N°35

Periodistas =

Reportaje
Nuevos medios digitales:
el futuro no esta escrito

Panorama
{Quién paga la informacion?

|os
S I L meleS
nueva rentabilidad em e r g ent e S

ENTREVISTA: JOSE ANTONIO GUARDIOLA
OFICIO: LUIS DEL OLMO
NOTICIAS: LA FAPE Y LA CRISIS

IIH PERIODISTAS III:l .h‘r PERIODISMO
Por I libert & jirensa

www.fape.es



IBERIAi

HOV,
volaras por primera vez,
olra vez.

¢Lo recuerdas? Es la sensacion de que todo es nuevo y sorprendente. De tener curiosidad por conocer mas.
Y saber que nunca vas a olvidar ese dia. Hace 86 afios que nuestra ilusion esta puesta en ese dia y, hoy,
Iberia cambia para que vuelvas a tener la misma sensacion.

Hoy, volaras por primera vez. ;¥ maiana? jTe imaginas?
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TANIA CASTRO

En 1998 comienza el modulo de fotografia en la Escuela

de Artes y Oficios de Valencia. Ha participado en diversas
exposiciones colectivas y ha coordinado las fotografias del
libro Jocs florals a Cavanilles, editado por la Universidad
Valencia-Botéanico. Reportera gréfica de El Pais desde 1999,
colabora de manera continuada con el Instituto Valenciano
de la Musica, Cuadernos de pedagogia, Grupo Progresa y
en publicidad, como freelance, ha realizado campanas para
Terra Mitica, Gandia Blasco y Turismo Cofrentes. Es miembro
del comité de honor de la Fundacién Gastrored, primera red
gastronémica por y para profesionales de la gastronomia, y
directora del Festival Internacional Photon Festival,
www.photonfestival.com
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CALERIA FAPE

Josep Torrent, jefe de la delegacion del diario

El Pais en la Comunidad Valenciana

El primer domingo que sigue al primer lunes del
mes de mayo, Valencia celebra el traslado de la
Virgen de los Desamparados (la Mare de Déu dels
Desenzparats), una celebracion que surgié, parado-
jas de la vida, a raiz de que Félix Azzati, diputado
del partido de Blasco Ibéfez, proclamara en el
Congreso: “La Virgen no tiene votos, yo si, luego
mas Virgen soy yo (...) que tengo mds votos que la
Virgen”. Los sectores conservadores valencianos
se lo tomaron muy a pecho y pocos dias después
de aquel debate, el 25 de marzo de 1911, se cele-
bré el primer traslado de la Mare de Déu desde
la basilica donde se encuentra la imagen hasta la
catedral, distante apenas un centenar de metros.
Asi nacen las tradiciones centenarias.

Es importante conocer el origen de la historia
para poder interpretar en toda su profundidad la
imagen de Tania Castro. El traslado fue el resul-
tado del tosco anticlericalismo de los unos y del
fanatismo conservador de los otros. Y ahi sigue.
Como en cualquier manifestacion religiosa, sea
esta islamista o catdlica, las emociones se dispa-
ran. En la fotografia de Tania se reflejan todas: la
alegria, el llanto, la histeria mal contenida, la fe, el
arrebato —esa sefiora mayor, situada a la izquierda
que, contra toda légica, se lanza en un intento
desesperado y vano de alcanzar la imagen para
poder tocarla— y la esperanza de quienes, sintién-
dose desamparados, buscan en el m4s alld lo que
no encuentran aqui.

TANIA CASTRO

Tania Castro es una fotgrafa que desde México
lleg6 hasta Valencia para captar nuestra vida. Para,
con sus imégenes, hacer verdad aquella definicion
de que el periodismo consiste en contar a la gente
cosas que le pasan a gente. Tania lo consigue. Su
trabajo como reportera grafica va mucho mas alla
de captar una imagen, a menudo logra con sus
fotos que los espectadores piensen qué hay detras
de aquellas. Su fuerza vital, su alegria, se traslada a
su trabajo. Y eso se nota.
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EDITORIAL

El talento como necesidad

Proliferan los periddicos digitales y ya son mas de doscientos los que,
en Espana, se disputan un lugar al sol en la jungla de Internet. ;Nos
encontramos ante una nueva burbuja? A juzgar por los datos de la
inversion publicitaria correspondientes al afio pasado, no parece que
haya sitio para todos. Pero el fenomeno ni es nuevo ni es intil.
Cuando a principios del siglo pasado explotd la industria del au-
tomovil, solo en Estados Unidos se apuntaron cientos de firmas a la
carrera por un mercado naciente y extraordinariamente prometedor.
A mediados de la centuria ya sélo quedaban tres importantes: Ford,
Chrysler y General Motors. Un proceso darwiniano que se ha repro-
ducido con cada aparatoso lanzamiento de una nueva industria. En

el quicio entre los dos siglos ocurrié algo semejante con las llamadas
empresas dot com. En el proceso de seleccion, unas sobreviven por
si mismas, otras suman fuerzas para salvarse y muchas desaparecen.
Pero el desenlace no tiene por qué ser descorazonador; antes, al contrario.

Lo que antecede no pretende ser un prondstico exacto de lo que espera al sector de los medios informa-
tivos digitales en Espana. El futuro no esta escrito y menos en un mundo tan fluido e impredecible como
el de la Red. Un mundo también mucho mas versatil que el de los medios convencionales, donde no todos
sus actores necesitan de inversiones exageradas para ponerse en marcha ni de recursos ingentes para man-
tenerse. La atomizacion del sector dibuja un paisaje en el que el tamafo no es lo que importa y en el que
incluso empresas de una sola persona se las arreglan para prosperar en medio de una competencia feroz.
Como recuerdan algunos de los participantes invitados al Cara a cara de este nimero (cuyos argumentos,
extraidos de una experiencia cotidiana nada facil, resultan especialmente instructivos), lo que mas cotiza
en esa terra ignota de los periddicos electronicos es la especializacion, la capacidad de empatia con un pu-
blico concreto, que no tiene por qué ser muy numeroso y, por encima de todo, el talento.

El desarrollo de esta nueva industria ira dictando en qué punto se encuentra el equilibrio econémico
para cada una de las férmulas posibles y cuantos y qué tipo de medios sobrevivirdn a la competencia.
Entretanto, ningtin modelo de financiacion y explotacion puede descartarse de antemano. Los directores
de periddicos digitales que se han avenido generosamente a colaborar en nuestro modesto dossier en-
carnan cada uno de ellos una tipologia diferente para abordar la supervivencia en la Red: desde el que fia
una parte significativa de sus ingresos en los suscriptores y abonados, y no solo en una publicidad cuyas
cifras de inversion no dan para todos, a quién ha anclado su actividad a una matriz mas o menos pode-
rosa en el campo de los medios convencionales y/o digitales, pasando por quienes ofrecen sus poderosas
herramientas de seguimiento a clientes que no tienen por qué pertenecer al mundo de la informacion.

La frase estd demasiado gastada pero es inevitable para describir el momento de los peridédicos de la
Red, en Espana y en el mundo: un mundo en declive se esfuma en tanto que el que esta llamado a sus-
tituirlo carece por el momento de unos perfiles definidos. Pero para finalizar, me quedo con una de las
conclusiones del coloquio: el talento no constituye s6lo un valor afiadido en ese nuevo mundo, sino que
representa una condicidn necesaria.

Eduardo San Martin

Director de Periodistas

Periodistas
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LOS MEDIOS EMERGENTES
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Nuevos medios digitales:
el futuro no esta escrito

Cae la publicidad, se cierran medios de comunicacion y cada vez
mas periodistas que acaban en la calle deciden apostar por crear su
propio proyecto en la Red. Alli se encuentran con lo desconocido:
marketing digital, redes sociales, posicionamiento web... Generar
un buen contenido no es suficiente en un entorno que evoluciona
mucho mas rapido de lo que los periodistas se pueden adaptar a él.
¢Doénde se encuentra ahora este nuevo modelo de negocio? ¢En la
publicidad? ¢En los inversores? Aqui cada cual hace su apuesta,
pero solo el tiempo dira quién se subi6 al caballo ganador.

Rocio Gil Grande

Los datos no mienten: estamos viviendo
una de las peores crisis en la profesion pe-
riodistica. Las 73 empresas de noticias que
cerraron en 2013 y los casi 4.500 periodistas
que se quedaron sin empleo, solo el aflo
pasado, estan poniendo patas arriba la forma
de sobrevivir en esta profesion. Unos optan
por sumergirse en otras areas: trabajar en
gabinetes de comunicacion, reciclarse como
community managers, aprender disefio gra-
fico... Otros, quiza los mas vocacionales, se
niegan a renunciar a hacer periodismo.
Estos ultimos son los mas arriesgados.
Llenan su maleta de buenas intenciones,
de sus afios de experiencia, de sus aho-
rros... y deciden emprender un nuevo
proyecto en Internet, porque no cuesta
nada tener una plantilla web, ya no hace
falta contar con una redacciéon de 500
personas como en los grandes medios
de papel. Son conscientes de todas las
herramientas que ofrece la Red, como un
oasis en el desierto. Es quiza por eso por

Periodistas

lo que en 2013, segun el dltimo Informe
de la Profesion Periodistica presentado
por la Asociacion de la Prensa de Madrid
(APM), se crearon casi 300 nuevos medios
digitales. La pregunta ahora es: ;cuantos se
mantendran vivos dentro de unos afios?

A dia de hoy tenemos algunos ejemplos
de éxito. Vayamos a sus origenes. En 2012
cierra la edicion impresa de Piiblico. Un
grupo de periodistas de este diario y de
otros medios, como Periodismo Humano,
decide fundar Eldiario.es, a cuya cabeza esta
Ignacio Escolar. “La diferencia principal es
que en Piblico teniamos todo el dinero del
mundo y ahora nos falta todo el dinero del
mundo. Empezamos Eldiario.es con una
inversion de un millén de euros en total,
pero incluso con menos nos habria salido
bien, porque hemos tenido gastos muy
ajustados”, dice Escolar.

Su modelo de negocio atin se basa en la
publicidad, de la cual obtiene el 70% de
ingresos. El resto lo consigue de sus sus-

criptores y no le ha funcionado mal. Con
mas de un millén de usuarios tinicos, es el
tercer diario digital mas consultado, segin
ComScore. Sin embargo, ;hace falta tener
tanto para emprender un negocio online?
Los directores de medios como Yorokobu,
Informacion Sensible o Mongolia pue-
den decir que no. Precisamente, Eduardo
Galan, subeditor de esta ultima revista,
explica asi sus comienzos: “Empezamos
pidiendo por favor. Nuestro modelo lo
hicimos con las aportaciones de actores y
amigos y aun asi muchos nos decian que
no. Queriamos llegar a los 55.000 euros y
teniamos 49.000. No parabamos de pedir.
Luego nos dimos cuenta de que era mejor
lanzar el proyecto lo antes posible y a par-
tir de ahi ir buscando més financiacién”.
La forma que tienen de empezar y
consolidarse es muy variada. Segtn la
encuesta que realizaron Barbara Yuste y
Marga Cabrera para su libro, Emprender
en Periodismo (Ed. UOC), la mayoria de
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medios comenzd con una inversion inicial
de entre 10.000 y 30.000 euros, casi todo
aportado por los propios socios de estas
nuevas publicaciones y aun basando su
modelo de negocio en publicidad.

En busca del talento
La clave no es la inversion millonaria,
sino encontrar un modelo sostenible.
Eldiario.es aun lo basa en la publicidad,
pero son tantas, y cada vez mds, las pu-
blicaciones digitales en la Red, que la
inversion publicitaria en cada uno de ellos
va disminuyendo poco a poco (seguin el
ultimo estudio de InfoAdex, la publicidad
cay6 un 2,1% en Internet en 2012), por lo
que solo puede ser sostenible si el diario
en cuestién cuenta con un numero de
lectores considerable. Por eso, otras pu-
blicaciones digitales optan por modelos
de negocio alternativos.

Algo tan simple como lo que han hecho
durante décadas los periddicos en los

quioscos: vender peliculas con los perio-
dicos a bajo precio, libros, relojes, gafas de
sol... eslaidea que algunos estan llevando
a cabo en la Red. Se busca el talento. Den-
tro del equipo de Yorokobu, por ejemplo,
trabajan disefiadores que hacen infogra-
fias, posters... que luego venderan en su
tienda online, al igual que venden libros o
incluso botellas de vino. También ofrecen
cursos de formacién porque, como bien
seflalan los propios protagonistas de este
nuevo panorama online, “la parte perio-
distica nos da la carta de presentacién y
nos abre paso a otros trabajos. Cuando
tienes distintas fuentes de ingresos puedes
hacer un periodismo mucho mas libre”.
Existen otros, como Informacion Sen-
sible, que apuestan por la colaboracién
del lector a la hora de subvencionar sus
reportajes de investigacion. “Por menos de
300 euros no haces un buen reportaje. Aqui
financiamos buenos temas y 80 euros no es

el sueldo de un buen periodista”, expone »

La clave no
es la inversion
millonaria,
sino encontrar
un modelo
sostenible
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» Daniel Montero, impulsor de este diario. Su

sistema es doble: por una parte cuenta con
una pagina web como cualquier periédico
digital, con las mismas secciones y el mismo
tipo de informacion; por otra, Informacion
Sensible da la oportunidad a cualquier pe-
riodista de proponer un tema sobre el que
investigar y lanzarlo a “subasta”. Cualquier
lector puede financiarlo (lo que seria un sis-
tema de crowdfunding) y cuando se llega a
esa cantidad de 300 euros aportados por los
lectores, se pone en marcha el proyecto. La
idea es que, gracias a esto, los profesionales
tengan la oportunidad de abarcar temas y
conflictos que no siempre consiguen cober-
tura en los medios generalistas. El problema
estd en que aun no se ha consolidado este
modelo y son pocos los reportajes que estan
siendo financiados.

Se acabé el copia-pega
Independientemente de la férmula elegi-
da, lo que determinard su éxito o fraca-
so sera el aprovechamiento de todas las
herramientas que proporciona Internet.
Se acabd el copia-pega con el que co-
menzaron los periddicos digitales, que
eran en sus inicios un calco de lo que se
publicaba en papel. Ahora no sélo basta
el aprovechamiento de todos los recursos
multimedia (texto, grafismos, videos...)
que podamos utilizar, el emprendedor esta
obligado a desenvolverse en un entorno
digital que exige no sélo actualizacion
constante, sino dedicacion permanente al
lector. Para llegar a esos lectores, lo prime-
ro es darse a conocer y no ha habido para
ello tantas facilidades como ahora gracias
a las redes sociales.

“Las redes sociales fueron absolutamen-
te criticas para la viabilidad de Jot Down
en las fases iniciales. Nuestro mayor trafico
venia a través de los contenidos que nues-
tros propios lectores compartian en la Red,
y Menéame nos daba un empujon cada vez
que uno de nuestros articulos o entrevistas
alcanzaba su portada”, explica Carles A.
Foguet, director de comunicacion de Jot
Down Magazine.

Es légico. La forma de consumir in-
formacién del lector ha cambiado y la
sociedad digital se llama asi precisamente
porque nos conecta a todos. El lector no
se conforma con consumir la informacion

Periodistas

de la pagina principal de un diario: busca,
comparte, comenta y se hace su propio
periddico a través de los agregadores de
noticias, esas plataformas donde obtiene
de un vistazo los contenidos de los blogs
y paginas que sigue en Internet.

Estados Unidos nos lleva ventaja en
todo esto y ya dan prioridad a las edicio-
nes digitales antes que a las de papel. El
segundo grupo de periédicos mas grande
de Estados Unidos, Digital First Media,
ha lanzado un proyecto para desacoplar

Estados Unidos
nos lleva ventaja
y ya dan prioridad
a las ediciones
digitales

las redacciones web de los procesos de
funcionamiento de las de impresion. La
idea se llama Project Unbolt y ya esta en
funcionamiento en cuatro diarios nortea-
mericanos: The New Haven Register, de
Connecticut; The News-Herald, de Ohio;
El Paso Times, de Texas y The Berkshire
Eagle, de Massachusetts.

e e
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Las redes sociales seran el pilar que
construya la marca o branding de una
empresa periodistica en Internet; por
eso, muchas han aprovechado el tirén de
las marcas individuales o el renombre de
algunos periodistas. Eldiario.es, por ejem-
plo, arrastra profesionales experimentados
de otros medios como Publico, SER o
Periodismo Humano y el propio Ignacio
Escolar cuenta con 339.000 seguidores en
Twitter y se refuerza a través de su blog,
Escolar.net. También ocurre lo mismo
con Informacién Sensible, que cuenta con
periodistas reputados en otros diarios.

Sin embargo, cuando un medio empieza
de cero, sin marcas personales, sin segui-

K

Publicidad -

Venta de contenidos
Micropagos 3

Crowdfunding 3

Otros

El modelo de negocio se basa en ingresar a través de...

Donativos de lectores I 5

~

17

16

La mayoria de los nuevos
medios digitales continia
basando su estrategia
comercial en los ingresos
por publicidad, seguin
muestra el grafico per-

teneciente al estudio
realizado por Barbara
Yuste y Marga Cabrera
para su libro Emprender en
periodismo. Para realizar
el estudio, tomaron una

muestra de 25 nuevos me-
dios espafioles entre los
que habia generalistas, es-
pecializados y locales. Casi
todos se establecieron
como sociedad limitada.
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Hacia un lenguaje universal basado en

Jot Down,
Eldiario.es y
Yorokobu, tres
medios digitales
de referencia en el
mercado espariol.

dores que arrastrar de otros lugares, el
reto es mucho mayor. Abrirse un hueco
en el mercado digital pasa por hacer una
buena labor de community management
(hacer una buena estrategia en redes
sociales y tener una comunicacién fluida
con los seguidores) y una campaifia co-
mercial efectiva. Porque nacer en Internet
es casi gratuito —“al fin y al cabo, era una
pagina web montada sobre una plantilla
de Wordpress de sesenta euros”, que dijo
Carles A. Foguet-, lo dificil es conseguir
audiencia y monetizarla después.

Cuando no hay presupuesto, ellos
mismos hacen estas funciones y hoy en
dia es una exigencia dominar el lengua-
je digital. No basta con saber publicar
o como comenta Eduardo Galdn, de
Mongolia, “es un error pensar que es lo
mismo el periodismo en Internet que en
papel. Como dijo McLuhan, el medio es
el mensaje. Transcribir los mismos con-
tenidos es un error”. El emprendedor que
no disponga de un equipo comercial o de
social media tendrd que ejercer él mismo
y su redaccion estas funciones: dominar
el lenguaje SEO (o cémo posicionarse
en buscadores en Internet), publicar
en redes sociales, comunicarse con sus
seguidores, publicitarse...

Pero otros muchos, por eso mismo,
cuentan desde su nacimiento con un
equipo de comerciales, social media y
también informaticos y técnicos de la
plataforma que les servira para publicar
sus contenidos en Internet, porque de ella
podran obtener grandes beneficios. Tanto
Eldiario.es como el periddico digital Tele-

prensa apostaron fuerte por el desarrollo
de su plataforma de contenidos que les
sirvi6 para abrir su abanico de cabeceras
locales. El diario de Escolar la ofrece a
quien quiera abrir su propia redaccién
local. A cambio, se ahorra los gastos de
abrir nuevas ediciones locales y cuenta
con la ventaja de tener ya un nombre co-
nocido en esas regiones. Teleprensa hace
exactamente lo mismo, pero cobrando
un porcentaje (maximo del 2%) de los
ingresos de publicidad y gastos de mante-
nimiento de su herramienta a los diarios
locales que la utilicen.

“Teleprensa no contd absolutamente
con nada de inversién en 2006, el afio
de su nacimiento en Internet. Intercam-
biamos nuestro trabajo con una empresa
italiana, ya que hacerlo con una empresa
espaiiola era inviable. Nosotros les da-
bamos conocimiento: ‘Desarréllame mi
periddico y yo, a cambio, te promociono
a ti en mi mercado como empresa desa-
rrolladora de paginas web™, explica su
director, Javier Salvador.

La informacion local esté siendo, qui-
z4, la mas afectada por la caida de la

Quiza, en unos
anos, alguien
saldra victorioso
de esto, pero hoy
es imposible
predecirlo

inversion publicitaria en Espafia. Tam-
bién lo diarios especializados, pero los
que salen adelante ya tienen asumida
esta realidad y por eso buscan vias al-
ternativas, como hemos visto en el caso
de Materia. Sin embargo, se dice que el
nuevo modelo de negocio estd ahi, en
hacer una informacién de nicho donde
llegar a conseguir un pequeiio pero fiel
grupo de seguidores.

Otros, como el mismo Ignacio Escolar,
insisten en que el modelo sigue siendo la
publicidad como hasta ahora en medios
con pretensiones generalistas. “Que el
futuro esta en la especializacion lo llevo
escuchando desde los once afos, me
lo decia ya mi padre y yo no lo tengo
tan claro. Creo que es muy importante
que los medios especializados puedan
tener mas ayudas para ese modelo. Ha-
blo del modelo basado en comunidad,
crowdfunding, socios... porque el mer-
cado espaiiol es muy pequefio”.

Aun no hay caballo ganador

No se sabe a ciencia cierta cudl serd ese
caballo ganador del que hemos comenza-
do hablando. Cada uno ha de encontrar
su propio modelo, sin copiar al de otros,
que busque un hueco en este paradigma
digital, con contenidos diferentes vy,
sobre todo, teniendo siempre en cuenta
este peculiar entorno, el digital, que
cambia mds rdpido que la manera que te-
nemos de adaptarnos a él. Quiza, dentro
de unos anos, alguien saldra claramente
victorioso de todo esto, pero por hoy, es
imposible predecirlo. B

Periodistas
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¢Quién paga la informacion?

el tnico de informacién. De las tres patas de ingresos: suscriptores,
publicidad y clasificados, la prensa entré en Internet ignorando dos y

Ramiro Villapadierna

Es uno de los corresponsales
europeos que mas tiempo ha
cubierto los cambios en Europa
Centraly los Balcanes, como
enviado de ABCYy para Deutsche
Welle, DPA, BBC, CNN, RFI, RNE,
El Pais, la Sery Rolling Stone.
Tiene estudios de periodismo,
derecho histérico y direccion de
equipos. Trabaja en siete lenguas y
ahora dirige el Instituto Cervantes
en Praga, desde donde colabora
con medios y preside la Asociacion
de Institutos Culturales Europeos.
En la actualidad esta comisariando
para AECID, ACE e IC la

exposicion Foto-Reporteros:
Upfront Spanish, sobre la
generacion mas internacional del
fotoperiodismo hispano.
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Con la irrupcién de un nuevo espacio de
comunicacién masiva, como fue Inter-
net hace 20 afos, la prensa se despistd
con dos tentaciones equivocadas: una
econdmica, al emular al periédico gra-
tuito —cuanto mas publico, aun indiscri-
minado y sélo fiel al no-precio, mejor-y
otra de audiencia, al creer que ahora
tendria el alcance de una television.

Lo que logré es un publico “tele-
visivo”: de todo gratis, poca lealtad y
ningun anilisis. 20 afios después, aun
se pregunta por qué millones de telese-
guidores no quieren pagar por la calidad
de un medio... gratuito.

“Hemos cometido todos los errores
posibles”, aseguraba hace semanas Do-
nata Hopfen, directora general de Bild,
en las jornadas europeas Paid+Content,
organizadas por el grupo Springer.

Muchos han pasado de no hacer nada
a hacer bobadas y de ahi a llorar. “Tiran
la toalla demasiado pronto”, dice el pre-
sidente de los editores alemanes, “lo que
han perdido es la fe en el periodismo”.

La prensa sélo conocia, vagamente, a
sus lectores: clientes hipotecados senti-
mentalmente, blindados a la competen-
cia; los medios competian entre si, mas
por ego que por clientes. Pero Internet
ha abierto el foco sobre el otro 95% que
no lefa y el filtrado muestra que la ma-
yoria se interesa mas por estilos de vida
que por modos de gobierno, geoestrate-
gia o inversiones.

Nada de ello tiene que ver con el sector
dela informacién que, simplemente, como

se veia venir por las televisiones, ha sido
engullido por el torrente comunicador.

La informacién sufre de desinte-
rés general, falta de recursos y es de
dificil reconduccién incluso entre los
tradicionales lectores, confusos entre
informacién y novedades. Hoy, “s6lo
con informacién de calidad no puede
sobrevivir nadie”, reconoce el gran edi-
tor Hubert Burda, aunque aclara que
antes tampoco; se vivia de anuncios de
alcohol y banca.

La mayoria de la oferta informativa en
Internet no es viable financieramente,
afirman los editores. Ademads, no pasa
de ser mera reproduccion y apenas pro-
duccién de informacién. Reproducir
podia permitirselo un diario local, pues
con ello vendia sus clasificados, pero
ahora estan en otro sitio y los despachos
de EFE en todas partes.

En el mayor mercado europeo, el de
lengua alemana, solo tres medios de in-
formacion sobreviven en Internet: Bild,
Spiegel y Focus; esto es, un diario popu-
lar y dos semanarios. Y atin para ellos, la
publicidad es minima frente a uno im-
preso: 100 millones al afio entre los tres,
mientras la revista Instyle, por ejemplo,
hace sola 50 millones.

Burda, el emperador de las revistas y
primero en sacar un medio online, reco-
noce errores: “Creimos que Google nos
difundia. Tardamos en descubrir que
solo se representaba a si mismo, pero
con nuestros contenidos; y la publici-
dad, ila nuestral, se la quedaban”.



Aun Google podia quitarles la publici-
dad, pero ;los suscriptores? A estos se los
cargaron las cabeceras regalando el pro-
ducto. Ahora vuelve con fuerza la opcién
de pago, online como en papel, mientras
declina el fenémeno de los gratuitos.

El papel sigue haciendo cifras inalcan-
zables para Internet. “Lo que da dinero
es el papel y en Internet, donde todo es
gratis, competir cobrando no tiene mu-
cho sentido”, parece responder el gran
editor Hubert Burda al simposio de
Paid+Content.

Asi, hay editores que empiezan a
preocuparse menos por Google que por
su negocio de verdad, el papel, y para
sostener el online crean paginas de via-
jes, de parejas o de salud, que traen pu-
blico; porque la publicidad sélo estaba
en los medios porque eran los unicos,
no porque fuesen informativos.

El dltimo informe del Pew Research
Center confirma cdmo las redes sociales
(distribucién) y los moviles (recepcion)

Mientras la prensa
habla de contenido
en papel y online,
el discurso es ya
contenido de pago
y de no pago

estan cambiando el panorama de la
prensa. La publicidad lo ha notado y en
Estados Unidos ha crecido un 25%. La
propia radio ha crecido en Internet un
40%, se espera un aumento de las sus-
cripciones digitales, mientras el medio
impreso declina imparable.

El decano Neue Ziircher Zeitung, sim-
plemente, deja a su redaccion trabajar en
pazy tres equipos de subdireccién empa-
quetan ahora su producto para pantalla,
papel o movil. Pero no sélo se transforma
el soporte, también el concepto de com-
petencia comercial varia entre el medio
online y el impreso, revela Karl Vestli, del
Aftenposten noruego.

Florian Nehm hace lobby en Bruselas
en pro del “periodismo en la era digital”.
Para ello, son fundamentales las leyes
de proteccion de contenido y propie-
dad intelectual “como las de Alemania
o Espana y los procesos antimonopolio,
como el que la Comisién Europea debe
defender” frente a abusos.

“El peor es favorecer sistematicamente
los productos Google en un mercado en
que, lo que prima, es ser encontrado”.
Para ello, se intenta dividir a Google en-
tre buscador y servicios, como se hizo
entre telefonia y redes. Aunque su pro-
blema mayor no es que robe informa-
cioén, sino datos, que es el negocio futuro.

Auspiciados por el grupo Springer, se
han reunido en Berlin 13 grandes me-
dios de pago, de Bild a Financial Times,
Le Monde, News Corp, RCS, Hiirriyet o
El Mundo, para compartir su experien-

cia. “Es bueno compartir qué funciona
y qué no”, dice Mary Beth Christie, la
directora general de FT online.

Mientras la prensa habla aun de con-
tenido en papel y online, el discurso es
ya contenido de pago y de no pago. Por
ello, la introduccién del pago ha tenido
tantos errores, reconoce la directora ge-
neral de Bild.

Durante 20 afios, los medios se han
limitado a volcarse en Internet, que es
como pasar un periddico por la televi-
sion. Solo ahora se acepta como otro
medio y muy versatil. El New York Ti-
mes ha desarrollado una plataforma
para esta narrativa y elabora auténticas
producciones audiovisuales.

Internet es mas un medio audiovi-
sual: es comunicador, se relaciona con
la audiencia, esta siempre encendido,
alimenta nichos. Tal vez deberia ser di-
rigido como una televisién, pero ademas
incorpora un monstruoso buscador.

El éxito en Internet de Springer ha
sido ver la herramienta, mas que el
medio. Mientras el diario se descubre
ojeando, s6lo una cosa se busca: los cla-
sificados. Asi que se hicieron con todo el
negocio por palabras.

El anfitrién del encuentro de Berlin,
Mathias Dopfner, redescubre los basi-
cos: periodismo excelente, que prestigie
una marca, y esto tendrd “un gran futuro,
siempre que se mantengan incolumes sus
tres fuentes de ingresos”: clasificados, pu-
blicidad y suscripciones. Es lo de siempre,
pero parecia olvidado en la resaca online. W
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En busca de una

nueva rentabilidad

El modelo en el que la empresa periodistica buscaba la rentabilidad
vendiendo publicidad y ejemplares es una formula que sigue funcionando
en los medios digitales. Atin no se ha producido el cambio de tendencia tan
esperado: los medios tradicionales siguen siendo la vaca gorda y los digitales
se llevan las migajas. Sin embargo, los digitales tienen otras posibilidades: los
contenidos patrocinados, el licenciamiento de herramientas, el e-commerce..

Modera:
Atala Martin

DIRECTORA DE CINEBING.COM

Jesus Marana
DIRECTOR DE INFOLIBRE

Eduardo San Martin

DIRECTOR DE PERIODISTAS

Montserrat Dominguez
DIRECTORA DE EL HUFFINGTON POST

Mar Abad
REDACTORA JEFE DE YOROKOBU

Agustin Valladolid
DIRECTOR DE ZOOMNEWS
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Atala Martin: Por vuestra experiencia,
analizando la rentabilidad de los medios
que dirigis, ;cual es el futuro? ;Se trata de
una alternativa viable capaz de sustituir a
los medios tradicionales?

Jestis Marana: Esto es un laboratorio
permanente en el que vamos experimen-
tando. Las previsiones apuntan a que la
publicidad digital dificilmente va a sos-
tener a los medios con redaccidn perio-
distica, por lo que deberiamos empezar a
hablar de periodismos y no de periodismo
en singular. Hay que empezar a diferen-
ciar lo que es comunicacién y lo que es
periodismo. A partir de ahi, debemos em-
pezar a discernir qué modelos y en qué
se deben basar para sostenerse. Nosotros
partimos de la base de que los ingresos
por publicidad digital en Espana no lle-
gan al 20% en las cabeceras tradicionales.
Es imposible sostener esas estructuras
s6lo con estos ingresos. Esta es una de las
razones por las que algunos apostamos
por la via de convencer a la gente de que
la informacion tiene un valor. Yo no me
planteo periddicos generalistas iguales
porque no tengo los recursos suficientes
para hacerlo y los lectores ya no van por
ese camino, hacen su propia carta de me-
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dios, de fuentes de informacion, de pe-
riodistas concretos que les interesan y de
contenidos especializados. La clave estd
en resistir hasta el punto de equilibrio que
estd en otofio de 2015 si crecemos a la
velocidad actual en nimero de socios, con
unos objetivos modestos, una redaccion
pequefia con unos costes que suponen
unos 700.000 euros al afio.

A.M.: ;Apuestas por un modelo mixto,
hasta que podais llegar al equilibrio
en el que sea el suscriptor el que paga la
informacion?

J.M: Si, es un modelo mixto en el que
ya tiene mds peso el suscriptor que el
ingreso comercial, la balanza va en esa
linea. Nuestro modelo de referencia es
Mediapart, el digital francés que es ex-
clusivamente de pago. Nosotros creemos
que no podemos alcanzar los recursos que
tuvo Mediapart para llegar al modelo de
suscripcion que requeria. Se necesitaria
mucho mas dinero y creemos que hay que
dar a conocer el medio para que se pue-
dan suscribir. Para eso necesitas estar en
abierto e ir inclinando la balanza.
Eduardo San Martin: Por precisar, ;qué
consideras tu que es una redacciéon mo-
desta? ;Cudntos sois en la redaccion?

De izquierda a derecha: Eduardo San Martin, Jestis Marana, Montserrat Dominguez, Mar Abad y Agustin Valladolid.

J.M.: Somos 13 periodistas en plantilla, la
mayoria con experiencia que proceden de
otros medios, seis becarios pagados muy
modestamente con acuerdos con las uni-
versidades, una persona para gerencia y
contabilidad y dos para lo que es atencién
a socios, suscriptores y marketing.

Mar Abad: Hay que defender que ser
modesto no significa carecer de calidad.
A mi me encanta como tratais los temas
porque sois absolutamente originales. Si
es bueno, qué mas da que sean pocos si
tienen talento. De hecho, hay un perio-
dista que se llama Nieman y que habla
de la posibilidad de que existan platafor-
mas de talento porque todos estamos en
lo mismo. ;Cémo nos ganamos la vida?
Hay que pensar en férmulas como ésta,
poca gente que haga cosas brillantes sin
necesitar una estructura tan grande como
han tenido los medios hasta ahora.

Agustin Valladolid: Es verdad que no
estamos en el futuro sino en el presente,
en la primera fase de algo que todos en-
tendemos que es un gran cambio, tanto
en la manera de consumir informacién
como en la de venderla. Son perfecta-
mente legitimos distintos conceptos de
producto, siempre y cuando el objetivo

sea el mismo: la autonomia del medio.
Para conseguir eso, hay que buscar el
equilibrio econdémico cuanto antes. Lo
que nosotros estamos haciendo, desde
hace un afo y cinco meses, es desarrollar
una plataforma propia, bastante sofisti-
cada, y estamos buscando una férmula
paralela de financiacién que sea explotar
nuestra herramienta.

A.M.: Si licencias tu herramienta y la
pones en la Red, ;no incentivas a que el
modelo se copie?

A.V.: No se la voy a dar a la competen-
cia, lo que voy a hacer es, por ejemplo, si
alguien tiene una web que habla de setas
y micologia, yo le hago los contenidos, le
manipulo la informacién en un plano po-
sitivo y le puedo hacer el SEO. Es una ma-
nera legitima y digna de tener otro tipo de
ingresos que te permitan mantener el pe-
riddico funcionando y mejorar su calidad.
El riesgo que supone es que el periédico se
convierta en un negocio absolutamente
colateral. Otra dificultad que tenemos es
que se estd produciendo una atomizacion
entre aquellos que intentamos hacer pe-
riédicos. Ahora mismo plantear fusio-
nes de cabeceras es imposible y no es el
momento, pero si deberiamos poner en »
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» marcha algtn instrumento comercial con-
junto. Yo ya lo estoy sondeando, porque
una cosa es que vaya una agencia a vender
Zoomnews o Infolibre por separado y otra
cosa distinta es que vaya un grupo de ocho
o diez cabeceras que ponen encima de la
mesa cinco o seis millones de lectores.
M.A.: ;Realmente es deseable volver
otra vez a la concentracién o tenemos
que acostumbrarnos a un paisaje que ha
cambiado, en el que hay mds voces? Hay
muchas plataformas de talento, en Esta-
dos Unidos hay un nuevo medio que se
llama Quarterly.com de periodistas que

y pelearnos por intentar ser muchos, por
concentrarnos, por volver a comprar pu-
blicidad, es ir contracorriente.

Montserrat Dominguez: Nosotros somos
un 50% Prisa; es decir, un medio tradicio-
nal en papel que tiene una gran web que
funciona muy bien, y un 50% Huffington
Post, que es un gigante en estos momentos
de la informacién, pero que empez6 con
una redaccion parecida a la nuestra con
modelo de expansion internacional simi-
lar. Aqui en Espafia somos una redaccién
de diez personas con una community ma-
nager a tiempo parcial, tres becarios paga-

“El 40% del consumo de nuestras
piezas se hace a través del teléfono
movil y esto estd arin por explorar”

Montserrat Dominguez

son brillantes y que no tienen un medio
en si. Ellos mandan por e-mail las colum-
nas de una persona brillante en econo-
mia, deportes, etc. Nuestra experiencia
respecto a la publicidad es que a nosotros
no nos llegan anunciantes por el nimero
de lectores que tenemos, sino por el perfil.
Hay muchas plataformas distintas, mu-
chas maneras de acceder a la informacién

Periodistas

dos y una pequena red de colaboradores
con una informacién mas especializada.
Efectivamente, conseguir publicidad en
estos momentos en la Red es dificil. O eres
un medio generalista que aspira a tener
el maximo trafico posible o eres un me-
dio de nicho que tiene unos lectores bien
identificados. Ya me contards quien pone
publicidad en 250 medios digitales... Las
formulas que plantedis son razonables pero
no es el formato que tenemos nosotros, que
estamos obligados a obtener la maxima au-
diencia a través de la informacién que lle-
vamos. Yo creo que el mundo publicitario
esta al borde de una transformacién por la
saturacion de los formatos online y porque
la movilidad estd cambiando. El 40% del
consumo de nuestras piezas se hace a través
del teléfono movil y esto estd ain por ex-
plorar. Nosotros hacemos blogs patrocina-
dos porque lo que cada vez menos buscan
las empresas es aparecer bajo el titulo de
publicidad tradicional.

b
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J.M.: A mi entender buscan todo tipo de
artilugios para conseguir una credibilidad
que por si mismos no consiguen. Para
los medios que pretendan subsistir de la
publicidad hay caminos que no han ter-
minado de explorar ni de concretar los
creativos con las nuevas herramientas.
Hay que reivindicar el papel del periodista
mads que nunca respecto a las grandes em-
presas, a los poderes economicos y a los
poderes publicos. Lo que estd ocurriendo
por ahi fuera es que van floreciendo me-
dios muy pequeiios que aportan algo a la
sociedad a la que se dirigen.

A.V.: Es verdad que hay una cosa im-
portante y es que el periodista empieza
a ser una marca y eso hay que comenzar
a cuidarlo y explotarlo, mucho mas en el
mundo de las redes sociales y de Internet.
Eso es algo muy positivo porque creo que,
como ha ocurrido en Estados Unidos, si
ti como periodista tienes capacidad de
financiarte a ti mismo hay que aprove-
charlo. Todos hemos comprado un peri6-
dico para leer sélo a un periodista.

J.M.: Creo que uno de los factores mas
positivos de esta realidad digital es que
nos ha bajado a los periodistas de los pul-
pitos a una velocidad tremenda. Nuestros
sermones por las mafanas diciendo al
politico de turno lo que tiene que hacer
se han acabado desde hace tiempo y es
una cura de humildad muy positiva. Me
preocupa la posibilidad de que alguien
crea que puede manejar el Twitter o el Fa-
cebook como otro pilpito mas. Por otro
lado, creo que esa marca no es incompati-
ble con un trabajo de equipo periodistico.
M.A.: Una persona sola nunca llegara
tan lejos como con un equipo; no sélo ya
en la investigacion, sino en la tecnologia.
Como hemos hablado antes, estamos en
un periodo absolutamente arcaico de la
informacion digital, estamos en pafales.
Si queremos hacer una buena informacién
digital y queremos comercializarla, nece-
sitamos grandes infégrafos, técnicos... Yo
no creo en el hombre orquesta.




M.D.: Al hilo de lo que dice Mar, creo
que los comerciales y publicitarios tienen
mucho trabajo por hacer para que al fi-
nal lleguemos a trabajar juntos. Nosotros
tenemos un problema, que creo que es
comun a todos los medios, y es que cada
vez menos gente entra a través de nues-
tra pagina principal al medio. Tu puedes
tener lectores muy fieles del Huffington
que jamas han entrado en la portada. Esto
implica un cambio en la manera de co-
mercializar la publicidad.

A.V.: La clave esta en llegar al maximo
nivel de automatizacion respecto a la co-
locacién y distribucion de los contenidos
en la pagina. Nosotros tenemos un sistema
automatico que se coloca solo y no tene-
mos que hacer nada.

J.M.: ;Y lo que sale es lo que queréis? Yo
creo que eso hay que desautomatizarlo.
Eso significa que a una hora determinada
la noticia més importante es la dltima.
Se necesita mucho desarrollo para que la
gente que se informa tenga el punto de
vista que tu quieras dar a la realidad infor-
mativa en la especialidad en la que estés.
Los estudios de la universidad americana
dicen que en torno al 80% de la informa-
cién que se consuma en cinco o diez afios,

sera robotica; es decir, fruto de la selecciéon
que los robots hagan de la aportacién de
datos de todo el mundo, no sélo de los
medios. Esto es ya una realidad y lo recu-
pero para decir que es necesario mas que
nunca el periodismo.

A.V.: Lo que hay que hacer es no apun-
tar a la tecnologia como un enemigo, sino
como un aliado para hacer periodismo.
Ahora mismo las posibilidades y el de-
sarrollo futuro son tales que vas a poder
delimitar y elegir cual es tu modelo de
jerarquizacion de la informacion en un
ordenador, en un maévil o en una tableta.
E.S.M.: Vosotros habéis dicho que la
forma de asegurar el futuro de estos me-
dios es porque estos medios van a reque-
rir de seguir haciendo buen periodismo.
Eso es la expresion de un deseo, screéis
que esto va a ser asi?

J.M.: Si. Tengo la referencia de que en
Francia funcioné el modelo y necesita-
ban 50.000 suscriptores para llegar al
punto de equilibrio. Creo que es facti-
ble que con 10.000 suscriptores Infolibre
sea rentable. Otra cuestion es que tenga
suficiente lefia la caldera para llegar al
punto de equilibrio y para eso, y en la
crisis en la que estamos, uno tiene que

“No hay que apuntar a la tecnologia
COMIO Un enenigo, Sino como un
aliado para bacer periodisnio”

Agustin Valladolid

]

hacer, ademads de periodista, de hombre
del maletin para convencer a la gente de
que su inversion puede funcionar.

A.V.: Yo estoy convencido. El problema es
que hemos iniciado el camino en plena cri-
sis, intuyendo que era el momento porque
dentro de unos afios el que tenga una ca-
becera en el mercado lo tendrd mucho mas
facil. Puede ocurrir que la crisis se lleve por
delante a algunos, pero si no lo hacemos
nosotros, lo van a hacer otros. Se llamaran
de otra manera, pero seguira habiendo pe-
riodismo y cada vez de mayor calidad.
M.D.: En Estados Unidos las grandes
paginas de los nuevos medios estan cam-
biando a la hora de contratar a periodistas

buenos. Estan empezando a crear sus pro-
pias unidades periodisticas que no eran
el origen fundamental del medio. Por lo
tanto, sin ninguna duda el periodismo
seguira existiendo. Estoy convencida de
que esta profesion es necesaria y cuanto
mas atomizada, fragmentada y global la
audiencia, mayor ain.

M.A.: Si, creo en la viabilidad del perio-
dismo. Para mila clave estd en diversificar.
Es una cuestién econdmica de principio y
lo estan haciendo muchos medios. Ahora,
con una crisis econémica si de verdad
quieres mantener un medio, intenta crear
varias lineas de negocio y asi cuando una
esté peor, la otra te dara ingresos. Hay mu-
chas férmulas, no creo en una sola. Cada
uno la tiene que buscar. B
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“La television publica debe tener
un blindaje financiero y politico”

:Cree que en Espaiia, desde la estatal a las
autondmicas, las televisiones cumplen
bien con su papel de servicio publico?

Ese debate es largo. Hay una doble base en
el proyecto de la television publica: TVE y
las autonémicas deben estar blindadas en
su financiacién, si no tienen financiacién
estable y proyecto de futuro, no podran
responder al objetivo de servicio publico, y
respecto a la clase politica. Las televisiones
publicas han estado més pendientes de su
relacién con la clase politica que de su ob-
jetivo final de servir a la sociedad. Ademas,
Espafia deberifa tener un PIB vinculado a

El director de E# Portada, de TVE, José Antonio Guardiola,
sostiene que la base de la estabilidad de una television publica
debe ser su blindaje financiero y politico, aparte de contar
con un proyecto de futuro. Como responsable de uno de
los programas mas emblematicos de la television de servicio
publico en Espafia, que acaba de cumplir 30 afios, pese a estar
relegado en la parrilla, insiste en que el equilibrio se consigue
trabajando para que las televisiones publicas gasten lo que
tienen que gastar y no mas, pero tampoco menos. A su juicio,
eso hara desvanecer el debate sobre si una television puablica

es mds necesaria que un hospital, mientras aparecen otros

servicios mas prescindibles.

Aurelio Martin

sCual es la filosofia de En Portada desde
sus inicios?

Llevamos ya 30 afios, fijate si han cambiado
el periodismo y las formas de narrar. Al
margen de todas esas innovaciones que
hemos ido incorporando, sobre todo a las
nuevas tecnologias, hay principios basi-
cos que son inamovibles. Primero, como
servicio publico, acercar y servir de com-
plemento a la sociedad, que es a quien nos
debemos, de todo lo que pasa en el mundo.
Estamos puestos al dia de todo lo que pasa
minuto a minuto y nos falta el contexto,
que alguien entre en el detalle. Para eso
estdn los programas informativos no dia-
rios y En Portada es el principal de ellos
dedicado a internacional. Eso no ha cam-
biado. No han variado ni el estilo, siempre
comprensible, aprovechando que tenemos
que resultar de interés hacia el espectador,
ni el rigor con que nos enfrentamos a los
temas, comprometidos con la sociedad a
la que van destinados, no sélo espaiiola,
porque también tenemos compromiso con
quienes nos ven fuera y a través de la web.
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En Portada puede ser un icono de la
programacion de una television publica,
pero se le relega a un segundo plano y se
le aparta del prime time.

Haciendo memoria por los 30 afos, bu-
ceamos en la hemeroteca y vimos que el
primer programa se emitié en La 1, cuando
s6lo habia dos cadenas, y alas 22,15 horas,
que ahora es un horario complejisimo para
poder optar a él. Entre eso y los horarios
que tenemos si hay un margen en el que se
podria mejorar bastante. Somos un motor
diesel, llevamos 30 afios, no ocurre con
todos los que estan en el prime time, po-
driamos decir que con ninguno. Nuestros
objetivos son a larga mira y en la television
actual prima mas la inmediatez del dato
que el proyecto bien macerado como
En Portada. Siempre intento entender la
razén del que tengo enfrente para tomar
decisiones e intento explorar por qué no
nos programan como nos gustaria, segu-
ramente tendran sus razones; y también
hay otros directores de programas que
querrian tener horarios como el nuestro.

su gran materia prima, que es el espafiol.
Como pais lo aprovechamos poco y si el
futuro de una television publica espafiola
tiene trascendencia, tiene que ser como
servicio a la sociedad, pero también como
forma de expresion y reconocimiento de lo
que ocurre en los paises de habla hispana.
Cuando viajaba a Latinoamérica, hace 20
afios, creia que estaba ahi el potencial de
TVE. Viajo ahora y veo que donde debia
estar TVE, se encuentran CNN en espaiiol,
que tiene una capacidad de produccion que
no podriamos asumir, la venezolana Telesur
los mexicanos... Ese creo que tiene que
ser el gran proyecto de futuro de TVE, al
margen de servir ala sociedad que es la que
nos permite seguir existiendo ya que, al fin
y al cabo, nos mantenemos a través de los
presupuestos del Estado. Blindaje financiero
y politico, por un lado, y el proyecto de fu-
turo con el espafol como principal rumbo.
$Qué conclusiones obtiene del cierre de
Canal Nou y de las denuncias de manipu-
lacion realizadas por algunos trabajadores?
El cierre de una television publica me pro-
duce una sensacion tremenda porque no sé
hasta qué punto se puede cerrar un servicio
publico sdlo desde el Gobierno. Tiene que
haber elementos basicos que van mas alld de
eso. Sobre manipulacion, tengo muy claro lo
que he hecho siempre y lo que voy a seguir
haciendo. Nadie me ha pedido que hiciera
algo que no pudiera y creo que si algtin dia
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me lo pidieran, tengo bien clara cual seria
mi respuesta. Si todos hacemos lo mismo,
posiblemente, las cosas sean mas faciles.
Algunos politicos justifican cerrar una te-
levision argumentando que la prioridad
es mantener la sanidad o la educacion...
El debate no estd ahi, en si mantenemos una
television publica o un hospital. Habria que
ver los presupuestos de la comunidad auté-
noma o del pais, en concreto, y establecer
unas prioridades. Evidentemente, si telo van
a comparar con un hospital o con el colegio
de tu hijo, pues diras que no quieres la televi-
sién publica, pero hay otros gastos que serian
comparables al mantenimiento de la cadena
publica. Yo tengo un presupuesto anual y es
sagrado, porque considero que manejo un
dinero que me presta la sociedad para que
yo le preste un servicio. Ahi esta la clave, en
la medida en que las televisiones publicas
gasten lo que tienen que gastar y no ms, pero
tampoco menos, se desvanece el debate sobre
si una television publica es mas necesaria que
un hospital, porque si hay otros servicios que
alo mejor son mas prescindibles.

:Como se lleva a cabo un programa de
En Portada?

Son muchos los temas que tenemos en la
cabeza antes de decidir cual hacemos. Hay
dos elementos basicos: el interés informa-
tivo y su posibilidad de contarlo, porque a
veces no es factible por financiacién o, por
ejemplo, porque no haya manera de abor-
darlo visualmente.

Ustedes han planteado una web del pro-
grama de forma didactica, donde incluso
llegan a colgar los guiones.

Creemos que la web debe ser un contenedor
de elementos mas alla del puro reportaje
lineal que emitimos en television. Queremos
que el internauta sienta que tiene ahi su par-
cela. Lo del guién se hace pensando de cara
al futuro, para quien estudia Periodismo y a
quien ilusiona contar historias con lenguaje
audiovisual. De joven me habria encantado
ver los reportajes de 60 minutos y, encima,
seguirlos con el guién.

sExiste el reportaje perfecto?

Yo creo que no. En el Reportaje perfecto,
que es un titulo un poco provocador para el
programa conmemorativo de los 30 afos,
se lo preguntaba a Rosa [Maria Calaf],
a Javier [Reverte] y a Alfonso [Armada]
y pensaban que si. Yo creo que no por
una simple razén: el lenguaje audiovisual
es tan completo y tan dinamico que en
la narracién se te estan abriendo puer-
tas continuamente. ;Como hacemos esta
entrevista?, ;qué fondo elegimos?, ;qué
iluminacién ponemos?, ;qué preguntas
hago?, ;como ponemos a las dos personas
que van a interactuar?... Todo son puertas
que decides abrir o no. La que no abres no
sabes lo que tiene detras y la que abres,
sabes lo que tiene detras, pero te abre diez
puertas mas y esa otra, otras diez mas. Son
tantas las posibilidades a la hora de hacer
un reportaje audiovisual que es imposible

“El debate

una television
pUblica o
un hospital”

acertar en todas las puertas, con lo cual el
reportaje perfecto no existe, pero si alguna
vez se hace, se hard en En portada.

En todo caso, jcudles serian los puntos
basicos a abordar en el reportaje perfecto?
Lo importante es elegir bien el tema. El repor-
tero tiene una responsabilidad adicional, vale
cuando ha demostrado que cuenta las cosas
bien y con rigor. Puede tener un tono mas
personal que cualquier otro género perio-
distico, pero si no acomparias con el rigor esa
vision subjetiva que tienes como ser humano
que ha vivido otras muchas experiencias que
te han moldeado, de nada sirve lo otro. Yo
te concedo el poder de que me transmitas
sensaciones, pero de nada valdra si no has
sido riguroso. ;Dénde esta el reportaje per-
fecto? Una vez hecho eso, hay que elegir las
puertas que mejor van allevar al telespectador
a entender lo que quieres mostrar, siempre
dejando en un cajon lo que sabes. Cuando
me pongo a escribir un guién no recurro ala
documentacion. Si es algo que no he interio-
rizado durante el proceso de elaboracion del
reportaje es que el telespectador no tiene por
qué saberlo. Acumulo mucha informacion
que me sirve para enfocar, pero no hay que
demostrar que sabes tanto como para ser
el numero uno. Hay que tener ese punto
de humildad, de decir que te has quedado
con dudas, son sanas y humanas. Hay que
generar el interés del espectador, porque si
al final haces un reportaje aburrido, después
de todo, de nada habra servido.

Periodistas
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Luis del Olmo

“Después de muchos afnos dando los ‘buenos dias, Espafia’ ha llegado el momento de decir adids”.
Asi se despedia definitivamente Luis del Olmo de los micréfonos el pasado 13 de diciembre. Medio
siglo de Protagonistas se apagaba en los viejos transistores para dejar paso a las nuevas voces que
refuerzan la radio que él inventd. Se va con un sueno cumplido: escuchar los partidos de la Sociedad
Deportiva Ponferradina desde su casa en Barcelona gracias a Internet. Por esto y por mucho mas, se
marcha satisfecho aunque sabiendo que, como buen periodista, jamas se retirara del todo.

Paloma Estrada

Tras medio siglo enla radio, ha decidido
decir adiods. Lo hacia en diciembre, en la
cadena donde comenz¢ a dar los bue-
nos dias, en Radio Nacional de Espaiia
(RNE). Una decision entiendo que muy
meditaday a la vez costosa.

He dicho adids. He cerrado la pagina ra-
diofénica de mi vida, pero sdlo radiofé-
nica. El mundo de la informacién tiene
otros apartados donde me puedo asomar
en cualquier momento pero, efectiva-
mente, el micréfono lo tengo clausurado
definitivamente.

+Qué va a hacer a partir de ahora Luis
del Olmo?

Estaré en otro medio que puede ser
escrito o hablado pero insisto, no en la
radio. La radio la dejo ahi en mi devocio-
nario particular. La adoro, la recuerdo,
continiio queriéndola y me acordaré
mucho tiempo de esos 50 anos de
micréfono, de entrevistas y de viven-
cias en las diferentes cadenas en las que
he trabajado.

Volviendo la vista atras unos cuantos
anos, ;qué le hizo cambiar radicalmente
de estudiar Ingenieria de Minas a dedi-
carse al periodismo y de ahi la radio?
Descubri un medio como era la radio,
caliente, distinto, en donde yo podia re-
flejar lo que estaba viviendo alli en mi
pueblo y lo que estaban viviendo las per-
sonalidades politicas, deportivas o del
mundo del especticulo. Aquello me pa-
reci6 un sueio y me gusto hasta el punto
de que abandoné cualquier otra cosa, in-
cluyendo los estudios de ingenieria por
aquellos micréfonos viajeros de alrede-
dor del Bierzo y todos sus vivencias.
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Dice que la radio es caliente, ;eso es lo
que la diferencia de otros medios?

La inmediatez, eso es lo que la diferen-
cia de todos los medios. La posibilidad de
transmitir una noticia que se esta produ-
ciendo en los confines de otro continente,
transmitirlo en décimas de segundo y
contarselo a los oyentes que te estan es-
cuchando en tu pueblo. Eso no lo hace
ni lo consigue ningiin otro medio. La
radio continda siendo de una rapidez e
inmediatez tan extraordinaria que no hay
quien pueda con ella.

sLaradio ha ido perdido credibilidad al
haber emisoras tan polarizadas?

No, la radio no ha perdido credibilidad.
Si pierde credibilidad una emisora, el
oyente tiene la oportunidad de sintonizar
otras cinco o diez. La radio para subsistir
y continuar creciendo tiene que ondear
labandera de lalibertad, del coraje y de la
independencia. Eso estd ocurriendo asi y
no va a suceder lo contrario.

Mais de 12.000 emisiones son muchas,
pero ;hay algin momento en esos 50
anos que recuerde como si fuera ayer?
Quiza el momento en el que decido po-
nerme rumbo a Madrid, donde el mundo
de la radio era apasionante, mds diver-
tido. Quise probar aquella radio con ma-
yusculas que se hacia en Radio Nacional
de Espafa en Madrid, en Radio Intercon-

tinental o en la Voz de Madrid, aquellas
emisoras donde probé fortuna. Aquella
fue la pagina més definitiva de mi vida.
Dejaba cosas tan queridas como mi tie-
rra, mi Leon, mi Bierzo y mis amigos. La
oportunidad que tuve de saltar desde Ma-
drid a Catalufia para conocer aquella ra-
dio que se hacia en las unidades moviles,
en la calle, aquella radio mas directa, mas
europea... Esas fueron las paginas mas im-
portantes que vivi a mis escasos 30 afos.
Desde un punto de vista mas negativo, ha
tenido varios intentos de asesinato por
parte delabanda terrorista ETA. ;Como
se vive bajo esa amenaza y como se hizo
fuerte para seguir al pie del caiion?

Esa es la pagina negra de mi vida. Fueron
ocho intentos de asesinato por parte de
ETA para acabar con mi vida. Aquello
estuvo a punto de terminar con mi pro-
fesidn, porque estuve cerca de hacer las
maletas, coger a mi familia y marcharme
lejos de Espafia por el miedo que me
atenazaba el corazon y a veces intentaba
atenazarme la lengua también. Pero no
lo consiguieron los etarras. Pudo mas la
pasion por aquella radio directa y ma-
ravillosa que yo hacia desde los estudios
de Radio Nacional en Protagonistas para
toda Espana. Pudo mds aquel “buenos
dias, Espafia” que todas las intentonas que
ETA hizo para terminar conmigo.

“La radio es de una inmediatez
tan extraordinaria que
no hay quien pueda con ella”



Usted ha trabajado en todas las cadenas
excepto en la Cadena SER. Me gustaria
saber el motivo y en cudl se ha sentido
mas a gusto.

Yo me he sentido a gusto en todas las ca-
denas, en todas las empresas donde he tra-
bajado. También probé en la Cadena SER,
pero en otra intensidad. Fue a través de
Radio Asturias de Oviedo que pertenecia a
la Cadena SER y luego con Tomas Martin
Blanco, cuando era jefe de programas. El
intento llevarme a los micréfonos, pero no
pudo ser porque el director de Radio Na-
cional, Carlos Robles Piquer, lo impidid.
Quiso atenazarme, entre comillas, en los
micréfonos de RNE vy al final decidi con-
tinuar retransmitiendo por sus antenas.
Se puede decir que ha creado la radio
tal y como la conocemos hoy con las ter-
tulias, el poder sacar el micréfono a la
calle y abrirla asi a los oyentes. Ahora,
desde su silla y con el transistor en la
mano, jse siente satisfecho con la radio
que tenemos en este momento?

Si, definitivamente, y ademas en la ra-
dio han surgido nuevos comunicadores
como Alfredo Menéndez, en RNE, o
Jordi Basté aqui en Catalufia, en RACI.
Creo que las nuevas voces estdn refor-
zando la radio de nuestros amores. Yo
creo que los medios de comunicaciéon y
naturalmente la radio, que es el primer
medio por ser el mas directo y el mds
escuchado, no olvidemos que con casi 30
millones de oyentes los que escuchan una
emisora de radio cada dia y eso es imbati-
ble, esta marcando un futuro apasionante
a pesar de los problemas econémicos.
Problemas que le estdn tocando a la ra-

dio, como le estan tocando a la prensa y
a la television. Pero de esto vamos a salir
y la radio va a ser la primera en resurgir
con todo el poder que ha tenido.

En estos momentos de crisis, es una rea-
lidad el surgimiento de nuevos medios
en Internet. ;Cree que la radio se va a
quedar en un segundo plano? ;Como
ve el futuro?

No, los nuevos medios lo que van a hacer
es potenciar la radio todavia mas. La ra-
dio, en cualquier caso, no va a sucumbir

CEDIDA POR RTVE

también es el momento triste por el que
atraviesan la television y la prensa escrita,
pero esto tiene que pasar a la historia. Es-
toy seguro de que en cuatro o cinco meses
los directores econdmicos de todos los
medios volveran a tranquilizarse. A aque-
llos que hayan elegido nuestro mundo,
el mundo de la radio, enhorabuena. Les
pido que lo mimen y lo cuiden, que pro-
curen estar interesados y leyendo todo lo
que esté al alcance de su mano para infor-
mar con mas pasion a sus oyentes.

"Yo me he sentido a gusto en todas
las cadenas donde he trabajado”

por culpa de los nuevos medios. Estos
hardn posible que el sonido radiofénico
se escuche con la misma inmediatez pero
con larga distancia, sin tener ningtn pro-
blema técnico. La radio se va a aprove-
char de los nuevos medios para ser mas
importante, mds directa. La radio que
escucho desde Barcelona es la emisora de
mi pueblo. Ese era mi suefio. Yo en este
momento sintonizo la emisora de Pon-
ferrada, mi emisora, para seguir los par-
tidos de fatbol de la Sociedad Deportiva
Ponferradina o las noticias municipales
que desde la capital del Bierzo emiten mis
queridos colegas y amigos.

:Qué le diria a las futuras generaciones
que salen con tantas ganas de la univer-
sidad y se encuentran con un panorama
desolador en cuanto a empleo se refiere?
Que se tomen en serio esta profesion por-
que es la mas hermosa. Este momento
econdmico por el que discurre la radio

sHay alguna pregunta que no se le haya
hecho a Luis del Olmo y le hubiera gus-
tado responder?

Alguna vez, muy pocas, me han dicho si
me ha tentado la politica y yo, en broma,
digo que las cosas cambiarian si en el de-
bate sobre el estado de la nacién, aquel par-
tido politico capitaneado por su seforia
Tip, Luis Sanchez Polack, que creamos en
mi tierra y llevaba por titulo la Republica
Monarquica Absolutista y Libertaria del
Bierzo, hubiera prosperado. Si fuera asi,
otro gallo nos cantaria y estariamos vi-
viendo mejor en esta sociedad. Claro que
todo esto te lo cuento en clave de humor. ..
Claro, porque usted no se ha planteado
entrar en politica, ;no?

No, aunque Adolfo Sudrez me invitd, no
a abandonar la radio, sino a ingresar en
su partido, la UCD. No me lo pensé, no
habia color entre el mundo de la politica
y el mundo de la radio. m
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ROSA LOPEZ Y BELEN ANCA

Agencieras

Provienen de una gran familia de periodistas, pero Rosa y Belén
son de esas que se definen como “una raza especial”, agencieras
de pura cepa. 36y 15 afos de trayectoria las han convertido en
parte de la identidad de la Agencia EFE, que recientemente ha
cumplido 75 afios. Estan acostumbradas a trabajar con presion,

inmediatez, a contrastar fuentes...

haciendo siempre un servicio

que va para los demds, an6nimo; un trabajo que, segin ellas, casa
a la perfeccion con su naturaleza timida, solidaria y profesional.

Rocio Gil Grande

Belén Anca: Yo vengo de una familia de
periodistas: mi madre, mis tres tios y mi
abuelo lo son. La parte que mas conocia
era por mi madre y sus amistades, que
trabajaban en EFE. La agencia va mucho
con mi caracter; soy una periodista timida
y ahi el periodismo es muy anénimo. En
EFE soy BAL (Belén Anca Lopez).

Rosa Lopez: En la agencia EFE he pasado
casi toda mi vida profesional. Alli he sido
redactora, jefe de seccidn, jefe de area y
redactora jefe de Internacional hasta que
terminé mis ultimos afios en Economia,
porque llegé un momento en que, en-
trando a las seis de la mafana para hacer
Internacional, no podia con mi alma. Me
lo he pasado muy bien y la redaccién de
Economia es estupenda. No la eligen los
becarios cuando llegan, pero cuando se
van matan por ella, se enamoran, porque
la economia al final lo mueve todo.

B.A.: El agenciero es una especie distinta.
La fama o la notoriedad le importan me-
nos que al resto. Al fin y al cabo, la in-
formacién va identificada con unas siglas,
mas para uso interno que para otra cosa.
Tenemos la obligacion de intentar ser los
primeros en todo y de manera fiable.
R.L.: Es el catecismo de un agenciero,
los mandamientos que ni te planteas: la
inmediatez, contrastar fuentes rapida-
mente... Tienes la presion de estar escri-
biendo y que tu jefe te diga: “EIl Pais yalo
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tiene, ya lo estan dando, vamos tarde”. La
agencia es un periddico que cierra cada
cinco minutos. Todo empieza y termina
muy deprisa, aunque al final del dia hay
que abrochar, cerrar, hacer los resime-
nes de un tema. En las agencias es donde
mejor se aprenden los rudimentos del
oficio. Son los grandes talleres donde los
profesionales adquieren las bases, la rapi-
dez, el compromiso con la informacién,
las fuentes... acostumbrandose a que el
€go no importa.

B.A.: Yo soy una persona muy nerviosa
y el hecho de trabajar bien, pero deprisa,
es algo que me gusta. La presion me fun-
ciona muy bien. Esa manera de trabajar
no va a cambiar nunca, son los principios
generales del periodismo y sobre todo del
de agencia. Sin embargo, antes era mas
facil ser los primeros, habia muchos sitios
donde no llegaban los demas.

R.L.: La principal diferencia es que antes
se hacfa mucha mads informacién direc-
tamente, se iba a muchos mas sitios. He
vivido afos sin correo electronico, por lo
que esos comunicados no se enviaban.
Habia muchas mas coberturas. Ahora
se abusa del comunicado y si no las cu-
bres no pasa nada. Antes no habia las
teleconferencias, no habia un canal del
Congreso... Ahora hay todas las ventajas,
desde esta grabadora a un portatil.

B.A: Cuando hay plenos no puedes des-

plazar a todas las secciones que afectan.
Ahoralo sigues desde la redaccidn, desde
la pagina web, con tus cascos... como
mucho, envias a una persona. Lo que he
escrito hoy para la agencia ha sido todo
desde el portitil, ya no me hace falta ir
a la redaccion. Antes, si era urgente, te-
nias que coger un teléfono e ir dictando
la informacién porque no podias enviarla
en el momento. En mi equipo de trabajo
ya no suelo contar con el papel y el boli.
Todo lo cubro con mi portatil pequefio y
lo mando enseguida.

R.L.: En mi época, por ejemplo, en tematica
internacional todo dependia de EFE. No
habia acceso a Internet, que te acerca los
grandes periddicos, las webs... Antes, las
conferencias del FMI te las tenia que dar
EFE. Ahora, te metes en su pagina web y
tienes todos los informes. Entonces, la de-
legacion de cada pais te contaba los periodi-
cos y ahora basta con Internet. Yo avisé a la
delegacién de Londres de la muerte de Amy
Winehouse porque lo vi en Twitter. Como
complemento, siempre que tengamos cui-
dado, es muy util.

B.A.: Aln queda un camino por recorrer
para adaptarnos al cambio tecnologico, a
esa competencia con el resto de medios,
con las redes sociales, que hace que a ve-
ces no seamos los primeros. Ahora mismo
EFE tiene, aparte de la web, una direccion
multimedia que lleva las redes sociales. Se
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da mas importancia al tema multimedia;
hemos dado un salto. El tema de las fuen-
tes no ha cambiado mucho. Preferimos dar
una noticia cinco minutos mas tarde que
la competencia, pero tiene que estar bien
confirmada, bien contrastada.

R.L.: EFE a la piscina no se tira. Atn asi
el periodismo de agencia sigue siendo to-

talmente necesario. Internet te acerca mas
informacién, pero nosotros seguimos cu-
briendo mucha mas que los medios, que
saben que la van a obtener de nosotros.

B.A.: El problema de las agencias es que, a
veces, te pierdes esa informacion de pasi-
llos que si sacan los periodicos, porque el
pleno completo que hay en el Congreso lo

va a cubrir la agencia EFE. Los medios es-
tan sacando informacién de fuera, esa in-
formacion mas de fuentes que la que esta
sucediendo en el pleno. Los compaileros
de los medios te preguntan: “;Cuanto vas a
escribir, cudnto vas a tardar?”. El periodista
de agencia lleva desde las nueve de la ma-
fana, llega el primero y se va el tltimo. Es »
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ROSA LOPEZ (Madrid, 1951).
Periodista jubilada tras 36 anos en
la Agencia EFE. Grado en Turismo
por la Escuela Oficial en 1973y
licenciada en Ciencias de la Infor-
macion por la Universidad Complu-
tense en 1978. Tras unos anos en
la revista La Actualidad Espanola
llegé a EFE. Comenzo en Interna-
cionaly a lo largo de los anos pas6
por distintos departamentos. Fue
delegada en Baleares y redactora
jefa de Internacional. Hasta su
prejubilacion, a finales de 2012, fue
redactora jefa de Economia.

BELEN ANCA (Madrid, 1975).
Licenciada en Periodismo por la Uni-
versidad San Pablo CEU de Madrid en
1997, comenzod su carrera profesional
en £l Mundoy renuncié a hacer el Mas-
ter de Periodismo de £l Pais porque fue
seleccionada para ocupar un puesto en
la redaccion de EFE, en la delegacion
de Alicante. De eso hace 15 afnos. Ya en
Madrid, pas¢ por Grafica, Nacional e
Internacional. Actualmente es redac-
tora senior de Politica Nacional de la
agencia, donde cubre la informacion de
Asuntos Exteriores.
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V/4

P la servidumbre de cubrir absolutamente

todo. A veces, a los profesionales nos mo-
lesta que ellos hagan pasillo porque saben
que lo otro lo cubres ta. Los periodistas
identifican rapidamente al compariero de
agencia y ademas les gusta que esté.
R.L.: Los periddicos saben que van a te-
ner el teletipo. Nosotros trabajamos mu-
cho con lo textual, ellos son mas laxos y
creativos a la hora de escribir. El lenguaje
de agencia es mas declarativo, sobre todo
en politica. Es un periodismo muy rigu-
roso, escribimos en indio.
B.A.: Todos asumimos que vamos a ser
unas siglas, aunque hagamos luego in-
formacién propia. Entre los comparieros
si nos conocemos, pero de cara afuera no.
R.L.: Con la crisis ha habido reduccion
del personal: un ERE, recortes... Se tra-
baja mas, pero la calidad de la informa-
cién no se estd viendo afectada porque
la gente le esta poniendo muchas ganas.
Ha habido momentos muy tensos en la
redaccion, porque el ERE supuso una re-
duccién de personal, de tiempo y de sala-
rio; y un voluntarismo, ya que si la gente
no se acogia a estas medidas voluntaria-
mente, una decision empresarial escogfa.
B.A.: Efectivamente hubo voluntarios y
luego se hizo una lista con miembros que
no lo fueron, se vieron obligados y hasta
que salié la lista fue tenso el decir “por
qué yo siy ta no”

n mi equipo de trabajo ya no
suelo contar con el papel y el boli”
Belén Anca

R.L.: Trabajando en EFE la etapa mas di-
ficil era cuando ETA mataba a diario, a fi-
nales de los afios ochenta. Era desayunar
casi todas las mafianas con un atentado,
una angustia de decir: 4A qué hora ETA
va a asesinar?”. Por otro lado, recuerdo
con mucho carifo las campanas electo-
rales, las noches cuando estas a punto de
saber quién ha ganado.

B.A. No es la noticia que mas me ha cos-
tado dar, pero es la que mas me ha impac-
tado y desde entonces, me gustan menos
los helicépteros: cuando tuvo el accidente
Rajoy en Mostoles. Estabamos en la plaza
de toros con Esperanza Aguirre, Mariano
Rajoy, el alcalde y un cdmara de Antena
3. Cuando despegd, iba saliendo con
mis comparfieros y oimos un golpe. Era
el helicoptero en el suelo. Recuerdo esos
15 segundos que tienes para llamar: “Se
ha estrellado, pero estan saliendo por su
propio pie”. No es un momento bonito,
pero me impacto. Luego, lo mas triste fue
despedir a mi madre en su dltimo dia.
Comparti con ella en EFE 14 afios, en
algunos momentos espalda con espalda.
Es mi modelo a seguir.

R.L.: Ella es mucho mejor que yo. Pro-
bablemente uno de los cinco mejores
en rapidez y en seguridad dentro de esa
agencia. Yo la sigo leyendo. Belén al prin-
cipio era la hija de Rosa Lopez y yo pasé
luego a ser la mama de Belén Anca. B
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En 2007, los diarios facturaban en publicidad
un total de 1.894,4 millones de euros; las revis-
tas, 721,8 millones y las cadenas de television,
3.357,6 millones. Aunque en el Gltimo trimestre
de ese afo, la publicidad empezo a bajar, nadie
podia adivinar el tsunami que se estaba acer-
cando a las playas editoriales y que, combinado
con desacertadas inversiones y la ausencia de
una estrategia clara en el area digital, barri6 en
seis afios con proyectos, modelos, ilusiones y,
sobre todo, con miles de empleos.

En 2013, los diarios ingresaron 662,9 millo-
nes de euros en publicidad; las revistas, 253,9 y
las televisiones, 1.703,4, segiin datos del estudio
de Infoadex sobre las inversiones publicitarias.
Un verdadero desplome que ilustra claramente
el alcance de la crisis.

Los editores, aprovechando las facilidades
de despido de la reforma laboral, aligeraron
las plantillas sin pudor alguno con el objetivo
proclamado de mejorar los niimeros rojos. El
Observatorio de la Crisis de la FAPE contabiliza la
pérdida de 10.848 empleos y el cierre de 88
medios en el sector periodistico desde noviem-
bre de 2008, fecha en que comenzo este re-
cuento, asumiendo a nivel nacional un proyecto
de la Asociacion de la Prensa de Madrid (APM).

Nemesio Rodriguez, vicepresidente de la FAPE

LAFAPEY
LLOS ANOS DE CRISIS

La FAPE ha convivido en estos afios con la
crisis sin quedarse quieta. Ha reflejado el sentir
de las federadas y de sus asociados en decenas
de comunicados, declaraciones, manifiestos y
concentraciones, siempre en defensa del perio-
dismo y de los periodistas.

Pero nuestra Federacion no se ha limitado a
realizar la defensa de un periodismo cualquiera.
No. Ha defendido y promocionado el buen
periodismo, el periodismo ético y responsable,
el que se basa en las reglas deontoldgicas que la
Comision de Quejas y Arbitraje de la FAPE ha
fortalecido con dictamenes y resoluciones que
constituyen una guia imprescindible en estos
tiempos de crisis y confusion.

En sus resoluciones, la Comision dibuja un
estado de alerta preocupante de nuestra pro-
fesion porque evidencian que se estan dejando

Concentracion de

" | periodistas en Madrid
.| el 3 de mayo de
2012, bajo el

lema Sin periodistas
no hay periodismo.

de aplicar elementos fundamentales de nuestro
oficio como la verificacion de los hechos, el uso
responsable de las fuentes y el respeto de la
presuncion de inocencia.

También se constata la creciente tentacion
de convertir el periodismo en un especticulo,
avalado en programas televisivos que confun-
den deliberadamente ambos conceptos para
conseguir buenas audiencias y la proliferacion
de tertulias en las que los periodistas no dudan
en ejercer de portavoces de los partidos o en
participar en vocingleros duelos dialécticos que
llegan a veces al insulto y a la descalificacion.

En estos afios, la FAPE ha emitido decenas de
manifiestos, declaraciones y comunicados para
denunciar la destruccion de empleo, la precarie-
dad laboral, la rebaja generalizada de salarios y la
pérdida de rumbo que se vislumbra en nuestro
oficio. También ha impulsado manifestaciones y
concentraciones para protestar por el desem-
pleo y por las presiones sobre los periodistas
que los poderes han incrementado de manera
palpable, aprovechandose de la crisis y de la
debilidad de las redacciones tras los despidos
de los periodistas mas experimentados, cuyo
prestigio y credibilidad les permitia resistir los
intentos de condicionar la informacion.

Periodistas
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De hecho, sélo el 20,7% de los periodistas
encuestados para el Informe de la Profesion Pe-
riodistica 2013, que edita la APM, declaré no
haber recibido nunca algun tipo de presion,
respecto al 25,1% de 2012.

El Manifiesto en Defensa del Periodismo asi
lo hizo constatar en octubre de 2012: “Unos
periodistas mal pagados, y mas si no perciben
salario alguno, dificilmente podran resistir las
presiones de los poderes, sean del tipo que
sean, para difundir informaciones sesgadas,
interesadas y en algunos casos falsas”.

Este documento fue una pieza fundamental
de la estrategia de la FAPE, ya que logramos
que fuera asumido por el Congreso de los
Diputados y por el Senado, ademas de obte-
ner el respaldo de decenas de instituciones
nacionales y autonomicas. Fue la primera vez
que el Parlamento reconocia que la defensa
de la libertad de prensa, del derecho de in-
formacion y del ejercicio de un periodismo
digno y dignamente remunerado atafie tam-
bién a las instituciones y a los ciudadanos.

Por desgracia, el Congreso no pasé de las
palabras a los hechos. Tuvo su oportunidad
en mayo de 2013, pero PP, UPN y Foro
Asturias, junto a la abstencion de UPyD, re-
chazaron una mocién del socialista Juan Luis
Gordo para que el Ejecutivo aprobara una
serie de medidas de ayudas a la prensa. El PP
prometié que en un mes presentaria su pro-
pia mocion. Todavia lo estamos esperando.

Reconocida por el Gobierno socialista como
la organizacion mas representativa de los perio-
distas, la FAPE particip6 en 2010 en el debate
que el ejecutivo de José Luis Rodriguez Zapa-
tero abrio para hacer un diagnostico de la crisis
y estudiar medidas que pudieran paliarla.

Pero la crisis global se comié a nuestra
crisis. La mesa que reunié a Gobierno, aso-
ciaciones de editores, los sindicatos CC.OO
y UGT y la FAPE hizo el diagnéstico, pero
llegado el momento de hablar de medidas,
la brutal realidad de la crisis econémica que
vivia el pais cerré la caja. No habia dinero
para establecer ayudas. El Gobierno del PP
ni siquiera se ha planteado abrir una mesa de
didlogo sobre la crisis del sector.

Impulso a la formacioén digital
Pese a todo, la FAPE no ha descuidado el capi-
tulo de la formacién de los periodistas, sobre
todo en las nuevas tecnologias del mundo
digital, cuyo imparable progreso ha puesto patas
arriba el modelo periodistico que regia hasta

SIN PERIODISTAS NO HAY PERIODISMO
Por 1a libertad d prensa

La presidenta de la FAPE, Elsa Gonzalez, junto a los vicepresidentes de la Federacion, Aurelio Martin y
Nemesio Rodriguez, presentaron la campaiia Sin periodistas no hay periodismo el 24 de abril de 2012.

ahora. Este cambio acelerado ha propiciado que
ahora haya mas innovacion en el periodismo
que antes. Es la Unica nota positiva de la crisis,
ya que los periodistas han decidido no quedarse
parados y estan impulsando nuevos proyectos.

En estos anos, hemos avanzado en las inicia-
tivas conjuntas con las otras organizaciones de
periodistas. La mas importante fue la creacion
en julio de 2013 de la Plataforma por los Dere-
chos de Autor de los Periodistas, que esta vol-
cada en conseguir que tales derechos, morales y
economicos, sean reconocidos en la reforma de
la Ley de la Propiedad Intelectual.

La Plataforma, integrada por la FAPE, el Foro
y los Colegios de Andalucia, Castilla y Ledn
y Murcia, recibié en marzo el respaldo de la
Federacion Internacional de Periodistas y de la
Federacion Europea.

Otra iniciativa importante fue la celebracion
en Cadiz de un acto de homenaje a la libertad
de prensa con motivo del Bicentenario de la
Constitucion de 1812. El 10 de diciembre de
2012, en el oratorio de San Felipe Neri, la FAPE,
18 de sus asociaciones y el Colegio de Periodis-
tas de Andalucia suscribieron la Declaracién de
Cadiz en defensa de la libertad de expresion.

La FAPE también ha promovido varias
campanas, algunas de ellas con amplio eco en
Europa, como la de Sin preguntas no hay cober-

tura, en un intento de que los politicos abando-
nen la practica de convocar ruedas de prensa en
las que no admiten preguntas.

También ha estado muy atenta a las nuevas
leyes que estudia o tramita el Gobierno de
Mariano Rajoy, como la de enjuiciamiento crimi-
nal, a la que la APM, en nombre de la FAPE, ha
presentado una serie de enmiendas a aquellos
capitulos que, si salen adelante, plantearian se-
rias restricciones a la libertad de prensa.

La estrategia es clara y definida
En estos cuatro anos, la FAPE ha impulsado

la creacién de colegios de periodistas —ya
estan plenamente operativos los de Andalu-
cia, Castilla y Ledn, Murcia y Pais Vasco—, en
un proceso complejo, no exento de tension,
pero en el que la Junta directiva ha mantenido
un escrupuloso respeto de las decisiones de
las asociaciones federadas.

La Asamblea extraordinaria de Caceres
aprobd el modelo de relacion entre la FAPE y
los colegios, aunque dejé para la de Santander
la cuestion de la financiacion a la vista de la
division existente en las asociaciones sobre
este asunto capital.

El 8 de marzo, se celebré en Madrid una
Conferencia de Presidentes para abordar
dicho capitulo. Finalmente, se alcanzé un
acuerdo por abrumadora mayoria.

Se puede afirmar que la FAPE goza de
buena salud y que cuenta con una estrategia
clara y definida. En Santander, habra elecciones
para una nueva Junta directiva, a la que co-
rrespondera proseguir en la apasionada tarea
de defender a nuestra atribulada profesion
porque sin periodistas no hay periodismo y sin
periodismo, del bueno, ético, responsable y
comprometido, no hay democracia.

Periodistas




Esta directiva llegé en un momento complicado para la profesion,
pero no imaginé que nos esperaba un auténtico tsunami. Cuatro
afos que han hecho de cada dia una aventura, a veces, menos agra-
dable de lo que nos hubiera gustado vivir. Encaramos los hechos
sin quedarnos agazapados tras la crisis.

Durante esta etapa se han destruido unos 10.848 puestos de
trabajo periodisticos, por eso la formacion y la ética han consti-
tuido el eje de nuestros objetivos. El nimero de cursos que se ha
ofrecido, becados en parte o en su totalidad, ha sido ingente, con
el fin de adaptarnos a una sociedad de la informacion actual y des-
cubrir nuevas vias profesionales.

Hemos apostado asimismo por la autorregulacion, a través de
la Comision de Arbitraje, Quejas y Deontologia. Medio centenar
de medios se han adherido a sus resoluciones y a ella ha acudido,
incluso, la mas alta institucion del Estado. En linea con el vigor que
introdujeron Magis Iglesias y Fernando Gonzalez Urbaneja, la FAPE
llevé la defensa y la imagen de la profesion al Parlamento.

Por primera vez se escuché un alegato claro y rotundo en apo-
yo del periodismo y de los periodistas; primero, en el Senado y
después, en el Congreso. El manifiesto contaba con la adhesion de
decenas de ayuntamientos, diputaciones y autonomias.

Desde la FAPE hemos trabajado por la dignificacion profesional
y la libertad de informacién. Llevamos a Estrasburgo nuestra lucha
contra las denominadas ruedas de prensa sin preguntas.

Nuestra presencia internacional se ha incrementado notable-
mente. Nuestra gente esta en la direccion de la Federacion In-
ternacional de Periodistas (FIP), de la Federacion
Europea (FEP) y del Comité Mundial de Género.

Durante este tiempo hemos tratado de acercar
la profesion a la Universidad y nos hemos esfor-
zado por estar en los foros que ayudan o elevan
el prestigio del periodismo. Y, esencialmente,
tratamos de proteger el ejercicio profesional y

BASES PARA EL FUTURO

Elsa Gonzilez, presidenta de la FAPE

promover la libertad de informacion. Asi, la FAPE impulsé la firma
de una declaracion conjunta, que fue suscrita por 15 medios de
comunicacion, contra la politica informativa de Marruecos tras la
expulsion de corresponsales espanoles.

Entre los acuerdos, destaco el firmado con la Asociacion de Tra-
bajadores Autonomos (ATA) que facilita a nuestros asociados las
primeras consultas de forma gratuita. Y gran parte de los nuevos
empleos responden a este tipo de contrato.

El nimero de periodistas registrados en la FAPE asciende hoy a
15.300 (650 mas); unos 22.000, si sumamos las asociaciones vincu-
ladas. Contamos con dos nuevas asociaciones. Se ha revitalizado la
de Las Palmas —hibernada durante los ultimos afos—y se ha creado,
de nuevo, la de Baleares. Asimismo, hemos puesto sumo interés en
conocer personalmente la realidad de cada una de las asociaciones.

Esta directiva ha trabajado duro para enfrentarse a una situacion
adversa en el exterior y compleja en nuestra propia Federacion,
debido al proceso de creacion de colegios profesionales a instancia
de las propias asociaciones, tal y como se acordé hace casi nueve
afios en la Asamblea de Burgos.

Estamos sentando las bases de una cohabitacion asociaciones-co-
legios racional y abierta. El objetivo es caminar unidos en lo esen-
cial, con el empuje de una Federacion que cuenta con los cimientos
que le confieren 92 afos de historia.

El futuro esta siempre por escribir y en este caso ademas
de narrarlo, como estamos habituados, podemos disefar parte
de su estructura.

Esta directiva ha intentado actuar con transpa-
rencia, responsabilidad y compromiso. Las mismas
premisas que nos mueven a encarar, de nuevo,
este proceso con esperanza y con prudencia, pero
también con dosis de audacia para no desperdiciar
la oportunidad de crecer y de servir a la libertad de
periodistas y ciudadanos.

Periodistas
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PEDRO SANZ

De derecha a
izquierda: Iiiaki Gil,
vicedirector de E/
Mundo; Gervasio
Sanchez, portavoz
de las familias de
los secuestrados;
Aurelio Martin y

Elsa Gonzélez,
vicepresidente y
presidenta de la FAPE
respectivamente;
Ramon Lobo,
colaborador de

El Periddico de
Catalunya, y Malén
Aznarez, presidenta
de Reporteros Sin
Fronteras en Espafia.

Nace el Comuté de apoyo
a los periodistas espafioles
secuestrados en Siria

ESTE NUEVO ORGANO SE CREA CUANDO SE CUMPLEN SEIS MESES DEL
SECUESTRO DE LOS PERIODISTAS JAVIER ESPINOSA Y RICARDO GARCIA VILANOVA

Paloma Estrada

Con la buena noticia que supuso la liberacion
del periodista de El Periédico de Catalufia Marc
Marginedas, el pasado | de marzo, tres dias
después nacié el Comité de apoyo a los pe-
riodistas espanoles secuestrados en Siria.
El objetivo de este drgano es, segun apuntd
Elsa Gonzalez, presidenta de la FAPE, “hacer
visible nuestra lucha, asi como a estas perso-
nas que batallan por el periodismo”.
Coordinado por Aurelio Martin, vicepre-
sidente de la FAPE, el comité esta integrado
también por Gervasio Sanchez, portavoz
de las familias; Malén Aznarez, presidenta
de Reporteros sin Fronteras (RSF); Marta
Lopez, jefa de Internacional de El Periddico de
Catalunya; Ana Alonso, jefa de Internacional
de El Mundo, y Neus Bonet, decana del Co-
legio de Periodistas de Cataluna. Se trata de
“mantener el interés informativo”, apuntaba
Gervasio Sanchez.

El acto de presentacion del Comité se
llevé a cabo durante la mesa redonda Guerras
opacas, celebrada el 4 de marzo, en la que
se recordo el nimero de periodistas que
contintian secuestrados en Siria. En total son
una treintena de extranjeros entre los que se
encuentran seis europeos, cuatro franceses
y dos espanoles. “Este apagon informativo es
una tragedia para todos”, afirmé Malén Az-
narez. Por su parte, Elsa Gonzélez destaco las
multiples muestras de solidaridad y de apoyo

que se reciben en la Federacion para los se-
cuestrados y asegurd que son ellos “quienes
elevan el prestigio del periodismo y quienes
revelan a Occidente ese foco oscuro que
existe en lugares como Siria”.

En la mesa se hizo hincapié en las dificulta-
des a las que se enfrentan los reporteros free-
lance como Ricardo Garcia Vilanova. Ademas,
Ramon Lobo, colaborador de Ef Periddico, in-
sisti6 en la necesidad de reflexionar sobre los
derechos y las obligaciones que las empresas
deben adquirir con unos periodistas, cada vez
mas numerosos, en zonas de conflicto y que
se enfrentan a unas condiciones de precarie-
dad laboral cada vez peores. Oscar Gutiérrez,
enviado especial de El Pais a Siria, a través de
un texto que leyo el vicepresidente de la FAPE,
subrayo: “El campo de batalla llama a los free-
lance, mi admiracion para ellos. O tu historia
es Unica o el articulo no se cobra”.
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LLa Plataforma de Expertas
busca potenciar la presencia

femenina en los medios

WWW.PLATAFORMAEXPERTAS.COM CUENTA CON LA COLABORACION DE
LA FAPE Y PERMITE LOCALIZAR Y OBTENER OPINIONES ENTRE UN AMPLIO
DIRECTORIO DE MUJERES ESPECIALISTAS EN CUALQUIER ACTIVIDAD

Nueve de cada diez expertos consultados
por los medios de comunicacion generalistas
espanoles para realizar su trabajo informativo
son hombres. La tendencia pretende ser
modificada por la Plataforma de Expertas,

un proyecto para incrementar la visibilidad y
presencia de la mujer en los medios de co-
municacion. Se trata de una iniciativa creada
por las principales asociaciones de mujeres
profesionales de Espana: VWWomenCEQ, im-
pulsora del proyecto, Anima, la Federacion
de Empresarias y Profesinales BPWV Spain,
International Women’s Forum, Mujeres para
el Didlogo y la Educacion y Professional Wo-
men’s Network (PWN), con la colaboracion
del Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales
e lgualdad, el Espacio Econémico Europeo, la
FAPE, la Asociacion de la Prensa de Madrid y
el apoyo de Womenalia y Mujeres&Cia.

La Plataforma pone a disposicion de los
medios de comunicacion una herramienta
online (www.plataformaexpertas.com) que
permitira realizar busquedas para localizar los
contactos y obtener opiniones versadas entre
un amplio directorio de mujeres especialistas
en cualquier actividad, haciendo tanto bus-
quedas por texto libre como por categorias,
similares a las secciones habituales de la pren-
sa para facilitar la tarea a los periodistas.

Elsa Gonzalez, presidenta de la FAPE,
anuncio en la presentacion de la Plataforma
de Expertas la colaboracion de la FAPE
para su difusion y recordd que cada vez
son mas las mujeres que alcanzar un estatus
profesional y un nivel de responsabilidad
elevado en el ambito laboral. Sin embargo,
“no se refleja asi en los medios de comuni-
cacion o en las actividades publicas”.

La Plataforma parte con mas de 200
expertas dispuestas a atender las necesi-
dades informativas de los profesionales de
la informacién que lo requieran, tras un
sencillo proceso de registro en la web, y
pretende crecer con la incorporacion de
nuevas candidatas, que podran inscribirse y
pedir formar parte del panel de especialis-
tas ya disponible.

Las solicitudes que se reciben son revisa-
das por una comision independiente y mix-
ta, compuesta por profesionales con amplia
experiencia en seleccion de personal que se
encargara de validar las candidaturas.

Por una ley que reconozca los derechos
de autor de los profesionales de la comunicacion

La Plataforma por los Derechos de Autor de los Periodistas reclama
a los grupos parlamentarios que durante el tramite del proyecto de
ley de modificacion de la Ley de Propiedad Intelectual introduzcan las
enmiendas para que quede claro que los periodistas son los autores
de los trabajos que publican y que difunden los medios de comu-
nicacion y, como tales, deben ser compensados econémicamente.

La Plataforma, creada en julio de 2013, toma nota de que al pre-
sentar el anteproyecto de ley aprobado por el Consejo de Ministros
el 14 de febrero, la vicepresidenta, Soraya Saenz de Santamaria, dijo
que se reconoce el derecho de las empresa editoras y de los autores
de noticias a ser compensados econdmicamente por la explotacion
de sus contenidos. Este reconocimiento debe quedar precisado en
el articulado de la ley, para evitar que los jueces puedan realizar
interpretaciones contradictorias como ocurre con la norma actual.

El proyecto de ley regula también la que se conoce como tasa
Google, un sistema de compensacion econémica equitativa que de-
beran abonar las empresas agregadoras de contenidos por el uso que

hagan de los trabajos periodisticos. La Plataforma reclama negociar
la parte que le corresponda de esa compensacion, debido a que los
periodistas son los autores de los trabajos que difunden los medios.

Esta Plataforma, que agrupa a la practica totalidad de las orga-
nizaciones profesionales y sindicales representativas del sector,
considera que debe formar parte de la Comision de la Propiedad
Intelectual que prevé el proyecto de ley, asi como trabajar junto
con los demas profesionales que generan derechos de propiedad
intelectual para evitar vulneraciones de los derechos de autor y
los abusos conocidos como pirateria informatica.

Por su parte, la Federacion Internacional de Periodistas (FIP) y
la Federacion Europea de Periodistas (FEP) piden a los diputados,
en una carta dirigida al presidente del Congreso, Jesus Posada
y a los portavoces de los grupos parlamentarios, que apoyen la
demanda de “reconocimiento y proteccion” de los derechos de
autor de los periodistas hecha por sus afiliadas espafolas, entre
las que se encuentra la FAPE.
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Aprobada la relacidon econdmica
con los colegios de periodistas

Articulo 1 1:
Los convenios de colaboracion que se

La Conferencia de Presidentes, celebrada

en Madrid el pasado mes de marzo, aprobd
someter a la consideracion de la Asamblea
General de la FAPE en Santander una nueva
propuesta econoémica sobre las relaciones que,
en su caso, puedan existir entre los colegios de
periodistas y la Federacion.

Tras quedar sobre la mesa en la Asamblea
de Caceres el punto relativo a la colaboracion
econdmica que debe establecerse en los con-
venios de colaboracion que se puedan firmar
entre la FAPE y los colegios de periodistas y
tras estudiar las alegaciones de las asociaciones
de periodistas de Malaga, Sevilla, Pais Vasco y
Unio de Periodistes de Valencia, la Junta direc-
tiva de la FAPE propuso establecer que las con-
diciones financieras de colegios y asociaciones
sean las mismas y que, en todo caso, sea preci-
so contar con una amplia mayoria para firmar
acuerdos de colaboracion entre las dos partes.

Después de un extenso debate entre los
presidentes asistentes, se acord6 por una am-
plia mayoria elevar a la Asamblea de la FAPE

una formula que obliga a los colegios a asumir
las mismas obligaciones econémicas que las
asociaciones federadas con los mismos servicios
para los asociados y colegiados; requiere una
amplia mayoria para establecer estos acuerdos
en cada comunidad auténoma pluriprovincial
y permite dividir al 50%, entre las asociaciones
y los colegios, la cuota que se abona a la FAPE
por aquellos periodistas que tengan la doble
condicion de asociados y colegiados.
Concretamente, el texto aprobado en la
reunion de presidentes y que tendra que ser
ratificado en la Asamblea de Santander es este:

El texto acordado
en la reunion de
presidentes tendra
que ser ratificado
en la Asamblea

de Santander

acuerden entre la FAPE y los colegios de
periodistas se realizaran en las mismas con-
diciones econémicas que existan en cada
momento para las asociaciones de la prensa
federadas.

Para su firma, los convenios deberan
contar con la previa conformidad del 50%
de las asociaciones afectadas en cada co-
munidad auténoma, que representaran al
menos las dos terceras partes de los perio-
distas asociados.

Colegios y asociaciones de periodistas po-
dran compartir al 50% el pago de sus cuotas
a la FAPE para aquellos casos en los que se
registre la doble afiliacion.

Transitoriamente, se mantendran los
acuerdos con los colegios de Murcia y An-
dalucia, Gnicos que tienen convenios firma-
dos con la FAPE, hasta la conclusion de su
periodo de vigencia (Andalucia, 12 de julio
de 2014; Murcia, |3 de octubre de 2014).
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Manu Leguineche

Manu

Pilar Cernuda

Hace unos dias, vi en television un reporta-

je —muy bueno, por cierto— que partiendo de
Josefina Carabias, Pepita Carabias, madre de la
también periodista Carmen Rico Godoy y de la
diplomatica Mercedes Rico, contaba la historia
de las mujeres del periodismo en Espafia. Muje-
res muy buenas en lo suyo, que llegaron lo mas
arriba que se puede llegar, profesionales esplén-
didas que explicaban cobmo habian encontrado
en el camino discriminacion por ser muijeres,
escepticismo, puertas cerradas y compaferos
de escasa biografia y mediocridad evidente que
escalaban puestos mientras ellas quedaban atras.
Alguna incluso habia sido victima de un mas o
menos explicito acoso sexual.

No mentian, conozco a todas ellas desde
tiempos inmemoriales y no mintieron sobre sus
dificultades para hacerse valer. Pero al apagar
el televisor no pude menos que considerarme
una privilegiada. Encontré a Manu Leguineche
cuando aln no habia terminado la carreray
nunca, jamas, sufri lo que mis compafieras.
Nunca me senti postergada ante compaferos
mediocres —entre otras cosas porque con Manu
los mediocres tenian que espabilar o irse a otra
redaccion, y espabilaban—, jamas fui tratada de
manera distinta que Mariano Guindal o Juanjo
Paradinas, mis primeros compaferos de aven-
tura en Colpisa; en la vida seleccioné Manu el
trabajo que yo debia hacer ese dia en funcion de
si correspondia o no a los canones femeninos,
y sobre todo y por encima de todo me ensefid,
y a todos los que hemos trabajado con él, que
periodismo es contar historias. Sélo eso. Nada
mas y nada menos que eso.

Era un hombre muy fuera de lo corriente. El
periodismo fue su pasion, sobre todo el de los
conflictos, el de la guerra, el que estaba prota-
gonizado por personas de carne y hueso, con
sentimientos, y si no disponian de notoriedad ni
de buenas cuentas corrientes, mejor. Después
del periodismo, su pasion eran los amigos, una
amalgama en la que encontrabas a una Oriana Fa-
llaci a la que Manu adoraba aunque en lo personal
era un personaje mas bien detestable —excepto
con Manu, para el que dejaba sus mas bellos
gestos y detalles—, el duefio del bar de la esquina,
un taxista, sus comparieros de colegio de los
jesuitas, directores de cine tan distintos en todo
como Armiiian, Julio Diamante o Paul Naschy, al
que Manu ayudd econdmicamente en una de sus
peliculas de terror con la actriz francesa Haydée
Politoff, o los periodistas espafoles y no espafio-
les que se iba encontrando en sus correrias por

La enfermedad
le retiro pronto;
una desgracia,
porque con él se
rompio un molde

el mundo, desde el veteranisimo Luis Calvo, otro
personaje indescriptible, hasta un becario al que
acogia con los brazos abiertos porque advertia
desde el primer momento que tenia madera.
Otra pasion era su familia, sus padres y herma-
nos, con los que sin embargo discutia todo lo
discutible y mas. Y, por supuesto, el Atlhetic. No
se perdia un partido si estaba en Madrid y habia
que escapar de él si perdia, se enfurecia hasta
limites inimaginables. Pero si ganaba, teniamos
fiesta asegurada en algunas de las muchas taber-
nas en la que Manu se movia como pez en el
agua, entraba en la cocina y levantaba las tapas de
las ollas como si fuera de la casa. No sabia cocer
un huevo, pero comer comia lo que se le pusiera
por delante. Y si era un guiso, mejor. Celebré

el nacimiento de una empresa de mensajeria ha-
ciéndose traer de Bilbao un bacalao al pil pil, que
esperamos todos en su casa de Islas Filipinas, y a
donde llego tibio. Nos miré con desconfianza a
las dos o tres mujeres que dijimos que sabiamos
perfectamente cémo calentarlo, tenia miedo de
que lo echaramos a perder. Que no se me pase:
dos personajes vallisoletanos formaban parte

de sus pasiones mas pasiones, Miguel Delibes, al
que consideraba su maestro, y Paco Umbral, que
empezo a trabajar en Colpisa, a donde llegaba a
diario con su articulo y su pan debajo del brazo
antes de que lo ficharan en El Pais.

Ademas de eso Manu era un pedazo de perio-
dista. Con un olfato especial, el que sélo tienen
los grandes. Y con una capacidad fuera de serie
para ver donde poner el ojo de manera que un
detalle, un personaje aparentemente anodino,
un sonido, un llanto, convirtieran la historia en
creible y quedara perfectamente descrita una
situacion que gracias a él se convertia en cerca-
na, comprensible, excepcional. Como enviado
especial nadie le iba a encontrar viviendo en los
hoteles de referencia de los corresponsales, sino
en pensiones de mala muerte buscando historias
—el periodismo es contar historias—, y cuando se
juntaba con los otros periodistas, ademas de los
colegas esparioles —entre sus mejores amigos se
encontraba la “tribu”, como él llamé al grupo de
enviados especiales— tenia una relacion especial
con los italianos. De ahi su estrecha relacion con
Orriana, a la que admiraba a pesar de que era
como a Manu no le gustaba que fuera la gente,
diva y caprichosa. Pero tenia un extraordinario
talento y ante el talento Manu se quitaba el som-
brero o la boina, que la llevaba de vez en cuando
como buen vasco.

Escribia como Dios, no le gustaba dirigir pero
dirigi6 la agencia lo mejor que pudo, era el mejor
formando equipos, y en dos meses de trabajo
con Manu se aprendia mucho mas que en cinco
afnos de carrera. Porque sabia transmitir el amor
por el periodismo y porque era un personaje con
tantas vueltas que después de tratar con él se po-
dia ganar ya al interlocutor mas complicado.

La enfermedad le retiré injustamente pronto;
una desgracia, porque con él se rompié un mol-
de. Hay periodistas espafioles excepcionales, casi
todos amigos de Manu Leguineche, pero ninguno
con su caracter, su genio —en todas sus acepcio-
nes—, su humanidad y su exigencia.
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Mi maestro
Gonzalo Cerezo Baredo

Las vueltas de la vida me han llevado a resi-
dir al lado del palacete de Zurbano que aco-
gi6 a tantas promociones de periodistas. La
piqueta no ha podido con él, pero la espe-
culacién ha anadido una planta a su modesta
arquitectura de estilo indefinido. La esquina
con la calle del general Martinez Campos

la ocupa un verdadero palacio, de traza
afrancesada, al que dos exéticas palmeras

le hacen aparecer desarraigado de la Costa
Azul, sobrevenido a este rincén heterodoxo
del barrio, de nombre tan francés, de Cham-
bery, lindando ya con la castiza Castellana.

Desde la ventana de mi casa contemplo
ahora la escalerilla donde, a fin de curso,
soliamos hacer la “foto de familia”. Conservo,
naturalmente, la mia. Su tono ha palidecido.
Desde ella, como viejos fantasmas llegados
del remoto pasado, me contemplan los
rostros de antiguos companeros, algunos ya
desaparecidos. Vivos otros, felizmente, algu-
nos, como José Maria Lorente, supervivientes
en una legendaria actividad. Citar a los que se
fueron es un doloroso ejercicio de melanco-
lia y su recuerdo se mezcla ya, confusamente,
con otros de promociones anteriores y pos-
teriores que sélo esperamos ver en el seno
del Padre comUn. Claro que de todo ello nos
compensa la de aquellos a quienes la vida ha
prolongado su “fecha de caducidad”, como
dice, siempre ingenioso, Enrique de Aguinaga,
uno de los felices supervivientes, desde sus
recién cumplidos 90 afios.

Fue en el palacete de Zurbano donde
conoci —y me conocié— a Epi. Era el profesor
de maquetacion. Con el aprendi cuanto era
necesario para valorar la importancia de saber
dar forma a las paginas de un periddico, el
equilibrio y armonia de su aspecto formar, la
elegancia de la composicion de sus volime-
nes, algo que por mi aficién a la pintura me
resultaba singularmente atractivo. Fue el prin-
cipio de la que andando el tiempo seria una
fecunda y larga amistad.

Yo, como tantos otros jovenes ilusiona-
dos, llegaba a la escuela impulsado por hacer
de la escritura un oficio de seductora aureola
romantica. En cierto modo fue una trampa
del destino, que me encaminé hacia lo que
en aquellos tiempos se llamaba Oficina de
prensa y hoy, con nombre mas pretencioso,

—que nadie se me enfade, por favor, que yo
también he ocupado el puesto— Direccion de
comunicacion corporativa. Debo decir que la
frustracion durd poco. Aunque yo venia de
un ejercicio medio profesional, de la mano de
otro enorme amigo y periodista que también
nos ha abandonado, Juan Ramén Pérez las
Clotas, quien desde El Comercio de Gijon me
intoxico para siempre del olor de la tinta y
del plomo fundido de aquellos legendarios
talleres de los viejos periddicos, la verdad

es que el oficio de comunicador pronto me
resulto fascinante.

Fue este el que, por otra parte, me permi-
ti6 retomar el contacto con Epi, que seguia en
Pueblo, incansable, impartiendo su magisterio
en aquel diario vespertino. Factoria inago-
table, bajo la inspiracion de Emilio Romero,
de tantos magnificos periodistas que han ido
colmando la historia de la prensa espanola
desde los anos cincuenta, alli fui a buscar a
Epi para incorporarle como colaborador a
las tareas editoriales que luego constituyeron
en buena medida, mi vida profesional. Juntos
emprendimos aventuras ilusionantes, publi-
caciones que han dejado —puedo decirlo sin
rubor, ya que a él correspondia gran parte de
su innovadora imagen— huella importante a
través de la revista que creamos en el INI, In,
o las publicaciones del Ministerio de Trabajo,
cuya responsabilidad ejerci durante algunos
afos. Una colaboracion personal que sélo su
muerte ha interrumpido.

A sus 96 anos de vida plena —nos separaban
unos cuantos— nunca dejé su actividad, que
seguia sin perder aliento creativo a través de
encargos, amistosos compromisos muchos de
ellos; su pasion por la musica no le abandoné
en ninglin momento; continuaba conduciendo;
participaba en frecuentes tertulias, compar-
tiendo conversacion y mesa con entrafables
amigos, y derramaba sin regateos sus muchos
recuerdos, sin rencores ni amargura para na-
die, siempre cordial, siempre generoso.

Con seguridad todavia somos muchos los
que guardaremos memoria de Epi y confia-
mos en volver a encontrarle algln dia, cuando
Dios disponga, en ese cielo que esperamos.
Ciertamente, tiene dispuesto para los buenos
periodistas. Que haber, hailos, faltaria mas.
Asi sea.

Director de
periddicos en Almerfa
y San Sebastidn

El pasado 25 de febrero, fallecié en
Almeria el periodista Francisco Javier Esteban
Reta (Pamplona, 1927 — Almeria, 2014),
uno de los decanos de la Asociacion de
Periodistas — Asociacion de la Prensa de
Almeria (AP-APAL), de la que fue directivo
y miembro vitalicio. Ejerci6 la profesion
durante casi cuatro décadas en San Sebastian
y Almeria, desempefiando la direccion de los
diarios La Voz de Espaiia, de Donostia
y La Voz de Almeria.

Javier Esteban, natural de Pamplona,
donde naci6 el 4 de diciembre de 1927,
fue un periodista de raza. Su dilatada vida
profesional se desarrollé durante 37 afos,
fundamentalmente en el Pais Vasco. Su ultima
etapa periodistica estuvo ligada a La Voz de
Almeria de cuyo diario fue redactor-jefe y
director en funciones. El periodista tenia
la categoria de subdirector en el escalafon
del organismo auténomo Medios de
Comunicacion Social del Estado (MCSE).
Fue jefe de programas de La Voz de
Guiptizcoa, de San Sebastian; redactor jefe
de la Hoja del Lunes de la misma ciudad y
subdirector y director en funciones del
diario donostiarra La Voz de Esparia. En 1980,
llegd a Almeria desempefando el cargo
de redactor jefe de La Voz de Almeria, bajo
la direccion de Tedfilo Gutiérrez Gallego
hasta diciembre de 1981. A partir de 1982
y hasta 1983 fue director en funciones del
periédico almeriense, hasta que se hizo cargo
de la direccion Gonzalo Padréon Ramirez.
Perteneci6 a la redaccion de La Voz hasta el
17 de mayo de 1984. Privatizado el diario
almeriense, Esteban Reta pasé a prestar sus
servicios como personal laboral adscrito a
la Junta de Andalucia, concretamente en el
Museo Arqueoldgico de Almeria, primero,
¥, posteriormente, a la Biblioteca Publica
Francisco Villaespesa, donde se jubilé.

Esteban Reta era muy conocido en
los circulos culturales de la ciudad, habiendo
participado en numerosas tertulias literarias
y artisticas. Fue miembro de la Asociacion
de la Prensa de Almeria desde 1980,
desempenando labores directivas entre
el 23 de marzo de 1982 y el 19 de
diciembre de 1988.
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Mas de 400 congresistas reafirman la importancia
del periodismo en el Congreso de Huesca

El Congreso de Periodismo Digital de Huesca, celebrado

el 13 y 14 de marzo, batié récords de asistencia. Las redes
sociales, nueve proyectos informativos, las conversaciones
entre profesionales, la opinion de inversores, un pionero
Libro de Estilo y la relacion con la audiencia dominaron las
ponencias. Los 15 aiios del congreso, que comenzé como
algo “visionario”, culminaron con un homenaje a Forges.

El presidente de la Asociacion de Periodistas de Aragon,
José Luis Trasobares, durante el acto de inauguracion.

“;Cbébmo seriamos si solo con-
taramos con los voceros oficia-
les?”, pregunt6 el corresponsal
Jon Lee Anderson a los mas de
400 asistentes reunidos en el
Palacio de Congresos de Hues-
ca. Con un ambiente liderado
por las pantallas de los portati-
les iluminando la sala, la voca-
cion a flor de piel, la ilusion de
los estudiantes de Periodismo
y la crisis de la profesion a las
espaldas de los mas veteranos,
empezo el congreso.

La crisis era evidente tanto en
el escenario como en las gradas,
pero ya no se debia a la apari-
cion del soporte digital, sino a la

falta de confianza de la audiencia.

El periodista estadounidense
recordé el valor de la profe-
sion que observa los cambios y
que es capaz de confirmar que
Crimea sera rusa en cuestion
de dias. “Nosotros todavia
podemos caminar a través de

las grietas que nos ofrecen las
autoridades maximas en deter-
minados lugares donde buscan
mas bien el cierre a nuestro
paso”, indicé despertando espe-
ranzas en las redes sociales. La
presentadora mexicana Carmen
Aristegui ratificé sus palabras e
insto a revalorizar la tarea del
periodista, como profesional que
verifica y contrasta fuentes. Ade-
mas, animo a utilizar los avances
tecnoldgicos: “Ha cambiado la
velocidad de decir las cosas y
también la demanda, cada vez
mayor desde la ciudadania”, se-
falé. La lucha por el periodismo,
por la renovacion de la confianza
con el lector y por la adaptacion
en un mundo lleno de cambios
iniciaron dos dias de ponencias.
Contextualizar, buscar datos y
ser incomodos fueron las claves
citadas para el futuro periodis-
mo. Los periodistas latinoame-
ricanos Giannina Segnini, de La

ALVARO CALVO

Nacién, y Ricardo Corredor,
presidente de la Fundacion Nue-
vo Periodismo Iberoamericano,
promovieron un periodismo de
andlisis frente al de la inmediatez.
“El periodismo del futuro debe-
ria estar orientado a explicar por
qué y no a retransmitir los he-
chos en tiempo real, ya que para
eso estan las redes sociales”,
opind Segnini.

La duda todavia era como
cobrar por la informacion. “Hay
que buscar un pacto con los
lectores, con un periodismo util
para ser rentables”, apunto el
director de Infolibre,

proyectos. Este fue el caso de
las nueve iniciativas que se pre-
sentaron en el Congreso: Revista
Don, Acuerdo, En Cubierta, Madrid
and Me, The Objective, Tmex,
Porcentual, Informacién Sensible y
On the Record. “Emprender no es
un camino de rosas”, dejo claro
Helena Vicente, fundadora de
On the Record, aunque no desa-
nimé a los que tuvieran interés
en abrir un medio. Los empren-
dedores hicieron referencia a
su busqueda de financiacion, a la
incomprension de los bancos, al
crowdfunding como una oportu-
nidad, al esfuerzo y

Jests Marana, un ve- Contextualizar, a la implicacion los
terano del congreso.  huscar datos y 365 dias al afo y al
Cobrar porlos con-  gsar incédmodos deseo final de con-
tenidos publicados fueron las seguir beneficios

en la Red era impor-
tante para los medios
digitales afianzados,
como Infolibre, Eldia-
rio.es y Ara.cat, asi

claves citadas
para el futuro
periodismo en

dos dias de
ponencias

y salir adelante.
“Le damos dema-
siada importancia
al canal pero, al
final, el objetivo es

como para la prensa
convencional que se

esta adaptando a la Red, como
es el caso de EIMundo.es.

Otro indispensable del even-
to, el director de Eldiario.es,
Ignacio Escolar, planted cobrar
sin cerrar la informacion. “Con-
vencer a los lectores de que es
importante para su vida, que
somos un medio que se debe a
sus lectores”. La responsable de
Ara.cat, Silvia Barroso, fue mas
alla: “Creo que hay un cambio
cultural que exige mucho al pe-
riodismo y que lleva a un modelo
mads transparente y mas com-
prometido”. #CongresoHuesca
alcanzé el trending topic y repetia
una peticion: un trabajo digno.

La rentabilidad no sélo pre-
ocupa a los grandes medios
digitales, sino que también su-
pone un escollo para los nuevos

contar historias”,

mantuvo el respon-
sable de The Objective, ltxu Diaz,
regresando al inicio marcado en
la inauguracion.

La relacion con los lectores
ha cambiado, ya no son clientes,
son socios de los que depende
la independencia y a través
de los cuales se averiguan las
injusticias. “Ellos son la radio”,
dijo Ramén Vicente acerca de la
colaboracion de los radioyentes
en Aragon Radio. Incluso el di-
rector de El Intermedio, Miguel
Sanchez Romero, confesé que
leia comentarios de los segui-
dores. Para aprender a sacar el
maximo partido a las redes, el
responsable de Trece Bits,
Manuel Moreno, impartié una
clase magistral en la que abogd
por el sentido comin y por la
profesionalizacion.
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“El periodismo entre los
inversores tiene mal nombre,
porque parece que es invertir
en contenidos, cuando el valor
del contenido es cero”, explico
el fundador del Idealista.com,
JesUs Encinar. Sin embargo, la
informaciéon como complemento
del portal de venta y alquiler era
una fortaleza, declaré. Desde el
punto de vista del inversor, En-
cinar, la CEO de Entradas.com,
Maria Fanjul, y el fundador de
Top Rural, Frangois Derbaix, se-
nalaron que para tener
un negocio rentable,
era clave la tecnologia,
observar las tendencias
del mercado y dirigirse
a nichos concretos y
con gran audiencia.

Este oficio no es apto
para cinicos y precisa
de empatia, escribié
Ryszard Kapuscinski, y
asi lo recordo la reportera Olga
Rodriguez en la ponencia sobre
el compromiso del reportero
donde enfatizé la funcion social
del periodista. “Hay que dejarse
tocar por las victimas”, aseguro
la colombiana Jineth Bedoya, que
sufrié dos secuestros por ser in-

Periodistas

Los mas de 400 asistentes, en el Palacio de Congresos de Huesca.

La presidenta

de la FAPE, Elsa
Gonzdlez, incidio
en la importancia
de Internet

como “la mayor
aportacion al
periodismo desde
Gutenberg”

comoda al poder. Las dos perio-
distas, junto a Martin Caparros,
evidenciaron que las personas es-
tan por encima de la noticia, que
estarian dispuestos a “resignar
datos notariales”, a “ponerse los
zapatos de los otros” y a soco-
rrer a quien se esta muriendo.

Tras dos dias de ponencias,
llegd la clausura entre ecos de
vocacion, deseos de mejorar y
una retahila de problemas.

El acto final, dirigido por el di-
rector del Diario del Alto Aragén,
Javier Garcia An-
ton, fue interrum-
pido por la redac-
tora de Telecinco
Marta Nebot. Se
trataba de una
sorpresa en ho-
menaje a Antonio
Fraguas, Forges. La
periodista subi6 a
Forges al escena-
rio mientras el publico aplaudia.
El maestro del humor recordé
su pasion por Huesca y aleccio-
no que la técnica y la creatividad
estaban ligadas. “Cuanto mas lio
tengas en la vida, cuantas mas
dificultades se te presenten, mas
necesario se hace ain el humor”.

José Manuel Porquet,

Entrega del Premio

con el consejero

de Hacienda del
Gobierno de Aragoén,
un miembro de la
organizacion, los re-
presentantes de Lab
de RTVE.es y el presi-

Un congreso por

y para el periodismo
Después de 15 anos celebrando
el congreso, las antiguas preocu-
paciones por el nuevo soporte
han cambiado a otras relacionadas
con la falta de credibilidad, la
precariedad laboral y la ralenti-
zada adaptacion de los medios
convencionales. En esta linea, el
presidente de la Asociacion de
Periodistas de Aragon, José Luis
Trasobares, defendio el papel del
periodista, pero también abogd
por pasar a ser sujetos activos.
“No podemos resignarnos a ver
como nuestra profesion se viene
abajo o cémo nos convertimos en
segun qué cosas”, defendié con
rotundidad en el acto de clausura.
“Que el periodismo siga siendo

el contrapoder, el perro guardian
de la democracia, el que ayuda al
explotado y al oprimido”, anadio
hacia los periodistas asistentes.
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Por su parte, la presidenta de
la FAPE, Elsa Gonzalez, incidio
en la importancia de Internet

como “la mayor aportacion al
periodismo desde Gutenberg”.
Ademas se refirio a la “unidad”
y considerd necesarias las re-
dacciones amplias y sdlidas, que
garanticen mantener una investi-
gacion durante semanas.

En cuanto a los premiados de
la decimoquinta edicion, fueron
Lab de RTVE.es, con el Premio
José Manuel Porquet, por su ca-
racter innovador y el blog Micro-
siervos.com, con el Blasillo.

El Congreso de Periodismo
Digital de Huesca, organizado
por la Asociacion de Periodistas
de Aragén y el Ayuntamiento de
Huesca, contd con el patrocinio
del Gobierno de Aragon, Diputa-
cion de Huesca, Ibercaja, Movis-
tar y Oxfam Intermén, ademas
de varios colaboradores.
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Tercera edicion de
La noche del ‘off the record’

La Asociacion de la Prensa de
Alicante (APA) ha celebrado por
tercer ano La noche del off the
record con el objetivo de institu-
cionalizar una convivencia entre
los profesionales del mundo de
la informacién y los representan-
tes de los diferentes sectores de
la sociedad.

El acto, patrocinado por Asi-
sa, se desarroll6 el viernes 24 de
enero con motivo de la festivi-
dad del patrén de los periodis-
tas, San Francisco de Sales, en
el salon Imperio del Real Liceo
Casino de Alicante.

En el encuentro se presento

el Anuario 2013 de la Asociacidn

El presidente de la Asociacion de la Prensa de Alicante, José Manuel Soto,
durante la presentacion del Anuario 2013 en La noche del off the record.

de la Prensa de Alicante, del que
se han distribuido 14.000 ejem-
plares por toda la provincia y en
el que han colaborado de ma-
nera directa cerca de cien pro-
fesionales miembros de la APA
bajo la perspectiva de un trabajo
conjunto. El Anuario 2013 recoge
todos los aspectos de actualidad
de la provincia de Alicante, junto
a otros de ambito nacional e
internacional.

En este acto se dieron cita
politicos, empresarios, sindi-
calistas, deportistas y otros
representantes del mundo social,
en un encuentro distendido, sin
el animo habitual de conseguir
informacion alguna para su publi-
cacion. Por eso el nombre off the
record, con el que los periodistas
definimos a lo que es publicable
de una conversacion mantenida
con cualquier fuente informativa.

La precarizacion
del empleo
empeora

En Valladolid se ha frenado la
destruccion de empleo, pero se
acentua la precarizacion de las
condiciones laborales. Asi lo re-
fleja el Observatorio de los efectos
de la crisis elaborado por la Aso-
ciacion de la Prensa de Valladolid.
Segun el informe, el 78% de los
periodistas de Valladolid conside-
ra que la situacion de la profesion
ha empeorado en el dltimo afio

y tres de cada cuatro personas
consultadas temen por el mante-
nimiento de su puesto de trabajo
durante 2014.

Los encuestados se muestran
preocupados por la pérdida de in-
dependencia, de pluralidad infor-
mativa y de calidad de los conte-
nidos. Ademas, el 30% opina que
el mercado laboral periodistico
ha cambiado de forma definitiva y
el 75% considera que aumenta el
periodismo emprendedor.

Convenio con el Colegio de

El pasado 17 de enero, la Asocia-
cion de la Prensa de Ceuta (APCE)
firmaba en Sevilla un convenio de

colaboracién con el Colegio Pro-

fesional de Periodistas de Andalucia.

El acuerdo fue ratificado por
el decano del Colegio de Pe-
riodistas de Andalucia, Antonio
Manfredi, y el presidente de la or-
ganizacion ceuti, Rafael Pefia, con

-
El presidente del Colegio de Periodistas de Andalucia, Antonio Manfredi (a la
izquierda), y el presidente de la Asociacion de la Prensa de Ceuta, Rafael Pefia.

Periodistas de Andalucia

la presencia de los secretarios
generales de las dos entidades
correspondientes.

El convenio se ha suscrito para
que el colegio tenga en Ceuta su
demarcacion territorial, en base
al Estatuto de Andalucia de tener
unas especiales relaciones de cola-
boracion, cooperacion y asistencia
con Ceuta y Melilla.

El convenio firmado supone un
nuevo paso en la integracion de
Ceuta en este colegio y la reali-
zacién conjunta de acciones para
concienciar a las administraciones
publicas, entidades privadas, co-
lectivos, asociaciones y sociedad
en general del valor del ejercicio
del periodismo como servicio
publico, su papel en defensa de la

democracia, asi como la necesidad
de defender la libertad de expre-
sion e informacion.

El acuerdo también incluye la
posibilidad de realizar acciones
conjuntas, siempre sujetas a la dis-
ponibilidad presupuestaria.

El presidente de la Asociacion
de la Prensa de Ceuta, Rafael
Pena, valoré muy positivamente
este acuerdo “ya que era una
aspiracion para muchos socios de
Ceuta estar colegiados y Andalu-
cia nos ha dado esta oportunidad,
lo cual agradecemos”.

Rafael Pefia, que lleva en el cargo
desde enero de 201 I, destaco que
es uno de los logros mas importan-
tes conseguidos por la Asociacion
ceuti en los ultimos anos.

Periodistas
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Representantes de la Asociacion de la Prensa de Granada posan con los principes de Asturias durante la recepcion.

Los principes de Asturias reciben en
audiencia a una representacion de la
Asociacion de la Prensa de Granada

Una representacion de la Aso-
ciacién de la Prensa de Granada
(APGR) fue recibida en audiencia
privada por Sus Altezas Reales
los principes de Asturias, en el
Palacio de Carlos V, el pasado 6
de febrero de 2014. Asistieron a
ella: el presidente de la Asocia-
cion, José Antonio Barrionuevo;
el secretario general, Daniel Oli-
vares; la vicepresidenta de Rela-
ciones Institucionales, Ana Gon-
zalez Vera; la vicepresidenta de
Garantias, Mercedes Navarrete;
la tesorera, Ana C. Fuentes; el

Periodistas

vocal de Comunicacion, Francis-
co Torres; el vocal de Proyectos,
Victor Anibal Lépez; la vocal de
Cultura, Yenalia Huertas; la vocal
de Investigacion, Esther Sanz; la

Don Felipe y dona
Letizia mostraron
su interés en

el proyecto Turno
de oficio puesto
en marcha para
generar empleo

vocal de Formacién Maria Ruiz;
la exvicepresidenta Rita M. Ma-
rin; la exsecretaria general, Pilar
Molero, y la secretaria ejecutiva,
Concha Porcuna.

José Antonio Barrionuevo
agradecio esta recepcion a
los principes y tuvo unas pala-
bras de elogio y de confianza en
el futuro para la profesion, a la
vez que resaltd la celebracion
del Centenario de la Asociacion
de la Prensa en 2013 coinci-
diendo con el Milenio del
Reino de Granada.

4

Los principes, por su parte,
se mostraron interesados en
el proyecto Turno de oficio,
puesto en marcha para gene-
rar empleo temporal entre el
colectivo, que les presentd la
nueva Junta directiva y se com-
prometieron a darle impulso a
través de la Fundacion Principe
de Girona. Finalmente, el presi-
dente Barrionuevo hizo entrega
a la princesa dofa Letizia de la
Medalla de Oro de la APGR,
que también le fue otorgada a
don Felipe de Borbén en 2002.



La nueva Junta directiva inicia su mandato

La Asociacion de la Prensa de Granada (APGR) inicia
un nuevo mandato tras las elecciones celebradas el
pasado 27 de enero, fecha en la que sali6 elegida la can-
didatura presidida por José Antonio Barrionuevo.

El proceso electoral culminé con el traspaso de pode-
res a la nueva Junta directiva, tras la gestion liderada
por Encarna Ximénez de Cisneros.

El equipo, presidido por Barrionuevo y compuesto
de dos vicepresidencias y seis vocalias junto al area de
Tesoreria y la Secretaria General, trabajara de cara a
los socios con la idea de responder a sus necesidades y
afrontar los retos actuales de la profesion, tan castigada
por la crisis. Sus objetivos son fomentar la afiliacion, la
formacion y el acceso al mercado laboral.

Por primera vez en un siglo de historia concurrieron
dos candidaturas, se presentaron los programas de
ambeas listas en la sede de la APGR y hubo una partici-
pacion del 80% de los socios, lo que demuestra el vivo
interés que existe por el futuro de la Asociacion de la
Prensa de Granada y con el que se compromete esta
Junta directiva bajo su lema #UnidosporelPeriodismo.

FERMIN RODRIGUEZ ‘

El equipo presidido por José Antonio Barrionuevo (sentado, a la derecha).

Primera edicion del curso
Protocolo para eventos

Las asistentes al curso sobre técnicas basicas de protocolo.

La Asociacion Muijeres Periodistas
del Mediterraneo (MPM) orga-
niz6 los dias 31 de enero, I, 7y

8 de febrero la primera edicion
del curso Protocolo de eventos.

Técnicas basicas de organizacion

de actos. La periodista y asociada
de MPM Anabel Blancas fue la en-
cargada de impartir las clases en
las que los alumnos conocieron
las principales técnicas para la ges-
tion, planificacion y organizacion

de actos, con especial hincapié

en los vinculados con la comuni-
cacion. Ademas, en esta primera
actividad organizada por MPM en
2014 se abordo la normativa rela-

tiva al protocolo oficial en Espana.

Convenio
con periodistas
y politélogos

Impulsar actividades conjuntas
que beneficien a los asociados.
Con este objetivo Mujeres
Periodistas del Mediterraneo

ha firmado convenios de
colaboracién con la Asociacion
Profesional de Periodistas
Valencianos (APPV) y con

la Asociacién Valenciana de
Politélogos (AVAPOL); acuerdos
que también permitiran obtener
descuentos en las acciones
propias de cada entidad.

En el caso de APPV se
trabajara ademas en la
defensa del colectivo de
periodistas valencianos,
mientras que con AVAPOL
se desarrollaran acciones en
ambitos como comunicacion,
oratoria, relaciones publicas,
coaching y politica.

Periodistas
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Las III Jornadas de periodismo
hispano-marroqui analizan la situacion actual
de la profesion en ambos lados del Estrecho

Dos paises, dos continentes y dos
orillas; dos sistemas politicos y
legales muy diferentes, pero una
unica profesion: el periodismo. Los
aspectos comunes y las divergen-
cias de un oficio universal fueron
objeto de debate y discusion en las
Il Jornadas de periodismo hispa-
no-marroqui celebradas en Tanger
los dias 29 y 30 de enero.
Informadores de primer nivel de
ambas orillas participaron en estas
mesas de trabajo y trataron asuntos
como las redes sociales, la legisla-
cion en materia de prensa o el pe-
riodismo de proximidad. También

hablaron sobre la situacion actual
de la profesion en un debate en el
que intervino la presidenta de la
Asociacion de la Prensa de Cadiz
(APC), Libertad Paloma.

Los asistentes a las jornadas
sefialaron la importancia de los
medios de comunicacién como
punto de entendimiento entre
ambos continentes y como herra-
mientas necesarias para erradicar
los estereotipos que danan los
lazos bilaterales.

Estas sesiones se incluyen
dentro del programa de Coope-
racion Internacional de la Junta

de Andalucia y estan organizadas
por la APC en colaboracion con
el Instituto Cervantes, la Uni-

El papel de los gabinetes de
comunicacion a debate en la APC

La Asociacion de la Prensa de Ca-
diz (APC) celebré el 29 de enero
un encuentro entre profesionales. El
objetivo era poner sobre la mesa las
necesidades y divergencias existen-

— -
Los responsables de comunicacion de las instituciones gaditanas acudieron al didlogo en la sede de la APC.

38 Periodistas

tes entre periodistas de los diferen-
tes gabinetes y los compaferos que
dan cobertura a la informacion.
Durante el debate, acerca del
papel actual de los gabinetes de

prensa en el trabajo periodistico,
los protagonistas hablaron sobre
su metodologia de trabajo. Asi, los
asistentes establecieron un didlogo
sobre cuestiones que preocupan y

APC

APC

Los ponentes,
Libertad Paloma,
Younes Mou-
jahed, Ibrahim
Gharbi, Otman
Nejari y José
Oneto, durante
el debate sobre
el estado de la
profesion en
Téanger.

versidad Abdelmalek Essaadi de
Tetuan y el Sindicato Nacional
de la Prensa Marroqui.

ocupan a los trabajadores del sec-
tor, como la relacién de dependen-
cia que se establece entre los me-
dios y los gabinetes, las estrategias
de comunicacion de estos ultimos o
el dificil papel que, a menudo, juegan
los periodistas adscritos a una orga-
nizacién politica, institucion o colec-
tivo en su labor de intermediacion
con los informadores.

Entre las conclusiones, se ex-
trajeron una serie de maximas
necesarias para establecer una
relacion estrecha y fructifera, como
la necesidad de que los gabinetes
estén regentados por periodistas
titulados y funcionen bajo el com-
promiso de informar al ciudadano y
no como herramientas del partido
que gobierna. Ademas, los perio-
distas coincidieron en manifestar
su preocupacion ante la necesidad
de publicar notas de prensa por la
falta de personal en las redacciones,
actuacion que debilita la pluralidad e
imparcialidad informativa.



Libertad Paloma,
elegida presidenta
de la Demarcacion
Territorial de
Cadiz del Colegio
de Periodistas

Libertad Paloma Jiménez es la
nueva presidenta de la Demar-
cacion Territorial de Cadiz del
Colegio de Periodistas tras las
elecciones celebradas el 26 de
noviembre en la sede de la Aso-
ciacion de la Prensa de Cadiz
(APC). La lista encabezada por Li-
bertad Paloma, la Unica que con-
curria a este proceso electoral,
recibié el 94,7% de los sufragios.

Libertad Paloma, que tam-
bién es la actual presidenta de
la APC, se convierte asi en la
primera presidenta de esta de-
marcacion, tras la constitucion
oficial del Colegio Profesional de
Periodistas de Andalucia el pasa-
do 25 de mayo. La demarcacion
de Cadiz es la tercera que se
constituye en Andalucia, tras las
de Huelva y Jaén.

La primera Junta directiva de
la demarcacion estara formada
por Libertad Paloma Jiménez,
como presidenta; Lorena Mejias
y Teresa Almendros, como vice-
presidentas; Diego José Calvo,
como secretario; Melchor Mateo
Amaro, como tesorero, y Fabian
Santana Gil, Angeles Peiteado,
Marina Romero De la Rosa, Luis
Miguel Rossi, Alma Baro Calciz e

Isidro Santamaria, como vocales.

. !
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Libertad Paloma posa momentos
después de conocer su eleccion.

Una tesis doctoral
analiza los efectos de la

alfabetizacion mediatica

en las prisiones

La periodista y educadora
social Paloma Contreras ha
presentado en la Facultad de
Ciencias de la Educacion de la
Universidad de Huelva su tesis
doctoral, titulada La alfabetiza-
cién medidtica como herramien-
ta de intervencion en prisiones.
La investigacion, dirigida por
el catedratico en Educacion

y Comunicacion José Ignacio
Aguaded y a la que Contreras
ha dedicado casi cuatro anos,
obtuvo la maxima calificacion
del tribunal, sobresaliente
Cum Laude.

La tesis de esta doctora en
Educomunicacion parte de un
trabajo que ha venido realizan-
do en la prision de Huelva des-

de hace siete afios, poniendo
en marcha talleres de alfabeti-
zacion y un programa de radio,
El zapato roto, con los reclusos
del centro onubense, que se
emite en UniRadio, la radio
de la Universidad de Huelva.
A partir de ahi, la periodista
y master en Comunicacion y
Educacion elaboré un estudio
preliminar de las actividades
similares de produccion media-
tica (blogs, cine, radio, televi-
sion...) que se llevan a cabo en
otras prisiones espafolas.
Paloma Contreras se plan-
ted, entre otros objetivos, ave-
riguar si son Utiles los talleres
con medios de comunicacion
realizados en prisiones y com-

Paloma Contreras Pulido.

probar cémo la participacion
aporta expectativas positivas en
los presos sobre su futuro.
Para su trabajo, la periodista
fue conformando un mapa in-
édito de experiencias de medios
de comunicacion puestos en
marcha por reclusos. Entre las
conclusiones destaca que en 39
de los 68 centros penitenciarios
espanoles existen medios he-
chos por presos, de forma que
se realizan un total de 14 revis-
tas, tres experiencias con tele-
vision y cine, una de fotografia,
seis con TIC y |5 con radio.

La Asociacion de la Prensa de Huelva participa
en el acto conmemorativo del aniversario de la
Declaracion Universal de los Derechos Humanos

Con motivo del 65 aniversario
de la proclamacion por parte de
Naciones Unidas de la Declara-
cion Universal de los Derechos
Humanos, la Diputacion Provin-
cial de Huelva y el Fondo An-
daluz de Municipios por la So-
lidaridad Internacional (FAMSI)

organizaron, el 10 de diciembre,
una lectura del articulado del
documento en la que participd
la Asociacion de la Prensa de
Huelva (APH) a través de su
presidente, Rafael José Teran.

El recuerdo a Nelson Man-
dela y su lucha por los derechos

Foto de familia de las personas que dieron lectura a la de-
claracion, entre ellas, Rafael J. Teran, presidente de la APH.

humanos y el apoyo a los
periodistas espafoles Javier
Espinosa y Ricardo Garcia Vila-
nova, secuestrados en Siria y de
los que se pidio6 su liberacion,
estuvieron presentes en la lec-
tura, iniciada por el presidente
de la Diputacion y del FAMSI,
Ignacio Caraballo. Junto a él,
pusieron voz a los articulos
Isabel Taylor, galardonada con la
Medalla de Oro de la provincia
2013; Inmaculada Gonzilez,
directora territorial de Canal
Sur Huelva; la trabajadora social
de la Asociacion Pro Derechos
Humanos en Huelva, Lola
Fernandez y el presidente de

la Asociacion de la Prensa de
Huelva, Rafael José Teran,
entre otros.

Periodistas
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113 periodistas de 17 paises aspiran
al ‘Colombine’ de periodismo

El Premio de Periodismo Colombine se ha
consolidado como uno de los mas prestigiosos
a escala internacional en su género. Las cifras de
la tercera edicion lo ponen de manifiesto: 135
trabajos periodisticos presentados, correspon-
dientes a | |3 periodistas, procedentes de 17
paises y 27 provincias espafolas. El pasado |5
de enero se cerro el plazo para concursar y en

abril se conoceri el fallo del jurado.

El certamen, en honor a la ilustre periodista
almeriense Carmen de Burgos Segui y que
reconocer la labor de los periodistas que se

ocupan de los temas relativos al papel de la

mujer en la sociedad, esta organizado por la
Asociacion de Periodistas—Asociacion de la
Prensa de Almeria (AP-APAL), con el patro-
cinio de la Fundacién Unicaja. Esta tercera
edicion de la convocatoria cuenta ademas con
la colaboracion de la Asociacion de la Prensa
de Madrid (APM), de la que fue miembro muy
activa Carmen de Burgos; de la Federacién de
Asociaciones de Periodistas de Espana (FAPE),

procedentes del extranjero), 55 son de la

del Colegio de Periodistas de Andalucia (CPPA)
y de la Fundacién Carmen de Burgos.
De las 135 candidaturas presentadas (39

modalidad de prensa, 66 de Internet, | | de

radio y ocho de television (algunas tienen doble
soporte de difusion). Tras la preseleccion reali-
zada por la comision organizadora, los trabajos

Fallados los galardones
Meridiana 2014 de la
Junta de Andalucia

La Asociacion de Periodistas—Asociacion de la
Prensa de Almeria (AP-APAL) y Pepa Bueno, pe-
riodista de la cadena SER, han sido galardonados
con dos de los diez premios Meridiana 2014 que
concedio la Junta de Andalucia como reconoci-
miento a la defensa de la igualdad de género el
pasado |10 de marzo para conmemorar el Dia
Internacional de la Muijer.

I Concurso nacional
de fotografia deportiva
Félix Ordonez

Con el objetivo de mostrar el reconocimiento

al trabajo y a los valores de Félix Orddiiez, la
Diputacion de Burgos, con la colaboracion de la
Asociacion de Periodistas y la de Informadores
Gréficos de la provincia, ha organizado el | Con-
curso nacional de fotografia deportiva que lleva
el nombre del fotografo burgalés fallecido el 7 de

noviembre de 2012. Se pueden consultar las bases
en: http://www.burgos.es/juventud/concurso-na-

estan siendo analizados por el jurado.

cional-de-fotografia-deportiva-felix-ordonez

Reconocimiento
al buen
periodismo

La Asociacion de Periodistas de
Ciudad Real entregaba en enero sus
galardones anuales de periodismo

y fotoperiodismo. Asi, el X Premio
Silvia Fernandez-Pacheco recaia en
Maria Rivas por su reportaje sobre
la violencia de género emitido en

el programa En Profundidad de
Castilla-La Mancha Television, Pablo
Lorente se alzaba con el VIl Premio
Herrera Pina de Fotoperiodismo
por su instantanea En el corazén del
batallén de Almagro y Miguel Chaves
obtenia el Il Premio de Periodismo
Econdmico. El jurado reconocio
con una mencion a los servicios
informativos de Cadena SER por la
seccion Nuestra Tierra.

Periodistas

Candido Romaguera, ganador de la
14? edicion del concurso periodistico

Puerto Bahia de Algeciras

El periodista Candido Romaguera
se ha hecho con el primer premio
del concurso periodistico Puerto
Bahia de Algeciras en su 14* edi-
cion. El galarddn, organizado por la
Asociacion de la Prensa del Campo
de Gibraltar (APCG) junto con la
Autoridad Portuaria Bahia de Alge-
ciras, pretende difundir y destacar
los beneficios de la actividad del
Puerto Bahia de Algeciras en cual-
quiera de sus aspectos, asi como
reconocer la labor informativa
sobre su actividad.

Romaguera gané con el repor-
taje La gran migracién europea, pu-
blicado en El Pais Andalucia el 4 de
agosto de 2013, en el que aborda

la Operacion Paso del Estrecho
en el Puerto de Algeciras con tes-
timonios de los trabajadores del
dispositivo. El segundo premio lo
comparten los periodistas Alberto

Espinosa y Martin Mucha.

lirll

| 1
El expresidente de la APCG, Estanislao
Ramirez, y el presidente de la Autori-
dad Portuaria de la Bahia de Algeciras,
Manuel Morén, junto con el director
del puerto, José Luis Ormaechea, y los
ganadores del concurso.

La APG reparte
sus premios
anuales

La Asociacion de la Prensa de Gua-
dalajara (APG) celebro el pasado
23 de enero la entrega de sus pre-
mios anuales en el salon de actos
del Centro Cultural Ibercaja, enti-
dad patrocinadora del evento. En
esta 23 edicion, los galardonados
fueron ACCEM, en la categoria de
Valores Humanos; la Asociacion de
Amigos del Moderno, en Cultura; la
empresa DAGU S.A,, en Economia
y Empresa; y Mateo Garralda, en
Deportes. Ademas, se otorgd un
diploma de reconocimiento a Radio
Arrebato F.M,, al cumplirse 25 anos
de su fundacion, y Augusto Gonza-
lez Pradillo recibio el VIl Premio de
Periodismo Libertad de Expresion.
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Victoria Prego, Jordi Evole, Felipe Serrano y
Francisco Carrion distinguidos por la APM

La Asociacion de la Prensa de Madrid fallé el 18
de enero los Premios de Periodismo APM en

su 75 edicion, correspondientes a 2013. Asi, el
jurado, integrado por la Junta directiva de la Aso-
ciacion, presidida por Carmen del Riego, acordé
otorgar a Victoria Prego el Premio APM de
Honor a la trayectoria profesional (antes Premio
Rodriguez Santamaria) por ser “una referencia
del periodismo espafiol de calidad, compromiso
y solvencia, ejercido durante una carrera que
abarca todos los medios: prensa, radio y televi-
sion”. Ademas, el jurado no sélo considerd sus
méritos pasados, sino también los actuales por su
seriedad e independencia de criterio en su papel
de analista politica del diario El Mundo.

Por su parte, Jordi Evole gané el Premio APM
al mejor periodista del afo 2013 (antes Premio
Victor de la Serna) por “acercar al ciudadano los
grandes temas que en estos tiempos de crisis
mas preocupan, siempre con un tono humano”.

El Premio APM al periodista especializado
en Madrid del afo 2013 (antes Premio Francos
Rodriguez) fue concedido a Felipe Serrano por
haber dedicado toda su vida profesional a la in-
formacion sobre esta capital, “mostrando a sus
oyentes, con rigor y solvencia, la realidad de su
ciudad y de su autonomia”.

El Premio APM al periodista joven del afio
2013 (antes Premio Larra) fue otorgado a Fran-
cisco Carrion por su cobertura de las revueltas
en Egipto, en la que ha cultivado todas las téc-
nicas del reporterismo, entrevistando tanto a
los grandes protagonistas publicos como a los
ciudadanos anénimos.

Por dltimo, el jurado acordé dedicar una
Mencion Especial a la Agencia EFE con motivo
del 75 aniversario de su fundacion, “un perio-
do de tiempo en el que ha logrado consoli-
darse como la cuarta agencia del mundo y la
primera en espaiiol”.

I edicion del
‘Aymeric Picaud’

La Liga de Asociaciones de Periodistas del Ca-
mino de Santiago consiguié un lleno absoluto
en la primera edicion de su Premio Internacio-
nal Aymeric Picaud de Periodismo Divulgativo
del Camino de Santiago, de la que ha sido
escenario la capital compostelana. La ganadora,
Carmen Pugliese, recibi6 un facsimil del Codex
Calixtino, donado por la editorial Siloé, de
Burgos, de mano de los presidentes de las agru-
paciones integrantes de la Liga. La escritora y
periodista italiana, durante su discurso, lanzé un
mensaje al cabildo: “La masificacion actual del
Camino de Santiago no es positiva”.

Por su parte, Luis Menéndez, presidente de la
Asociacion de Periodistas de Santiago de Com-

Carmen Plugiese sostiene el Codex Calixtino con la
ayuda de Pablo Molinero, director de la Editorial Siloé,
que dond el facsimil.

postela, anfitriona de esta primera edicion del
“Aymeric Picaud”, siguiendo el lema de la Liga
—Por el conocimiento, mas periodismo—y en
representacion de las agrupaciones que la inte-
gran (Aragon, Navarra, La Rioja, Burgos, Palen-
cia, Ledn, Lugo y Santiago) reivindico el mensaje
del Camino *“como via de la sabiduria europea,
como senda de libre circulacion de ideas”.

Entrega del ‘San Frutos’
y el ‘Domine Cabra’

La directora de la compaiiia Nao d'amores, espe-
cializada en teatro medieval y renacentista, Ana
Zamora, ha sabido conectar con los periodistas
segovianos, por su buena disposicion, por lo que
recibi6 el Premio San Frutos durante la fiesta de
San Francisco de Sales. El galardon en negativo,
el Premio Domine Cabra, fue a manos de la con-
sejera de Agricultura y Ganaderia de la Junta de
Castilla y Leon, Silvia Clemente, quien hizo pro-
posito de enmendar los errores que le achacan,
como la falta de puntualidad a las convocatorias.
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Ana Zamora, a la izquierda en la fotografia,
y Silvia Clemente muestran las estatuillas.

I Concurso de Dibujo
Picasso Coruiiés

El 28 de febrero finalizo el plazo para participar
en el | Concurso de Dibujo Picasso Corunés.
Dirigido a los alumnos de 3* de Primaria a 4° de
Secundaria de Galicia, se trata de que emulen los
“periodiquillos” que elaboraba Picasso durante su
nifiez en A Coruia, pero con contenido actual.
El certamen ha sido convocado por la Fundacion
Emalcsa, con la colaboracion del Ayuntamiento
de La Coruna y la coordinacion de la Asociacion
de la prensa coruiiesa y de la Asociacion Pablo
Ruiz Picasso de A Corufia.
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Con sus periddicos, Picasso informaba a su gente
de Malaga de las andanzas de la familia en A Coruiia.
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Ifaki Gabilondo anima
a amar el espainol como mejor
forma de defenderlo

“La mejor forma de defender el
espafiol es amarlo”. Este es el men-
saje de Ihaki Gabilondo al recoger
el XVIIl Premio Nacional de Perio-
dismo Miguel Delibes, un galardén
que ha recibido por el programa
especial La lengua que nos une,
emitido el 27 de octubre en la Ca-
dena SER y realizado desde Panama
con la participacion de emisoras de
seis paises donde se habla espafol.
En la entrega, Gabilondo su-
brayé que el poder dirigir ese
programa ya fue un regalo y se
declaré especialmente emocionado
porque ademas le haya posibilitado
obtener este premio. En sus prime-
ras palabras tras recibir la estatuilla
recordo lo especial de un dia que
habia comenzado despidiendo a
otro gran amigo y referente. “He
empezado el dia en el tanatorio
de mi amigo Manu Leguineche y lo
acabo recogiendo un premio que

lleva el nombre de Miguel Delibes,
dos profesionales esenciales”.

Minutos antes del inicio de la
gala, Gabilondo mantuvo un en-
cuentro con los medios en el que
reflexiono sobre la situacion de la
profesion. “Los grandes medios se
han alejado de la realidad y de la
gente por la omnipresencia de la
politica”, dijo el periodista. Aun asi
dejo una idea positiva: “El futuro
esta por escribir y se hara con
parte de los que viven el presente.
(-..) Esta permitido ser escéptico
pero no rendirse”.

En la gala también intervino el
presidente del Asociacion de la
Prensa de Valladolid (APV), Jorge
Francés, quien alerté de “un em-
peoramiento de las condiciones
laborales de los periodistas, lo
que supone mas precariedad para
un sector en el que para muchos
profesionales la precariedad ya era

Inaki Gabilondo al recoger el XVIIl Premio Nacional de Periodismo Miguel Delibes.

el dia a dia”. Para Francés, hay que
apostar “por un periodismo profe-
sional, de calidad, riguroso y ético”.
La entrega del galardon en el Tea-
tro Calderon volvié a convertirse
en el dia grande para el periodismo
de Valladolid, una jornada en la que
también participaron la presidenta

de la FAPE, Elsa Gonzilez, y la de-
cana del Colegio de Periodistas de
Castilla y Leon, Mar Gonzalez.

El Premio Nacional de Perio-
dismo Miguel Delibes esta convo-
cado por la APV con el patrocinio
de La Caixa y la colaboracion de la
Fundacion Miguel Delibes.

El XXX Premio Cirilo Rodriguez para

corresponsales se entregara en mayo

La Asociacion de la Prensa de
Segovia (APS) ha convocado para
el 30 de mayo la XXX edicion
del Premio de Periodismo Cirilo
Rodriguez para corresponsales y
enviados especiales de medios es-
pafioles en el extranjero.

El certamen, dotado con
6.000 euros y una pieza de la
Real Fabrica de Cristales de La
Granja para el ganador, asi como
mil euros para cada uno de los
dos finalistas, esta organizado en
memoria del periodista segoviano
Cirilo Rodriguez, corresponsal de
RNE en Nueva York.
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La organizacion ha informado de
que el jurado mantendra una pri-
mera reunion en el Ayuntamiento
de Segovia, el 21 de abril, de la que
saldran designados tres finalistas
hasta una segunda reunion, el 30
de mayo, donde se elegira al gana-
dor y se efectuara la entrega del
premio. Durante el acto va a re-
cibir un homenaje péstumo Manu
Leguineche, uno de los grandes
reporteros del periodismo espa-
fiol, primer galardonado con este
premio y presidente del jurado en
numerosas ocasiones, fallecido en
enero de este afio.

Ademas, se prevé un reconoci-
miento a los periodistas Javier Es-
pinosa y Marc Marginedas, ganador
en 2005 y finalista el afio pasado,
respectivamente, junto al fotografo
Ricardo Garcia Vilanova, secues-
trados en Siria, en la confianza de
que Espinosa y Vilanova hayan sido
liberados para entonces, como ya
ocurrié con Marc Marginedas el |
de marzo pasado.

Dias antes de otorgar el premio y
en colaboracion con el campus Maria
Zambrano de la Universidad de Va-
lladolid, se celebraran las VIl Jornadas
El Periodismo en lo global, donde

se abordara el tema de secuestros
de periodistas y el papel de servicio
publico de la television. Como en
otras ocasiones, la APS ha ofrecido
la presidencia de honor del certa-
men a la Princesa de Asturias, que
la ha aceptado en varias ediciones
e incluso presidi6 la entrega junto a
don Felipe de Borbon en 2006.

Fe de errores

En la pagina 20 del numero 34 de
Periodistas se publicé que Laura
Jiménez Varo trabaja como
periodista de El Pais, sin especificar
que es freelance de dicho diario.

FERNANDO SANZ



El presidente del Real Club Deportivo
de La Coruia inaugura los Desayunos

del Finisterre de 2014

Constantino Fernandez Pico, pre-
sidente del Real Club Deportivo
de La Coruna, inauguro el 18 de
febrero los Desayunos del Finiste-
rre de 2014, actividad organizada
por la Asociacion de la Prensa de
La Coruna desde hace un afio y en
la que colabora el hotel Hesperia
Finisterre de A Coruna.

Durante una hora, Constantino
Fernandez Pico hizo balance del
primer mes en el cargo y recono-
ci6 que el principal asunto del que
se sigue ocupando es el acuerdo
con su principal acreedor, la Agen-
cia Tributaria, tema en el que se
muestra seguro: “Hacienda cree
en mi'y voy a cumplir con lo que
hagamos”. “De todas formas, ade-
mas del nimero de afos del con-
venio, estamos negociando con el
Fisco facilidades de pago en Segun-
da Division porque éste tampoco

puede esperar eternamente por el
ascenso del Deportivo”, agrego el
presidente.

En lo que respecta al acuerdo
con los bancos, para Tino Fernan-
dez éste tiene que ser global y al
mismo tiempo, es decir, “debe
incluir a Hacienda y bancos”. Aha-
di6é ademas que contrariamente
a lo que Lendoiro anunci6 en su
momento, “ahora mismo no hay
ese acuerdo, por lo que imaginaos
cuando lo dijo”.

Segliin Constantino Fernandez,
“en el club hacer falta rigor, para
lo que voy a encargar una audi-
toria completa”. “He conseguido
que haya una normalidad en el
pago a proveedores y empleados
y confio en que siga siendo asi
porque hay viabilidad para llegar
tranquilamente al 30 de junio.

Aunque no hay dinero en caja

De izda. a dcha.: J. G. Fernandez, presentador de la actividad; Constantino Fernandez;
Manuel Gonzélez, presidente de la APC, y Rafael Benito, director del hotel Hesperia.

en estos momentos para llegar a
la fecha, hay cobros pendientes”,
afiadi6 el presidente.

En otro orden de cosas, Fernan-
dez revel6 por primera vez en mu-
chos anos el aforo real del Estadio
de Riazor, con 34.661 asientos,
desvelando que la maxima asisten-
cia al campo en esta temporada se

produjo el dia 16 de febrero “con
26.532 asistentes en el partido
contra el Sporting de Gijon”.
Finalmente, el presidente del
Real Club Deportivo de La Co-
ruia destacé como principales
metas durante su mandato “el
cumplimiento de los objetivos de-
portivos y el rigor econémico”.
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La Asociacion de la Prensa de La

e

Elsa Gonzélez, presidenta de la FAPE, con los directores

de los medios de comunicacion riojanos.

Rioja (APR) realiz6 el 24 de enero
diferentes actividades con motivo de
la fiesta de San Francisco de Sales,
patrén de los periodistas. Elsa Gon-
zdlez, presidenta de la FAPE, asisti6 a
esta celebracion en Logrofo y apro-
vecho su estancia para mantener una
reunion de trabajo privada con los
directores de los medios de comuni-
cacion riojanos.

Los actos continuaron con la misa
en la Iglesia de San Bartolomé, ofi-
ciada por el periodista Justo Garcia

Los periodistas riojanos
celebran San Francisco de
Sales con el estreno de la
obra teatral ‘El escandalo’

Turza, y con el vermu del patroén en
el que se homenajed a los periodistas
Julia Cibrian y Roberto Iglesias por su
jubilacion.

Por la tarde, a las 18.30 horas, se
hizo una visita guiada a la exposicion
100 Afios de Periodismo en La Rioja. La
jornada terminé con el estreno de
la obra de teatro El Escandalo, una
adaptacion libre de La redaccién de
un periédico, de Breton de los Herre-
ros, que ha producido la Asociacion
de la Prensa de La Rioja con motivo
de su primer centenario.

Periodistas
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La Asociacion de
Periodistas de Aragon

impulsa oportunidades

en la docencia

La Comision de Empleo de la Asociacion de
Periodistas de Aragdn (APA) ha logrado que
los asociados tengan la oportunidad de impar-
tir cursos en colaboracion con el servicio pu-
blico de Zaragoza Activa del Ayuntamiento de
la capital aragonesa. Esta propuesta comenzé
el afo pasado y desde entonces diez periodis-
tas han realizado las clases, englobadas en cin-
co ciclos, con aforo completo. La Comision,
creada en febrero de 2013, ha organizado
charlas sobre nuevos proyectos, como la re
vista Alternativas Econémicas y sobre EURES,
el portal europeo de la movilidad profesional.

JOSE D.VALERO

La periodista Alodia Isidro impartiendo el taller sobre
comunicacion en Zaragoza Activa.

Embarcados en el nuevo mundo 2.0

La Asociacion de Periodistas de Caceres (APC)
ha puesto en marcha el Taller del periodista, un
aula de formacion que ofrecera a lo largo del afo
cursos y conferencias con el objetivo de formar y
reciclar a los periodistas para dotarles de las he-
rramientas necesarias que les permitan encarar
los retos del presente y el futuro de la profesion
y combatir con ello las altas tasas de desempleo.

La iniciativa, con cursos dirigidos a los pro-
fesionales de la comunicacion de Extremadura,
pretende ofrecer formacion permanente a los
socios y no socios del colectivo, en activo o no,
con el fin de mejorar, reforzar o actualizar sus
conocimientos para moverse por este nuevo
mundo 2.0 y aprender a usar y a sacar partido
a las nuevas herramientas tecnoldgicas que, en
muchos casos, se presentan como una salida
profesional mas.

El aula de formacion se estrend el pasado 24
de enero, dia del patrén de los periodistas San
Francisco de Sales, con la charla-taller Comu-
nicar mejor en Twitter, que corrié a cargo de
Mario Tascén, uno de los mayores expertos en
periodismo digital de Espafa, quien fue el primer
director e impulsor de EIMundo.es y que desa-
rrollé desde 2000 hasta 2008 las webs de El Pais,
la cadena SER o Cuatro, como director del area
digital del grupo Prisa.

La charla tuvo lugar en la ciberteca del edificio
Embarcadero en la capital cacerefa con la pre-
sencia de medio centenar de periodistas que no
quisieron perderse los consejos de Tascon sobre
el uso de Twitter y sus trucos para sacar el maxi-
mo partido a esta red social que casi ha creado
un nuevo género de escritura en 140 caracteres.

El Taller del periodista de la APC se completa-
ra con otros cursos que tendran lugar antes del
verano y que estaran centrados, principalmente,
en los nuevos medios y tecnologias de la comu-
nicacion. Asi, la consultora en Comunicacion
Mbdnica Rivero impartira formacion sobre redes
sociales y el nuevo mundo 2.0, mientras Alberto
Reynolds, consultor-formador en marketing di-
gital, ensenara sobre técnicas SEO de posiciona-
miento en buscadores y creacion de newsletters.

Periodistas cacerefios asisten en el edificio Embarca-
dero a la inauguracion del Taller del periodista.

José Ignacio Aguaded, en un momento de su exposicion.
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El catedratico José Ignacio Aguaded presenta el
Doctorado Interuniversitario en Comunicacion

El catedratico de Educacion y Comunicacion en
la Universidad de Huelva y presidente del Grupo
Comunicar, José Ignacio Aguaded, presenté en la
Asociacion de la Prensa de Huelva el Doctorado
Interuniversitario en Comunicacion (www.doc-
torado-comunicacion.es/) que se impartira en las
universidades de Huelva, Sevilla, Mélaga y Cadiz.
Este doctorado es una apuesta de excelencia
en estudios de Tercer Ciclo de las citadas uni-
versidades para ofrecer un programa formativo
investigador, con proyeccion internacional, con
seis lineas de investigacion y amplia némina de in-
vestigadores doctores. Ademas, segiin Aguaded,
uno de los objetivos de la iniciativa es facilitar el
acceso de profesionales de la comunicacion entre

otras areas a este tipo de estudios, haciéndolos
compatibles con su actividad profesional.

Las lineas de investigacion del doctorado son:
Comunicacion Audiovisual (Universidades de Se-
villa y Malaga), Publicidad y RR.PP (Sevilla, Malaga
y Cadiz), Periodismo (Sevilla), Educomunicacion y
Alfabetizacion Mediatica (Huelva), Comunicacion,
Industrias Culturales y Especticulo (Malaga y Se-
villa) y Comunicacién, Literatura, Etica y Estética
(Sevilla y Cadiz). A todas ellas pronto se sumara
una linea mas, la de Documentacion.

Por otro lado, Aguaded coment¢ la existencia
del Master Oficial Interuniversitario de Comuni-
cacion y Educacion Audiovisual que da acceso al
Doctorado Europeo.



La ‘Guia de la
Comunicacion
de La Rioja’,
cumple 25 afnos

La Guia de la Comunicacion 2014 de La Rioja,
que se presento el pasado lunes 17 de febre-
ro en la Casa de los Periodistas, alcanza este
ano su 25 edicion. Desde que salié en 1989
ha sufrido diversos cambios, pero contintia
siendo la publicacion con mayor tirada de las
que se editan en la comunidad y también la
mas veterana de las que se publican en Espa-
na. Tras 25 ediciones, la publicacion, esa foto
fija de la sociedad riojana, se ha convertido en
una herramienta indispensable para el trabajo
de muchos ciudadanos, un manual que no
puede faltar en la mesa de trabajo de profe-
sionales de todos los sectores productivos y
de la sociedad civil organizada. La Guia de la
Comunicacion es la que permite saber quién
es quién en la sociedad riojana y cémo esta
organizada, ademas de ser la principal base
documental de la region donde acudir para
saber como se ha ido organizando a lo largo
de los Ultimos 25 afos.

En el encuentro con los medios de co-
municacion, el presidente de la Asociacion
de la Prensa de la Prensa de La Rioja, Javier
Alonso, estuvo acompanado por represen-
tantes de Ibercaja, Bodegas Faustino, Grupo
Riberebro y Auto Iregua, patrocinadores de
la edicion impresa, y el consejero de Pre-
sidencia, Emilio del Rio, en representacion
del Gobierno de La Rioja que patrocina la
edicion digital.

Este afio se han editado 1.500 ejemplares y
pueden adquirirse en quioscos y librerias de
La Rioja al precio de 21 euros, por contrare-
embolso en el teléfono 941 253 369 o a tra-

vés de la web www.casadelosperiodistas.com

Presentacion de la
‘Guia de legislacion
ambiental’

La Asociacién de Periodistas de Informacion
Ambiental (APIA) ha lanzado la Guia APIA de le-
gislacién ambiental, una obra editada con el apoyo
de la Fundacion Biodiversidad y que pretende
ser una herramienta para que periodistas no ex-
pertos en las figuras de proteccion ambiental se
acerquen a estos temas con garantias y puedan
elaborar sus productos informativos con rigor.
La obra recoge las grandes areas tematicas
sobre medio ambiente, desde la biodiversidad
a la contaminacion y residuos, pasando por la
gestion del territorio, los recursos naturales, la
energia y el transporte y el cambio climatico.
Todos ellos estan introducidos por textos ex-
plicativos sobre la materia, como el origen de
la legislacion en torno a ella, el desarrollo o los
cambios normativos, elaborados considerando
que es necesario tener algunos conocimientos
basicos sobre estos temas, para poder situarlos
en el contexto de la legislacion ambiental.
“Lejos de lo farragoso que puede resultar la
consulta de una u otra ley ambiental, esta in-
formacion, escrita por profesionales del mundo
ambiental, busca no sélo ser util al periodista,

—
Por gl [
o o At

Autores y coordinadores de la guia en la presentacion,
junto con la directora de la Fundacion Biodiversidad
(tercera por la derecha).

sino también provocar la curiosidad de aquel
que se asome por primera vez a esta tematica”,
manifesto en la presentacion la directora de la
Fundacion Biodiversidad, Sonia Castaneda.

La presidenta de APIA, Clara Navio, sefiald
que el proyecto se enmarca entre los objetivos
de la Asociacion de promover la calidad de la
informacion ambiental. A su juicio, la guia es
“necesaria”, sobre todo en esta época en la que
escasean los periodistas especializados.

El co-editor de la obra, Ignacio F. Bayo asegu-
ré que, pese a la crisis, el periodismo subsistira,
aunque de una forma y modo distintos a los
conocidos. También aposté porque cada perio-
dista sea su propia empresa y haga sus informa-
ciones ambientales con técnicas de puro perio-
dismo, entre las que aubray6 la multilateralidad
de las informaciones y la independencia.

La obra puede descargarse en: www.apiaweb.
org/2014/02/12/apia-presenta-la-guia-de-legisla-
cion-ambiental/

La APG edita la ‘Agenda de
la Comunicacion de Guadalajara 2014’

La Asociacion de la Prensa de Guadalajara
(APG) ha editado la Agenda de la Comuni-
cacién 2014, un completo directorio que
ofrece los datos actualizados de los medios
de comunicacion, gabinetes de prensa, ad-
ministraciones publicas, partidos politicos,
ayuntamientos y otros colectivos de interés
de la provincia.

En esta décima edicion, y por segundo afio
consecutivo, se presenta en formado pen dri-
ve, lo que facilita una consulta rapida y como-
da. Como complemento, tendra una version
disponible en Internet (www.centrodeprensa.
org) que sera revisada periédicamente para
incorporar al momento cualquier modifica-
cion. La Agenda de la Comunicacion de Gua-

dalajara 2014 cuenta con el patrocinio de El
Corte Inglés y la colaboracion de Caja Rural
de Castilla-La Mancha.

La Agenda de la Comunicacién de Guadalajara
2014 esta disponible en formato pen drive.

Periodistas
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La Asociacion de la Prensa de Madrid exigira
una rueda de prensa diaria en las caravanas electorales

El foro Informacién y publicidad sirvid para analizar el papel de los

de los partidos politicos en elec- medios de comunicacién en cam-
ciones, celebrado el 19 de febre- panas electorales.
ro y organizado por la Asociacién En el encuentro, los respon-

de la Prensa de Madrid (APM), sables de los informativos de los

Los ponentes y moderadores del foro Informacion y publicidad de los
partidos politicos en elecciones, celebrado en febrero en la sede de la APM.

medios televisivos y radiofonicos
pusieron en tela de juicio el interés
informativo de las caravanas elec-
torales. De hecho, la cadena Cope
ya ha decidido no acudir a la de las
proximas elecciones europeas.

Carmen del Riego, presidenta
de la APM, sefald que los parti-
dos politicos “buscan colocar su
mensaje publicitario o propagan-
distico, mas que el informativo”,
por lo que si los periodistas “no
tomamos medidas en la cobertu-
ra de las campanas, las tomaran
los ciudadanos”. “Es necesario

reflexionar y hacer en campana lo
que deberiamos hacer siempre:
informar”, sostuvo Del Riego.

En esta linea, Juan Pedro Valen-
tin, director de Informativos de
Cuatro, destacé el poco interés
que tiene para los periodistas ir
en una caravana electoral, puesto
que “no podemos tener ningun
contacto con el politico”. “Esto
deberia cambiar y deberia haber
ruedas de prensa diarias durante
toda la campana”, afadié Valentin,
idea que recogieron los directivos
de la APM presentes y que se
comprometieron a exigir.

Iniciado el proceso

de constitucion

de 1a Demarcacion
Territorial del Colegio
de Periodistas

El presidente de la Asociacion de de Periodistas de Andalucia en
la Prensa del Campo de Gibraltar
(APCQG), Estanislao Ramirez, y el

decano del Colegio Profesional

el Campo de Gibraltar. Ambos
representantes han firmado un
convenio de colaboracién para
de Periodistas de Andalucia, dar cobertura a este proceso y
Antonio Manfredi, han acordado al funcionamiento inicial de dicha
Demarcacion.

La APCG facilitara el uso de

su sede al Colegio en el Campo

el inicio del proceso para poner
en marcha la Demarcacién Te-
rritorial del Colegio Profesional

de Gibraltar siempre que no in-

terfiera en su actividad. Ademas,
ambas organizaciones se compro-
meten a trabajar conjuntamente
para alcanzar un acuerdo que
favorezca el establecimiento de
una cuota Unica que no grave la
doble afiliacion.

Un instante
de la firma

del convenio
entre la APCG
y el Colegio de
Periodistas de
Andalucia.

Tras el acuerdo, la Asamblea de
colegiados ha constituido formal-
mente la Demarcacion Territorial del
Colegio Profesional de Periodistas de
Andalucia en el Campo de Gibraltar,
nombrando una comision gestora
que ha convocado el proceso electo-
ral de la primera Junta de Gobierno.

La Asociacion de la Prensa del Campo de Gibraltar
celebré su Asamblea General el pasado 26 de enero.
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La APCG convoca elecciones
para nueva Junta directiva

La Asociacion de la Prensa del
Campo de Gibraltar celebro el 26
de enero su Asamblea General or-
dinaria anual en la que se aprobo el
informe de gestion correspondien-
te al afo 2013 y el balance y cuenta
de resultados del mismo ejercicio.
La Asamblea sirvio igualmente para

aprobar la convocatoria de elec-
ciones para nueva Junta directiva,
que sera la encargada de asumir

la responsabilidad de gestion de

la APCG durante los proximos
cuatro anos, al haberse cumplido el
periodo establecido en los estatu-
tos para el mandato de la actual.



20 anos de

comunicacion en salud

El X Congreso Nacional de Infor-
madores de Salud tendra lugar en
CaixaForum Madrid del 4 al 6 de
abril de 2014, coincidiendo con el
20 aniversario de la Asociacion Na-
cional de Informadores de la Salud
(ANIS) y con motivo del Dia Mun-
dial de la Salud, que se celebrara el
lunes 7 abril de 2014.

Los asistentes al Congreso
podran disfrutar de un 30% de
descuento en todos los trenes de
RENFE del 2 al 8 de abril, trayectos
con salida o llegada en Madrid Cha-
martin, Madrid Atocha y Puerta de
Atocha. Un afio mas, se ha ofrecido

|
INFORMADORES
DE LA SALUD

Covadonga Porrua seguira

también a los asociados la posibi-
lidad de asistir gratis a cambio de
colaborar en las tareas de organiza-
cién previas y durante el Congreso.

Para celebrar su 20 aniversario,
ANIIS esta recopilando fotos an-
tiguas, tanto de la actividad de la
Asociacién como de la labor como
periodistas sanitarios y/o profesio-
nales de la comunicacion en salud
en su lugar de trabajo.

Ademas, la Asociacion hara
entrega de su | Premio ANIS en el
marco de este Congreso. La cenay
gala de entrega del galardon tendra
lugar el 5 abril por la noche, en Ra-
fael Hoteles Atocha.

Como siempre, el #10cnps se
transmitira a través de la pagina de
streaming http://anisalud.com/es/
la-asociacion/anis-directos

Mas informacion en:
http://anisalud.com/es/actualidad/
agenda/x-congreso-anis

AV EDICION i
: o ANIVERSARIO
H PREMIOS ACPE 907 A
%%:mcmu DE CORRESPONSALES DE PRENSA EXTI

Acto de entrega de los Premios ACPE 2012. Sentados de izda. a dcha.:
Pedro Cifuentes (profesor del IE Business School), Angel Juanes
(presidente de la Audiencia Nacional), Ramén-Dario Molinary
(presidente de ACPE), Elsa Gonzaélez (presidenta de la FAPE), y Luis
Gonzalez Vales (presidente de la Academia de la Historia). Presentaron
la ceremonia los socios Eduardo Rodriguez Baz y Sanni Saarinen.

La ACPE
clausura el ano de
su 90° aniversario

Durante 2013, la Asociacion de Corresponsales de Prensa
Extranjera (ACPE) ha llevado a cabo un largo programa de
actos conmemorativos de su 90° Aniversario que ha incluido
tres conferencias, dos exposiciones, actividades profesiona-
les, entrega de premios y el primer encuentro de corres-
ponsales extranjeros y periodistas espanoles celebrado en
Alicante en torno al tema de la imagen exterior de Espana.

liderando la directiva de 1a AP-APAL

Covadonga Porrta Rosa, redactora
de Canal Sur Radio en Almeriay
vocal del Colegio de Periodistas de
Andalucia, ha sido reelegida para un
tercer mandato como presidenta
de la Asociacion de Periodistas—
Asociacion de la Prensa de Almeria
(AP-APAL), al encabezar la tnica
candidatura presentada al proceso
electoral. Porrua, que ha sido
la primera mujer en presidir la
AP-APAL en los 82 anos de vida de
la Asociacion, permanecera al frente
del colectivo hasta 2017.

Todas las ramas del periodismo
estan representadas en el equipo

directivo que tomo posesion a
mediados de diciembre y cuya com-
posicion es la siguiente:

Presidenta, Covadonga Porrua;
vicepresidenta, Maria Inmaculada
Ramos; secretaria general, Marina
Lopez; tesorero, José Manuel Ro-
man; vocales, Blanca Aneas, Miguel
Carceles, Alfredo Casas, José Anto-
nio Fuentes, Maria Dolores Lopez,
Javier Martinez, Evaristo Martinez,
Jennifer Simén y Joaquin Tapia.
Como suplentes, por este orden,
han sido elegidos Sonia Arraez, Ma-
ria Jesis Garcia, Guadalupe Sanchez
y Consuelo Rodriguez.

Periodistas
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Primer informe sobre
la profesion periodistica

en la region

El nimero de mujeres periodistas
en paro en Cantabria duplicé al de
hombres en el primer semestre

de 2013 y alcanz¢ la cifra de 92
(63,45%) frente a 53 (36,55 %),
segun el Observatorio Cantabro de
Empleo. De este modo, el total de
periodistas desempleados ascendio
a 145, un 16% mas de los que habia
en el mismo periodo de 2012 (125).
A pesar del incremento, Cantabria
es la comunidad auténoma en la que
menos ha aumentado el paro entre
los periodistas, con un 84% desde
2008 frente al 389% de Asturias, a la
cabeza, seglin datos de la Asociacion
de la Prensa de Madrid (APM).

Estas son dos de las conclusio-
nes extraidas del estudio realizado
por la Asociacion de la Prensa de
Cantabria (APC) durante 2013 para
comprobar el estado de la profesion
periodistica en la region. En afios su-
cesivos se continuara con este tra-
bajo para profundizar en los datos
y poder comparar entre distintos
periodos de tiempo.

De momento, para realizar el
estudio actual, la APC ha entrevista-
do, via telefonica y correo electré-
nico, a 69 medios de comunicacién
de la region, agrupados en 48
grupos o respuestas por pertenecer
varios de ellos a la misma persona o
entidad. El contacto se ha realizado
con los medios que figuran en la
Guia de la Comunicacion del Gobierno
de Cantabria. Asi, han participado:
dos agencias de informacion, 14
digitales, cuatro emisoras de radio,
dos publicaciones diarias, 28 pu-
blicaciones no diarias,
siete radios municipales,
tres televisiones y nueve
corresponsalias.

Seglin datos del
Instituto Cantabro de
Estadistica
(ICANE), en el pri-
mer semestre de 2013 habia 663
periodistas, autdbnomos incluidos,
afiliados a la Seguridad Social en
Cantabria, un 11,80% mas respecto
22012 (593). El nimero de pe-

Cantabria es

la comunidad
en la que menos
ha crecido el
paro entre los
periodistas

riodistas autonomos es de 451 y
solo desciende en una persona en
comparacion con el mismo periodo
de 2012.

Techo de cristal

En los medios encuestados por la
APC hay un total de 317 trabaja-
dores, de los cuales el 55,21% son
hombres (175) y el 44,79% muijeres
(142). Esta igualdad se refleja tam-
bién entre los asociados de la APC,
pero no asi en los puestos direc-
tivos de estos mismos medios. El
nimero de hombres al frente (37)
dobla al de muijeres (16), lo que
mantiene el techo de cristal.

En cuanto a la forma de con-
tratacion de los 317 trabajadores,
el 85,80% es fijo (272), el 7,26%
temporal (23) y el 6,94% auténomo
(22). Sobre la edad media del co-
lectivo en la region, se
situa en los 42 anos.

Ademas, de los 48
grupos de comunica-
cién, que abarcan 69
medios, el 85,42% ase-
gura tener trabajadores
licenciados en Periodis-
mo (41) junto a profesionales con
otros estudios. Es importante mati-
zar que sélo 24 grupos, la mitad de
los encuestados, tienen periodistas
titulados exclusivamente.

Por otra parte, el 66,67% de los
medios de comunicacion de Canta-
bria utiliza redes sociales (32), fren-
te al 16,67% que ha contestado de
manera negativa (8). El otro 16,67%
no las usa a nivel regional (8).

También hay que destacar que
en la actualidad hay cerca de 138
estudiantes cantabros de Periodis-
mo en las universidades espafolas.
En cuanto a formacion y nuevas
oportunidades laborales, la APC
firmo un convenio en 2012 con la
Asociacion de Jovenes Empresarios
de Cantabria para que los asociados
reciban asesoramiento juridico,
financiero, econémico y laboral si
deciden lanzar un proyecto empre-
sarial. “Desde la APC estamos ha-
ciendo un gran esfuerzo por poner
en manos de los periodistas en paro
las herramientas necesarias para
que encuentren un empleo. Tra-
bajamos para formarles y estamos
estudiando poner en marcha lineas
de microcrédito para ayudar a los
emprendedores”, dice Dolores Ga-
llardo, presidenta de la corporacion
profesional que en estos afios ha
acometido un amplio programa for-
mativo emprendido directamente
o en colaboraciéon con instituciones
de la region, como la Universidad y
el Parlamento de Cantabria.

Los periodistas cantabros
celebran su festividad y presentan
los actos de conmemoracion

de su centenario 2014

o | L

5

Dolores Gallardo, presidenta de la APC, durante el acto.

Periodistas

Alrededor de 150 periodistas

de la Asociacion de la Prensa de
Cantabria (APC) se reunieron el
24 de enero para celebrar el dia
del patroén, San Francisco de Sales,
en una cena-cocktail organizada en
el Hotel Sardinero de Santander.
El evento conté con la presencia
del alcalde de la ciudad, Ifigo de la
Serna, y de la consejera de Presi-
dencia y Justicia del Gobierno de
Cantabria, Leticia Diaz.

También acudié a la cita la presi-
denta de la APC, Dolores Gallardo,
quien realizd en su intervencion
un balance de 2013 y avanzo las
principales actividades con las que
la Asociacion conmemorara a partir
de abril su centenario. Entre ellas,

destaca la exposicion itinerante
El periodismo es tu vida y garantia
democrdtica, con la que se pretende
mostrar a los cantabros que el
trabajo profesional y muchas veces
invisible de los periodistas ha forma-
do parte indisoluble de sus vidas. “El
80% de nuestros recuerdos lo son
porque nos lo contoé un periodista”,
aseguro en este sentido Gallardo.
La edicion de un nimero ex-
traordinario y gratuito de la Hoja
del Lunes, la celebracion de la
Asamblea Nacional de la FAPE en
Santander el 5 de abril y la orga-
nizacion de conciertos de musica
clasica y joven son otras iniciativas
que la APC pondra en marcha para
celebrar su siglo de existencia.



Manu Leguineche denominé “la tribu” al grupo

de periodistas y reporteros que acude a guerras y
conflictos. A ellos esta dedicado el premio Cirilo
Rodriguez que cada aiio, desde hace 30, convierte

a Segovia en la capital del periodismo internacional.

PRESIDENTE DE LA ASOCIACION DE LA PRENSA DE SEGOVIA

“Desde su silla de ruedas,
Manu nos dijo que las guerras
se pierden siempre”

CM.

Siendo una organizacion en
una provincia pequeiia, la Aso-
ciacion que preside mantiene,
desde hace 30 afios, el premio
Cirilo Rodriguez, uno de los
mas prestigiosos en el panora-
ma periodistico, destinado a
corresponsales o enviados de
medios espafioles al extranje-
ro. ;Cémo lo consiguen?

Quiza porque se llega a él desde

la pluralidad de un jurado abierto a
todos los medios de comunicacion
Y, en definitiva, es un premio para
periodistas concedido por periodis-
tas. Segovia se convierte cada afo,
en el mes de mayo, en la capital

del periodismo internacional. Un
encuentro en torno al

de corresponsales o enviados: quie-
nes tienen el “Cirilo” y quienes no
lo han conseguido. Eso marca.
La némina de galardonados
cuenta con importantes re-
porteros, pero la encabeza
Manu Leguineche. ;Qué le
dice ese nombre?
Es un ejemplo para todos aquellos
profesionales afanados en buscar la
verdad. En su trabajo, recorriendo
el mundo de guerra en guerra,
hubo una constante blsqueda de
la verdad desde su independencia.
La vinculacion de Manu con el
premio, primero como ganador,
en 1984, y luego como presidente
del jurado durante varios anos, ha
sido para nosotros

nombre de un segovia- ”Hay una broma un verdadero lujo y
no internacional: Cirilo  ap Jg profesién una referencia para el
Rodriguez, un miembro y es que hay galardon.

de “la tribu”, como lla-  dps ﬁpOS de Hubo una noche

mo6 Manu Leguineche a corresponsales: memorable, la del 31
la casta de corresponsa- qu,'enes tienen el de mayo de 2009,

les y enviados especiales  Cjrilo y quienes no  cuando el premio le
de los medios, capaces g han conseguido. tributd un homenaje
de informar con vera- Eso marca” como primer gana-

cidad y compromiso en

las crisis y conflictos bélicos mas
desgarradores. El cariiio de los pe-
riodistas al premio, el apoyo de las
instituciones y, en los Ultimos afos,
la incorporacion de la Princesa de
Asturias como presidenta de honor
han contribuido a hacer de los “Ci-
rilo Rodriguez” nuestros Pulitzer.
Decia con humor Fran Sevilla, gana-
dor en 2000, que hay una broma en
la profesion, y es que hay dos tipos

dor de un galardon
que cumplia aquel afo su 25 ani-
versario. Desbordado por el afecto
que sus compafieros le demostra-
ron, Many, ya en silla de ruedas,
desde el escenario del auditorio
del Parador de Segovia, bromeaba:
“Nosotros estas cosas siempre
las terminamos con copas”. Y una
ultima reflexion, antes de enjugarse
las lagrimas de emocion, entre los
aplausos de centenares de per-

sonas en pie: “Nada de lo que he

visto en la guerra esta relacionado
con algo que se pueda producir en
un lugar donde se busca la felicidad,
todo es porqueria... He terminado
aqui sentado para demostrar que
las guerras se pierden siempre”.
Leguineche va a recibir un
homenaje este afio, junto a los
reporteros secuestrados en
Siria quienes, a excepcién del
fotografo Garcia Vilanova, han
acudido a los “Cirilo”, Javier
Espinosa como ganador en
2005 y Marc Marginedas como
finalista el afio pasado.
Pretendemos que sea un recuerdo
sencillo pero sentido, en el que
contaremos con la colaboracion de
otros periodistas que le conocieron
y compartieron momentos de su
vida y su trabajo. Decia el Nobel
Kapuscinski que los mejores re-
porteros eran ademas de buenos
profesionales buenas gentes, llenas
de ética y humanidad, y Manu es el
ejemplo. La Asociacion de la Prensa
de Segovia le visito en su casa de
Brihuega, con ocasion del rodaje del
documental Cronistas del Planeta, diri-
gido por Aurelio Martin, y en el que
las palabras de Manu van enlazando

los contenidos de la cinta, que finaliza
con un homenaje a los reporteros de
guerray su vision de las situaciones
de riesgo. Esperamos que ese dia, el
30 del mes de mayo préximo, tam-
bién puedan estar con nosotros Ja-
vier Espinosa, Garcia Vilanova y Marc
Marginedas, éste ultimo ya liberado.
Hemos hablado de situaciones
dificiles, pero jcomo es el tra-
bajo en una pequeiia capital
de provincias? ;Hay presiones?
En una ocasion le confesé a Manu
mi admiracion y cierta envidia

por la tarea de los corresponsales
comparando su trabajo con el que
realizamos los periodistas de los
medios locales. Manu me contesto:
“No te engafies, el verdadero pe-
riodismo comienza en la distancia
corta, en lo local”. Y es cierto, por
lo local pasa la vida. Lo politico, lo
cultural, lo social... todo esta ahi
al alcance de la mano y por eso la
presion que se siente es mayor. La
repercusion que puede tener una
informacion la percibes casi inme-
diatamente, cuando sales a tomar
el café. Pero al mismo tiempo esa
presion resulta gratificante, porque
demuestra la trascendencia del pe-
riodismo local.

Periodistas
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PEDRDO CRESPO DE LARA
TRIUNFO
LA LIBERTAD
DE PRENSA

LOTT-2000 i
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Triunfo la libertad (La riqueza de unos

de prensa

Pedro Crespo de Lara

La Esfera de los libros

Version ebook 9,49 €

Este es el 4gil relato del paso del
periodismo espaiol de la dictadura
a la democracia entre los afios
1977 y 2000, una transicion sin ira
que propiciod la Constitucion de
1978. El autor cuenta como fue la
lucha por la libertad de expresion
y el derecho a informar y a ser in-
formados, en un brillante ejercicio
de memoria para la historia que
evoca desde su privilegiada atalaya:
su cargo de secretario general eje-
cutivo de la Asociacion de Editores
de Diarios Espanoles (AEDE)
durante mas de 20 afios. Una obra
de obligada lectura para todos los
profesionales relacionados con los

medios de comunicacion.

pocos nos beneficia
a todos?

Zygmunt Bauman

Paidds Estado y Sociedad

108 péginas. 13,95 €

La creencia de que la riqueza de
unos pocos nos beneficia a todos
entra en flagrante contradiccion
con la experiencia diaria, con el
resultado de numerosas investiga-

ciones y, por supuesto, con la logica.

iPor qué, entonces, esta opinion
goza de tanto predicamento?

En este libro Bauman, premio Prin-
cipe de Asturias de Comunicacion
y Humanidades 2010, trata de
responder a esta cuestion. Para ello
enumera y examina los supuestos
tacitos en los que se fundamenta
la idea y muestra que todas y cada
una de las convicciones son falsas,
fraudulentas y engafiosas.

Articulos periodisticos
Apunies para s hismria de fa prensa de Algecinas

Jesiis Cabaleiro Larrin

Pick, un periodista
comprometido

Santiago Rego
Asociacion de la Prensa de Cantabria
128 péginas. 18 €

Este afo se cumple medio siglo
de la muerte de José del Rio Sainz
Pick, (1884-1964), nombrado Pe-
riodista de Honor por la FAPE en
1961 a propuesta de la entonces
Asociacion de la Prensa Diaria de
Santander. La coleccion Jose
Estrani, que edita la Asociacion de
la prensa santanderina, recuerda
en su noveno nlmero la trayec-
toria profesional del gran perio-
dista cantabro del primer tercio
del siglo XX, que dirigié dos
grandes cabeceras, La Atalaya y La
Voz de Cantabria, y cuyos articulos
brillan por su lucidez y por estar
escritos con un estilo literario
elegante y diafano.

Apuntes para la historia
de la prensa de Algeciras

Jestis Cabaleiro Larran

Asociacion de la Prensa del Campo

de Gibraltar. 124 paginas. 14 € a través
de ImagenTa (www.imagenta.es)

Primer libro del periodista Jests Ca-
baleiro en el que recopila una selec-
cion de articulos con una tematica
muy variada, como ajedrez, econo-
mia, viajes, sociedad y poesia, publi-
cados mayoritariamente en el diario
El Faro Informacién, de Algeciras.

La obra, que forma parte de la co-
leccion Estrecho de Periodistas, incluye
unos Apuntes para la historia de la
prensa de Algeciras que supondrian el
punto de partida para la redaccion
de un documento retrospectivo
sobre la historiografia periodistica
en la ciudad. La coleccion Estrecho de
Periodistas se inicio en el afio 1999 y
ya redne diez titulos.
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BARBARA YUSTE
MARGA CABRERA

EMPRENDER
EN PERIODISMO

NUEVAS OPORTUNIDADES PARA
EL PROFESIOMAL DE LA INFORMACIOM

Periodistas

Emprender en periodismo

Barbara Yuste y Marga Cabrera
Editorial UOC. 172 péginas. 16 €

En un momento de crisis, en el que muchos no encuentran trabajo y los grandes me-
dios despiden profesionales e intentan adivinar hacia donde van, surgen iniciativas que
son una oportunidad y esperanza para algunos profesionales de la informacion. Nos
encontramos cada dia con recién licenciados y periodistas que necesitan reciclarse

y no saben qué camino tomar. Para emprender en este campo hay que adaptarse al
mundo digital, a las nuevas maneras de ejercer la profesion y conocer las herramientas
que nos brindan las nuevas tecnologias y las redes sociales. Este libro pretende dar a
conocer qué aptitudes y herramientas se deben manejar, asi como qué salidas profe-
sionales se pueden encontrar en los nuevos medios. También profundiza en el papel

del emprendedor desde el punto de vista periodistico, con ideas de modelos de nego-
cio y claves para ponerlos en marcha. La ultima parte consta de un estudio con casos
reales que incluyen datos, estadisticas y entrevistas a los protagonistas.



Periodista en los
callejeros de Barbanza,
Noia y O Sar

Varios autores

Asociacion de la Prensa de La Corufia
220 péginas. 15 €

Sexto volumen de una serie que
recupera los nombres de los
periodistas que forman parte de
los callejeros de las principales
ciudades y pueblos de la provincia
de A Coruna, después de los de
Santiago de Compostela, Ferrol,
As Marinas y Costa da Morte.

40 autores han participado en la
elaboracion de esta obra en la que
se recogen las biografias de otros
tantos periodistas que dan nombre
a las calles de los ayuntamientos
de Boiro, Padron o Rianxo, entre
otros, reflejando asi los perfiles de
personajes como Clara Campoa-
mor, Alvaro Cunqueiro o Castelao.

Por tierras de Portugal.
Un viaje con Unamuno
Agustin Remesal

La raya quebrada

396 péginas. 1790 €

Los viajes de Miguel de Unamuno
a Portugal y su relacion con luga-
res y gentes que conocid (politicos
revolucionarios, pescadores po-
bres, cabalistas, poetas suicidas...)
componen una amalgama vital del
escritor y filésofo que sus bio-
grafos han ignorado. El periodista
Agustin Remesal, excorresponsal
de TVE en Portugal, ha empleado
tres anos en indagar ese aspecto
de Unamuno, del que este afio
2014 se celebra el 150 aniversario
de su nacimiento, buscando la
documentacioén oportuna, a veces
inédita, en los dos paises ibéricos.
Con tal bagaje, ha recorrido los iti-

nerarios portugueses de Unamuno.

Tripodos

Facultad de Comunicacion
Blanquerna

206 paginas.14 €

Tripodos es una revista bianual

de alcance internacional editada
por la Facultad de Comunicacion
Blanquerna de la Universidad
Ramon Llull. Desde 1996, acoge
articulos alrededor de disciplinas
relacionadas con el mundo de la
comunicacion, el pensamiento y
las humanidades. Tripodos se con-
vierte asi en un foro de debate y
discusion de interés para alum-
nos, profesores, investigadores y
profesionales de la comunicacion
y el pensamiento. Su Ultimo nu-
mero, titulado Del medio analdgico
tradicional a la investigacién de nue-
vos modelos de negocio del audio
digital, esta dedicado a la radio y a
los contenidos sonoros.

-
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CAMBIO CONTINUO DEL ENTORND
E SEGURIDAD ¥ EFENSA:
LA RESPONSABILIDAD DE LAS
FUERZAS ARMADAS ESPAROLAS

e @ 3

Cambio continuo del
entorno de seguridad

y defensa

Varios autores

Universidad de Almerfa

140 péginas. Version ebook 3 €

Este libro nace como fruto del ciclo
de formacion para periodistas esta-
blecido por la Universidad de Almeria
y la Asociacion de Periodistas—Aso-
ciacion de la Prensa de Almeria bajo
el epigrafe Comunicacion y defensa. El
seminario estuvo organizado por la
Brigada de la Legién Rey Alfonso XilI
con la colaboracion del Colegio de
Periodistas de Andalucia en Almeria.
La publicacion analiza la actualidad de
la seguridad de Espana y su responsa-
bilidad en el contexto internacional,
tomando como referencia la nueva
directiva de Defensa Nacional y con-
templando un escenario internacional
marcado por la crisis economica.

De periodista a periodismo

Antonio Alcoba

Fragua
170 péginas. 15 €

!
[ arjar
’ i 5 Hay libros de periodismo y periodismo de libro, pero éste es un libro de periodismo
a erlo dlsm ' total, directo, que analiza las motivaciones del dramatico panorama actual de la
p profesion periodistica en Espana. Demuestra que la “partitocracia” instaurada con la
= - e Transicion, en combinacién con los grupos multimedia, ha dejado sin contenido prac-
q tico a las Asociaciones de la Prensa. Afirma que el intento de frenar el cierre de me-
dios, despidos de periodistas y el descrédito de la profesion no podra detenerse con
los colegios profesionales, sino con un Sindicato Nacional de Periodistas que pueda
enfrentarse a politicos y empresarios con posibilidades de éxito. El autor expone
que las facultades de Periodismo o Ciencias de la Informacion, por la masificacion
de alumnos, han contribuido a desestabilizar el mercado laboral y a fomentar el
desempleo. En definitiva, se trata de un libro de contenido critico, destinado a que el

lector reflexione y extraiga sus propias consideraciones, que pueden ser multiples.
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UCoIectivosVip

Club de Servicios
Colectivos VIP

El Club de Servicios de la FAPE nace para ayudar a ahorrar a los periodistas de la Federacion.
El Club contiene mas de 300 ventajas en productos y servicios en toda Espafia, en los segmentos

de viajes, ocio y restauracion, electrénica, cosmética, moda y complementos, entre otros.

LCOMO ACCEDER AL CLUB? I. Imprime un cupoén y preséntalo en la tienda
Desde cualquier ordenador, a través de la mds proxima junto con tu carné de la FAPE.
web http://www.fape.es/servicios.htm 2. Compra por Internet y recupera parte

Registrate con tu direccién de correo de la compra en tu Cijenta VIP.
electrénico 3. Compra por teléfono.

Puedes utilizar tanto el correo electrénico Todos nuestros acuerdos estan ne-

de la empresa como el tuyo particular. gociados para que comprar a través
del Club de Servicios de la FAPE te

CUPONES Y CUENTA VIP suponga siempre un ahorro.
Cada oferta te indica como beneficiarte COLECTIVOS VIP

del descuento:
El proyecto de Colectivos VIP es un mo-
delo consolidado de gran éxito en Estados

. N ;—"1 e
) Unidos desde hace mas de una década, \’“ ‘;_4 T 4;‘2
| =il implantado en més del 90% de grandes e v

los Baspannl

empresas estadounidenses y colectivos de
consumo. Desde hace |5 afos, Colectivos VIP

Bibid At aplica en Espana esta experiencia estadounidense.
N* Rogaatre B 855
Fecha de alts i a2-90- 1078

Afiliacion

CARNE INTERNACIONAL DE PERIODISTA .
El Carné FAPE da derecho a la obtencion del :
Carné Internacional de Periodista que expide la .
Federacion Internacional de Periodistas (FIP) .
y a las facilidades que esta acreditacion aporta en :
mas de 120 paises. El carné se obtiene a través de .

la Asociacion de la Prensa respectiva.
Mas informacion:

Para obtener el Carné

Internacional de Periodista en Madrid:
Sagrario Paez. Tel.: 91 360 58 24
fape@fape.es

www.fape.es

www.periodistasfape.es

. Golf

Si sois aficionados al golf, ya tenéis una asociacion de com-
paieros en la que integraros y poder jugar en diversos cam-
pos, con importantes descuentos, asi como participar en los
torneos que organizan.

Todos los datos en su pagina web: www.aepjg.es/
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asocilacliones federadas

A PRESIDENTE ©®® N° DE SOCIOS

Asociacion de Periodistas de Albacete

A Maria del Carmen Benitez Tera ®®® 103
Avda. de la Estacién 2, 6°

Apartado de Correos 1030

02001 Albacete

Tel. 647 914 236 | Tel. 627 504 359

E-mail: apalbacete@fape.es

Asociacion de la Prensa de Alicante

A Jose Manuel Soto Tornero ®®® 269

C/ San Fernando 53, 2° dcha.

03001 Alicante

Tel. 96 521 20 86

Fax. 96 521 40 51

E-mail: apa@asociacionprensaalicante.com
Pagina web: www.asociacionprensaalicante.com

Asociacion de Periodistas-

Asociacion de la Prensa de Almeria

A Covadonga Porria Rosa @@ 181
Plaza San Sebastian 5. Galeria Comercial
Edf. Concordia. Esc. Izqda, 1-1

04003 Almeria

Apartado de Correos 1063

04080 Almeria

Tel. 95 026 01 41 | Fax. 95 026 01 41
E-mail: asociacion@periodistas2005.com
Pagina web: www.periodistasfape.es/almeria,
www.periodistas2005.com y
www.anuariocritico.es

Asociacion de Periodistas de Aragon
A José Luis Trasobares Gavin ®®® 599
C/ Cinco de Marzo 9

50004 Zaragoza

Tel. 97 622 53 84

Fax. 97 622 29 63

E-mail: info@aparagon.es

Pagina web: www.aparagon.org

Asociacién de la Prensa de Avila
A Estela Carretero Garcia ®®® 22
C/ Emilia Pardo Bazan 43

05004 Avila

Tel. 920 212 394

Fax. 920 212 394

E-mail: apaavila@gmail.com

Asociacion de la Prensa de Badajoz ®#®e 48
E-mail: aprensabadajoz@gmail.com

Asociacion de la Prensa de Burgos
A Mar Gonzéalez Menas ®®® 86

C/ Teresa de Ledn 2

09006 Burgos

Tel. 94 724 21 40

Fax. 94 724 21 40

E-mail: aperiodistasbur@gmail.com

Asociacion de la Prensa de Caceres

A Conrado Goémez Lopez ®@® 140

C/ Comandante Sanchez Herrero 2, bajo
(Casa de la Chicuela)

10004 Céceres

Tel. 92 762 75 97

E-mail: info@periodistascaceres.com
Pagina web: www.periodistascaceres.com

Asociacion de la Prensa de Cadiz

A Libertad Paloma Jiménez ®®® 178
C/ Ancha 6

11001 Cadiz

Tel. 95 621 20 59

Tel. 95 62120 73

Fax. 95 622 07 83

E-mail: apc@prensacadiz.org

Pagina web: www.prensacadiz.org

Asociacion de la Prensa

del Campo de Gibraltar

A Javier Martinez Manuel ®®e® 104
C/ Poeta Daniel Florido s/n.

Edificio Cooperativa Dos Mares
11207 Algeciras (Cadiz)

Apartado de correos 1100

Tel. 95 660 16 56

E-mail: apcg@apcg.info

Pagina web: http://www.apcg.info

Asociacion de la Prensa de Cantabria
A Dolores Gallardo Ceballos ®®® 295
C/ Cadiz 9, 2° izda.

39002 Santander

Tel. 94 222 48 60 | Fax. 94 222 71 65
E-mail: apc@apcantabria.es

Pagina web: www.apcantabria.es

Asociacion de Periodistas de Castellon
A Basilio Trilles Torrent ®®® 31

C/ Obispo Salinas 14, bajo

12003 Castellon

Tel. 629 625 968

E-mail: apc.periodistas2 @gmail.com

Asociacion de la Prensa de Ceuta
A Rafael Pefia Soler @®® 33
Apartado de Correos nimero 91
51080 Ceuta

Tel.: 649 391 479

E-mail: ceuta@efe.es

Asociacion de Periodistas de Ciudad Real
A Wenceslao Montarroso lllescas ®®® 110
Apartado de Correos 136

13080 Ciudad Real

Tel. 636 383 877

E-mail: ciudadreal@periodistascim.es

Asociacion de la Prensa de Cérdoba

A Manuel Fernandez Fernandez ®®® 80
Glorieta Conde de Guadalhorce s/n.
14008 Cordoba

Tel. 95 749 24 14

E-mail: asprencor@arrakis.es

Pagina web: www.asprencor.com

Asociacion de la Prensa de Cuenca
A Elisa Bayo Montoya ®®e 41
Edificio de la RNE

Avda. de Radio Nacional de Espafa 1
16003 Cuenca

Tel. 96 923 85 67

Fax. 969 23 85 67

E-mail: apcuenca@fape.es

Asociacion de la Prensa de Granada

A José Antonio Barrionuevo Ortiz 9@ 231
C/ Escudo del Carmen 3

18009 Granada

Tel. 95 822 95 17 | Fax. 95 822 78 98
E-mail: apgr@aprensagranada.org

Asociacion de la Prensa de Guadalajara
A Alvaro Rojo Blas ®ee 136

Centro de Prensa de Guadalajara

C/ Felipe Solano Antelo 7

19002 Guadalajara

Tel. 94 921 56 69 | 94 949 16 96

E-mail: asociacion@centrodeprensa.org
correo@centrodeprensa.org

Pagina web: www.centrodeprensa.org
www.asociaciondelaprensa.com

Asociacion de la Prensa de Huelva

A Rafael J. Teran Giménez de Cisneros ®®® 85
C/ Julio Caro Baroja 2

Apartado de Correos 97

21002 Huelva

Tel. 95 925 07 20

E-mail: aphuelva@gmail.com

Pagina web: www.prensahuelva.es

Asociacion de la Prensa de Jaén

A José Manuel Fernandez Ruiz ®#®® 108
C/ Bernabé Soriano 6, 1° planta

23001 Jaén

Tel. 95 323 44 95

E-mail: info@prensajaen.com

Pagina web: www.prensajaen.com

Asociacion de la Prensa

de Jerez de la Frontera

A Maria José Pacheco Guerrero ®®® 113
Apartado de Correos 435

Diego Fernandez Herrera 11

11401 Jerez

Tel. 95 634 17 14 (tardes) | Fax. 95 634 17 14
E-mail: asociacionprensajerez@jerez.es

Blog: http://apjerez.blogspot.com.es/

Asociacion de la Prensa de La Coruiia
A Manuel Gonzalez Menéndez ®®® 265
Durén Loriga 10, 4°

15003 La Corufna

Tel. 98 122 34 86 | Fax. 98 122 34 86
E-mail: info@periodistascoruna.es

Web: www.apcoruna.com

Asociacion de la Prensa de La Rioja

A Javier Alonso Garcia ®@® 312

Edificio Casa de los Periodistas

Plaza San Bartolomé 5

26001 Logrofio

Tel. 94 125 33 69 | Fax. 94 126 22 26
E-mail: asociacion@periodistasrioja.com
Pagina web: www.casadelosperiodistas.com

Asociacion de la Prensa

de Lanzarote-Fuerteventura

A Salvador Hernandez Nieves ®®® 35
Las Arenas Canal 9

Nave Industrial 1° C

Zona Industrial de Playa Honda

35550 San Bartolomé (Lanzarote)

Tel. 92 882 29 50

Fax. 92 882 29 51

E-mail: shernandez@grupohd.com

Asociacion de la Prensa de Las Palmas
A José Miguel Suarez Mujica

(presidente Junta Gestora) ®®® 36
Pedro de Vera 4, 1° Of. 2

35003 Las Palmas de Gran Canaria

Tel. 629 83 01 16

E-mail: josemiguel70@gmail.com

Asociacion de Periodistas de Leon
A Fernando Aller Gonzélez ®®® 66
Edificio Camara de Comercio

C/ Padre Isla 30

24002 Leén

E-mail: contenidos@apleon.es
Pagina web: http://www.apleon.es/

Asociacion de la Prensa de Lugo

A Benigno Lazare Lopez ®#®® 54

Centro de Prensa da Lugo

Rua Nova 19,

22 planta, puerta n°3

27001 Lugo

Tel. 98 225 14 12

E-mail: asociaciondeprensalugo@gmail.com

Asociacion de la Prensa de Madrid
A Carmen del Riego ®®® 7.670
C/ Juan Bravo 6

28006 Madrid

Tel. 91 585 00 10

Fax. 91 585 00 35

E-mail: apm@apmadrid.es

Pagina web: www.apmadrid.es

Asociacion de la Prensa de Malaga

A Andrés Garcia Maldonado eee 279
C/Panaderos 8, 1°

29005 Malaga

Tel. 95 222 91 95

Fax. 95 222 91 95

E-mail: apm@aprensamalaga.com
Pagina web: www.aprensamalaga.com

Asociacion de la Prensa de Melilla
A José Maria Navarro Gil

000 44
Apartado de Correos 574
29880 Melilla

Tel. 692 36 06 98
E-mail: correo@apmelilla.com

Asociacion de la Prensa de Mérida

A Maximo Duran Abad eee 110

C/ Moreno de Vargas 2, bajo

06800 Mérida

E-mail: periodistasmerida@gmail.com
Pagina web: www.periodistasmerida.es

Asociacion de la Prensa de Murcia

A Juan Antonio de Heras y Tudela ®®® 270
Gran Via Escultor Salzillo 5, Entlo.

30004 Murcia

Tel. 96 822 51 06

Fax. 96 822 51 06

E-mail: colegio@periodistasrm.es

Pagina web: http://www.periodistasrm.es/

Asociacion de Periodistas de Navarra

A Miguel Angel Baron Calvo ®®® 156

C/ Ansoleaga 12, 1°A

31001 Pamplona

Tel. 94 822 40 79

Fax. 94 822 92 89

E-mail: asociacion@periodistasdenavarra.es
Pagina web: www.prensapamplona.com

Asociacion de la Prensa de Oviedo

A José Antonio Rodriguez Fernandez-Bron

000 346 .

C/ Melquiades Alvarez 16, 1° izda.

33002 Oviedo

Tel. 98 522 57 63

E-mail: info@asociacionprensaoviedo.com
gprensa@correo.uniovi.es

Pagina web: www.asociacionprensaoviedo.com

Asociacion Vasca de Periodistas-
Euskal Kazetarien Elkartea

A Lucia Martinez Odriozola ®®® 298
Alameda San Mameés 37,

4° dpto. 6

48010 Bilbao

Tel. 94 410 60 40

E-mail: asociacion@periodistasvascos.com
Pagina web: www.periodistasvascos.com

Asociacion de la Prensa de Palencia
A Juan Francisco Rojo Bellota ®®® 70
Apartado de correos 55

34080 Palencia

Tel. 607 852 784

E-mail: asociacionprensapalencia
@hotmail.com

TOTAL ASOCIADOS: 15.230

Asociacion Salmantina de Periodistas
A Elena Martin Morollon e@ee 50
Avenida de Burgos 10-12, 3° A

37900 Santa Marta de Tormes

Tel. 647 544 968

E-mail: asperiodistas@gmail.com

Asociacion de la Prensa

de Santa Cruz de Tenerife

A Juan Galarza Hernandez ®@e®® 104
C/ Numancia 22, 2°

38004 Santa Cruz de Tenerife

Tel. 822 041 506 | Fax. 822 041 506
E-mail: aptenerife@fape.es

Pagina web: www.aptenerife.es

Asociacion de Periodistas

de Santiago de Compostela

A Luis Menéndez Villalva ®®e® 117
Centro Socio-cultural de Vite

“José Saramago”. Rua Carlos Maside, 7
15704 Santiago de Compostela
Apartado de correos 191

Tel. 686 243 465 (Lucia)

689 686 924 (Jessica)

Fax. 98 156 08 96

E-mail: apsantiagoc@hotmail.com
Pagina web: www.periodistascompostela.org

Asociacion de la Prensa de Segovia

A Alfredo Matesanz Gonzélez ®®® 96
Apartado de Correos 180

Plaza Cirilo Rodriguez s/n. 40001 Segovia
Tel. 92 146 17 17 | Fax. 92 14379 79
E-mail: apsegovia@fape.es

Pagina web: www.fcnv.es/prensasegovia

Asociacion de la Prensa de Sevilla

A Rafael Rodriguez Guerrero ®®® 799
C/Torneo 77, 1°

41002 Sevilla

Tel. 95 429 39 40 | 626 386 280 |

902 013 964

Fax. 95 421 45 44

E-mail: aps@asociacionprensa.org
Pagina web: www.asociacionprensa.org

Asociacion de Profesionales

de la Informaci6n de Soria

A Jesus Javier Andrés Barrio ®@® 65
Apdo. de Correos 280

42080 Soria

Tel. 659 504 580 | Fax: 97 523 90 62
E-mail: chusja@pinaresnoticias.com

Asociacion de Periodistas

de Talavera de la Reina

A Blanca Bermejo @@ 54

Apdo. de Correos 265

45600 Talavera de la Reina

Tel. 670 757 013 | 654 531 509 |
607 488 994

E-mail: periodistastalavera@yahoo.es

Asociacion de Periodistas de Toledo
A Rosa Nogués Campos @@ 70

C/ Santo Domingo de Guzman, 17
45190 Nambroca (Toledo)

Tel. 674 688 540

E-mail: toledoprensa@yahoo.es

Uni6 de Periodistes Valencians

A Sergi Pitarch Sanchez ®#®® 616

Plaza del Forn de Sant Nicolau 6

46001 Valencia

Tel. 96 392 09 68

E-mail: unioperiodistes@unioperiodistes.org
Pagina web: www.unioperiodistes.org

Asociacion de la Prensa de Valladolid
A Jorge Francés Martin ®®® 193

C/ Ferrari 1, 3° izquierda

47080 Valladolid

Apartado de correos 401

Tel. 98 338 02 63 | 607 309 257

E-mail: apv@periodistasvalladolid.es
Pagina web: www.periodistasvalladolid.es

Asociacion de la Prensa de Vigo

A M° Teresa Diaz-Faes Santiago ®®® 28
C/Oporto 1, tercera planta

36201 Vigo

Tel. 686 385 575 | 610 533 650

Email: periodistasvigo@gmail.com
Pagina web: www.periodistasvigo.com

Asociacion de la Prensa de Zamora
A Susana Arizaga Alvarez 0 34
Apartado de Correos 630

49080 Zamora

Tel. 630 364 644 | 648 250 206
E-mail: asociaciondelaprensazamora
@hotmail.com

Periodistas
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asoclaciones vinculadas

APRESIDENTE ®®®N° DE SOCIOS

ACJUR

ASOCIACION DE COMUNICADORES E
INFORMADORES JURIDICOS

A Patricia Rosety ®®® 84

Avenida de Bruselas, 66-3° 1. 28028 Madrid
Tel. 670 207 252 E-mail: acijur@acijur.es
Pagina web: www.acijur.es

AECC

ASOCIACION ESPANOLA DE COMUNICACION CIENTIFICA
A Antonio Calvo Roy ®@® 220

C/ Diana 16, 1°-C. 28022 Madrid

Tel. 917424218

Email: secretaria@aecomunicacioncientifica.org

Pagina web: www.aecomunicacioncientifica.org

AEPD

ASOCIACION ESPANOLA DE PERIODISTAS DEPORTIVOS
A Julidn Redondo Pérez ®®® 2.958

C/ Juan Bravo, 6. 28006 Madrid

Tel. 91 585 00 36 E-mail: aepd@apmadrid.es

AEPEV

ASOCIACION ESPANOLA DE PERIODISTAS Y
ESCRITORES DEL VINO

A M2 Isabel Mijares y Garcia-Pelayo ®®® 85
C/ Abdén Terradas, 5. Local 1. Bajo

28015 Madrid

Tel. 91 550 15 50

E-mail: secretario@aepev.es

ANIGP-TV

ASOCIACION NACIONAL DE INFORMADORES
GRAFICOS DE PRENSA Y TELEVISION

A Victor Lerena Lumbreras ®®® 617

Centro Internacional de Prensa

C/ Maria de Molina, 50-22 planta

28006 Madrid

Tel. 91 441 30 45 Fax. 91 442 08 97

E-mail: anigp01@gmail.com

ANIS

ASOCIACION NACIONAL DE INFORMADORES DE LA SALUD

A Alipio Gutiérrez ®®® 557

C/ Juan Bravo, 6. 28006 Madrid

Tel. 91 112 34 91 (10-15. L-V) E-mail: secretaria@anisalud.com

APAE

ASOCIACION DE PERIODISTAS AGROALIMENTARIOS DE ESPANA
A Lourdes Zuriaga ®®® 80

EUIT Agricola Universidad Politécnica de Madrid

28040 Madrid E-mail: presidencia@apae.es | apae@apae.es

APB

ASOCIACION DE PERIODISTAS DE BELLEZA

A Maria Eugenia Leén @@ 70

C/ Covarrubias, 38-4°. 28010 Madrid Tel. 91 443 65 75
E-mail: secretario@asociacionperiodistasbelleza.es
Pagina web: www.asociacionperiodistasbelleza.es

APDA

ASOCIACION DE PERIODISTAS DIGITALES DE ANDALUCIA

A Antonio Manfredi Diaz ®®® 70

Poligono Empresarial PIBO. Avda. Castilleja de la Cuesta, 178
41010 Bollullos de la Mitacion, Sevilla

Tel. 95 456 29 65

E-mail: apda@apda.info Pagina web: www.apda.info

APIA

ASOCIACION DE PERIODISTAS DE INFORMACION AMBIENTAL
A Clara Navio Campos ®@® 190

Apartado de Correos 53.305. 28080 Madrid

C/ General Arrando, 10-1°C. 28010 Madrid

E-mail: apiacorreo@gmail.com

Pagina web: www.apiaweb.org

APIE

ASOCIACION DE PERIODISTAS DE INFORMACION ECONOMICA
A Javier Garcia de la Vega ®#®® 249

C/ Francisco Silvela, 46, entreplanta. 28028 Madrid

Tel. 91 360 08 46 E-mail: apie@apie.es

Periodistas

EN LA

La revista Periodistas, que edita la FAPE,
va a reforzar su posicion en Internet, aunque
mantendra su soporte en papel, conscientes

de los cambios de habito en la lectura,
pero también con el fin de rentabilizar mejor
los recursos, escasos, evitando en lo posible

gastos de tirada y distribucion.

La eleccion sera sencilla: quien opte por leer la
publicacién en papel, sélo tendra que suscribirse,
bien rellenando los datos que figuran al pie de
esta pagina, remitiéndolo por correo postal a la
direccion de la FAPE, o a través de un boletin

Y EN

APP

ASOCIACION DE PERIODISTAS PARLAMENTARIOS
A Luis Izquierdo Labella ®®® 102

C/ Cedaceros, 11-2° D. 28014 Madrid

Tel. 699 964 381 | 91 369 28 03

Fax: 91 390 60 20

E-mail: secretaria@periodistasparlamentarios.org

Pagina web: www.periodistasparlamentarios.org

FEPET

FEDERACION ESPANOLA DE PERIODISTAS Y ESCRITORES
DE TURISMO

A Mariano Palacin Calvo ®®® 214

Palacio de Fernan Nufez

C/ Santa Isabel, 44. 28012 Madrid

Tel. 91 506 17 48

E-mail: mariano@fepet.info Pagina web: www.fepet.info

MPM

MUJERES PERIODISTAS DEL MEDITERRANEO

A Marosa Montafiés ®®® 101

C/ Profesor Severo Ochoa 12, pta. 8. 46010 Valencia
Tel. 649 96 33 32 E-mail: marosamontanes@yahoo.es |
contacto@mujeresperiodistasdelmediterraneo.org

UCIP-E

UNION CATOLICA DE INFORMADORES

Y PERIODISTAS DE ESPANA

A Rafael Ortega Benito ®®® 230

C/ Alfonso XI, 4, 6°. 28014 Madrid Tel. 91 522 10 64

E-mail: rafaelortegabenito@hotmail.com | ucipe@telefonica.net

upP

UNION DE PERIODISTAS

(Asociacion de ambito nacional)

A Juan Angel Ortiz Olivas ®®® 345

C/ Teruel 11, 28020 Madrid

Tel. 91 129 11 99| 91 533 03 00

E-mail: jaortiz@uniondeperiodistas.org
Pagina web: www.uniondeperiodistas.org

Si no se recibe la suscripcién, como deseo
expreso de continuar contando con los ejemplares
en papel, en la FAPE entenderemos que se ha

optado por la férmula de seguir la publicacion

directamente en la Red, ya que el contenido de
la revista seguira colgandose puntualmente en la

web, una vez que salga cada numero a la calle,
lo que se anuncia convenientemente a todas las

electrénico que encontrara en la web www.fape.es personalizada.

Nombre y apellidos:

asociaciones federadas y a través de

los habituales sistemas de difusion, incluidas las
redes sociales con nuestro perfil.

Cada ejemplar aparecera a través de un servicio
en linea que permite su visualizacion mas realista y

Suscribete
| para recibirla en tu
domicilio, enviando

I este boletin a:

| FAPE
(Revista Periodistas)
Centro Internacional

| de Prensa
1 Maria de Molina, 50.

2% planta. 28006
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... y acuérdate del medio ambiente.

Debemos empezar hoy a trabajar en los temas que cambiardn el mundo. Tenemos un calendario muy apretado.
El compromiso con la agenda del milenio debe ser una realidad para todos. Nosotros yva estamos trabajando en ello,
Queremos que te unas. Imagina el futuro, hoy.

IMAGINA
WWW.

fundacionaquae. AQUAE
org

FUNDACION




Ser fiel a ti mismo es lo que te hace grande...

The Banker

7

Bank of the Year 2013

Banco del Ao en Espaia
2013
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Mejor Banco en
Innovacion Tecnologica
del Mundo 2013

Fra

CaixaBank

|ni] eres la Estrella

Mejor Banco de Espania
2012y 2013

BAI-FINACLE

GLOBAL BANKING

INNOVATION
AWARDS™ 2013

Banco mas Innovador
del Mundo 2013

Mejor Innovacion en Productos
y Servicios 2013

...ser fiel a tus valores
es lo que te hace unico

Estos son unos reconocimientos a la fidelidad a
nuestros valores y principios. Unos premios
a la dedicacion y al esfuerzo cotidiano de todos
los profesionales que formamos CaixaBank.

Y, fundamentalmente, a la confianza de nuestros
14 millones de clientes.

Desde CaixaBank gueremos expresar nuestro mas
profundo y sincero agradecimiento a todos y cada
uno de ellos.

Porque no solo somos un banco. Somos CaixaBank.

wownw. CaixaBank.com



